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1. GENEL BILGILER

Baslica Sosyal Gostergeler

Resmi Adi Japonya

NUfus 125,59 milyon (Mayis 2020)

Dil Japonca

Din %70,4 Sintoizm, %69,8 Budizm, %1,5 Hiristiyan

Etnik Yapi %98,1 Japon, %0,5 Cinli, %0,4 Kore

YUzolcumu 377,899 km?2

Baskent Tokyo

Baslica Sehirler Tokyo (37 milyon) Osaka (19 milyon) Nagoya (9,5 milyon)
Yonetim Sekli Parlamenter Monarsi

Devlet Bagkani imparator Naruhito

Basbakan Yoshihide Suga

Para Birimi Japon Yeni-JPY (2020 ortalama USDJPY kuru 107,82)

Kaynak: Economist Intelligence Unit, CIA Factbook

A. COGRAFI KONUM

Japonya' Cin Halk Cumhuriyeti'nin kuzeydogusunda, Kore Yarimadasinin dogusunda ve
Rusya’'nin Sibirya bolgesinin glneyinde yer almaktadir. Bir ada Ulkesi olan Japonya dort
ana ada ve Okinawa adasindan olusmaktadir. Dort ana ada kuzeyden glneye dogru su se-
kilde siralanmaktadir: Hokkaido, Honshu (en buyUk ve kalabalik adadir.), Shikoku ve Kyus-
hu.

Japonya'nin kuzeyi ve guneyi arasinda iklim kosullari buyuk farkliliklar géstermektedir. Gu-
ney kisimlar tropikal iklim kosullari kuzey kisimlar ise soguk iklim kosullari gostermektedir.
Japonya’'nin en yUksek noktasi; Japonya’'nin sembollerinden biri olan 3.776 metre yUksek-
ligindeki Fuji Dagidir.

Japonya'nin %68,5'u daglik ve ormanlik alanlardan olusmakta olup tarima elverisli kisim
%12,5' tur. 29.751 km sahil seridi vardir. Japonya dunyanin en fazla deprem olan ulkesidir.

B. SiYASi VE iDARI YAPI

Japonya, temsili demokrasi ile yonetilmektedir. Japon Parlamentosu (Diet) devletin en Ust
organidir. Parlamento iki kissmdan olusmaktadir. Alt meclis ve Ust meclis. Alt meclis temsil-
ciler meclisi olup daha gucludur. Ust meclis ise konsuller meclisidir. Basbakani meclis sec-
mektedir. Kabine Diet’e karsi sorumludur. imparator devletin basi olmakla beraber sem-
bolik bir fonksiyonu bulunmaktadir. ikinci DUnya Savasi sonrasi, 1945-1952 yillari arasinda
Japonya'yl muttefikler yonetmistir. Japonya parlamenter sisteme 1952 yilinda gegmistir.
Japonya'yl, ikinci Dlnya Savasi sonrasi cok partili dénemde, 4 yil ve 2 ay haric, hep Liberal
Demokrat Parti (LDP) yonetmistir. LDP 1955 de kurulmus olan ve muhafazakar bir partidir.

Japonya'nin modern dénemi 1868 yilinda Tokugawa shogun déneminin son bulmasi ve
imparator Meiji tarafindan beyliklerin birlestirilip ulusal sistemin kurulmasi ile baslamistir.
Japonya sanayilesme ve Batililasmaya Meiji donemi (1868-1912) ile baslamistir.



Japonya'da resmi olarak 47 il bulunmakta olup, her ilin bir valisi ve belediye baskani bulun-
maktadir.

C. NUFUS VE iSGUCU YAPISI

Japonya etnik olarak homojen bir yapiya sahiptir. Yerel orjin halk olarak Japon irki disinda
sadece Hokkaido bodlgesinde sayilari 25 bini bulan Ainu Halki bulunmaktadir. En buyuk
etnik grup ise Cin ve Koreliler olup sayilari yaklasik olarak sirasiyla 627 bin ve 500 bini bul-
maktadir.

Japonya’'nin nufusu 2008 yilinda pik yaptiktan sonra (128 milyon) azalmaya baslamistir. Do-
gum orani 1,4 olup nufusu korumak icin gerekli olan 2,1 oraninin bir hayli asagisindadir.

Demografik yapli su sekildedir:

0-14 yas arast: 15,1 milyon kisi
15-64 yas arasl: 74,72 milyon kisi
65 yas ve Uzeri: 36,08 milyon kisi (%28,7)

Japonya 65 yas Uzeri nufus oraninda dUnya birincisidir. Ortalama beklenen yasam sUresi 86
vil olup, kadinlarda 87,32 erkeklerde 81,25 yildir. Mayis 2020 tarihine gdre 125,590 milyon kisi
olan nufusun 61,28 milyonu erkek 64,62 milyonu ise kadindir.

Japon ekonomisi tam istihndam duzeyindedir, yani issizlik tarihi dip seviyelerinde olup %2,6
civarindadir. Japonya’'da c¢alisan sayisi 66,28 milyon kisidir. Kendi veya aile isletmesi disinda
Ucretli calisanlarin sayisi 59,23 milyondur. Calisanlarin 2,11 milyonu tarimda 10,6 milyonu
imalat sektorinde 4,59 milyonu insaat sektérunde istihdam edilmektedir. Devlet memuru
sayisl ise 2,39 milyondur.

2018 yil verilerine gére tum Ulkede 7.314 saglik tesisi bulunmaktadir. 327.210 doktor, 104.908
dis hekimi, 1.218.606 hemsire ve 304.479 yardimci saglik personeli bulunmaktadir. Japon-
ya'nin Kisi basina saglik harcamasi 339.900 JPY dir.



2. GENEL EKONOMIK DURUM

Temel Ekonomik Gostergele

2019 2020 2021* 2022* 2023* 2024* 2025* 2026*
GSYIiH (Cari Fiyatlar milyar $) 5148,78 504869 537814 565346 597736 6170,37 635110 653302

GSYIH Buylme (Sabit Fiyatlar
- %)

"Kisi Basina Dusen Milli Gelir
(Cari Fiyatlar- $)"

Tuketici Fiyat Enflasyonu (ort,

0,3 -4,8 33 25 11 0,7 0,6 0,5

40,802 40146 42,928 45,311 48118 49905 51,620 53,374

%) 0,5 0] 0,7 0,7 0,9 1 1
"Cari Odemeler Dengesinin

GSviH'ya Orani (%)" 37 33 36 32 33 33 33 32
"Devletin Genel Net

Bor¢lanmasinin CSYiH'ya Orani 150,4 169,2 172,3 171 170,7 171,3 171,8 172,6
(%)"

Toplam Yatinmlarin GSYiH'ya 258 255 254 249 246 245 245 245
Orani (%)

Issizligin Toplam Isgucune 24 28 28 24 23 23 23 23
Orani (%)

NUfus (milyon) 126,19 125,76 125,28 124,77 124,22 123,64 123,04 122,40

Kaynak: IMF, *: Tahmin

Japonya yaklasik 5,5 trilyon dolarlik ekonomisi ile dunyanin Ucuncu buyUk ekonomisidir.
Toplam dis ticaret hacmi yaklasik 1,5 trilyon dolardir. Kisi basina disen GSYiH 41 bin dolar
duzeyindedir.

Japon ekonomisi ikinci Dlnya Savasi sonrasi yeniden yapilanmis ve dinyanin en blyuk
ekonomileri arasina girebilmistir. ‘YUksek BuUylUme Donemi' denilen 1954-73 yillari ara-
sinda reel olarak ortalama %9,5 buyumustar. 90l yillarin basina kadar ise buyUme orani
ortalama olarak %5 olmustur. Japon ekonomisi 1985-1990 yillari arasi “bubble” adi verilen
dunya ekonomi literatUrUne de giren bir donem gecirmistir. 70’ yillarin basindan itibaren
artmaya baslayan hisse senedi ve gayrimenkul fiyatlari Bubble doneminde asiri duzeyde
yUkselerek bir kopuk olusturmus, bu kopuk 1990'da patlamistir. Bubble déneminde varlik
fiyatlarinin asiri yukselmesinin en buyuk sebebi JPY'nin asiri degerlenmesidir. Savas son-
rasi 1949'da ABD isgal Kuvvetleri ydnetimi tarafindan USJPY kuru 350 olarak belirlenmistir.
Bu kur seviyesi Japon ihrac UrUnleri icin rekabet avantaji saglamistir. 350 $/¥ 1970li yillara
kadar sabit kalmis 70 li yillardan itibaren JPY yavas yavas deder kazanmaya baslamis, 1980
lerin basinda 250 duzeyine gelmistir. Japonya ve Almanya'ya karsl bUyuUk dis ticaret acik-
lari veren ABD, ¢c6zUm bulabilmek ve dzellikle JPY'nin degerlenmesini dnermek amaciyla
1985 yili Eylul ayinda New York'da Plaza Hotel'de ilgili Ulkelerin finans bakanlari ile bir zir-
ve yapmistir. Ekonomi literatUrtne “Plaza Anlasmasl” olarak bu olaydan hemen sonra Yen
degerlenmeye baslamis ve kisa surede USDIPY kuru 150 ye kadar gelmistir. JPY'nin hizla
degerlenmesi dzellikle gayrimenkul ve hisse senedi fiyatlarini asir yUkseltmistir. 1989 Aralik
ayinda Nikkei Endeksi 38.915 Yen kapanisi ile tarihi zirvesine ulasmistir. 1989 yilinda sadece
Tokyo'nun gayrimenkul degeri tum ABD'nin degerini gecmistir.

“Bubble” donemi 1990 yilinda sona ermistir. Bu tarihten itibaren Japon ekonomisi halen
devam eden resesyona girmistir. Nikkei yaklasik 20 yil sUresince deger kaybetmis, gayri-
menkul fiyatlari dnemli oranda dusmustur. Bu donemin belirgin 6zelligi deflasyon, cok du-
suk buyUme orani ve tuketimin artmamasidir.



2017 verilerine goére Japonya'nin GSYiH'sinin %55,5 ini hane halki tuketimi %19,6 sini ise
kamu tUketimi olusturmaktadir. ihracatin GSYiH'ye katkisi ise %17,7 dir. Sektorlerin GSYiH
icindeki paylari ise tarim %1,1 sanayi %30,1 hizmetler %68,7 seklindedir.

2018 verilerine gdre Japon ekonomisinin en buyuk 10 ekonomik sektoru ve ekonomik bu-
yuklugu sirasiyla sunlardir:

» insaat: 56,5 trilyon JPY

» Gayrimenkul: 43 trilyon JPY

» AVM: 32 trilyon JPY

» Genel Toptan Ticaret: 30,3 trilyon JPY

» Kimya: 28,6 trilyon JPY

» Otomotiv Yedek Parca: 27,1 trilyon JPY

» Disarida Yeme-icme Sektéra: 25,7 trilyon JPY
» Pacinko: 21,6 trilyon JPY

» Elektrikli Makine Techizat: 21 trilyon JPY

» Otomobil: 17,5 trilyon JPY

Japonya'da borsaya kote olan 1700 sirketin 2018 bilangolari Uzerinde yapilan arastirmaya
gore ortalama karlihdgr %5 oldu. Karlilik oranlari sektorlere gére degismekle birlikte; tibbi
ilag sektdru %12, otomotiv %5 ve perakende sektdrtd %2 oldu. Japonya'da 3,860,000 adet
firma bulunmaktadir.

3. DOGRUDAN YABANCI YATIRIMLAR

Dogrudan Yabanci Yatirimlarin Gorunumu

2020 2021 2022 2023 2024 2025
Ulke digindan gelen - 66000 35220 43650 31880 39600 35520
dogrudan yatirim (milyon $)
Ulke disindan gelen
dogrudan yatirrmin GSVYiH ya 1,31 0,7 0,9 0,6 0,8 0,7
orani (%)
Ulke digina giden dogrudan 170700 190800 213600 200300 193500 212800
yatirim (milyon $)
Ulke disindan gelen
dogrudan yatirim stoku 382 800 418000 461700 493500 533100 568700
(milyon $)
Ulke digina yapilan dogrudan | 1950600 2178000 2392000 2592000 2786000 2999000
yatirim stoku (milyon $)

Kaynak :EIU

Japonya, dunyada en fazla net yurt disi yatinm yapan, baska bir deyisle net sermaye ih-
rac eden ulkedir. Cok uluslu Japon sirketleri 6zellikle Asya ve ABD bolgesine gittikce artan
oranlarda yatirim yapmaktadirlar.

Japonya, 2020 yilinda 10 milyar dolar ile dogrudan yabanci yatirim ¢eken uUlkeler arasinda
22. siradadir. [ABD 156 milyar dolar ile 1. TUrkiye 8 milyar dolar ile 30. (UNCTAD)]

2018-2020 ddéneminde toplam dogrudan yabanci yatirim miktari 59 milyar dolar olan Ja-
ponya, 2020 yilinda 243 milyar dolarlik toplam yabanci sermaye stogu ile dinyada 28. sira-
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dadir. [ABD 11 trilyon dolar ile 1. TUrkiye 212 milyar dolar ile 33. (UNCTAD)]

?P} | NAZILLI TICARET ODASI

Kuresel rekabetgilik acisindan dunyadaki 141 Ulke arasinda Japonya 6. siradadir. (Singapur
1. Turkiye 61.) (World Economic Forum-2019)

is yapma kolayhdi acisindan Japonya, dunyada 190 Ulke arasinda 30. siradadir. (Yeni Zelan-
da Turkiye 34.) (DUnya BankasI-2020)

4. DIS TICARET

Genel Durum
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Kaynak: Trademap

Japonya toplam dis ticaret hacmi 2020 yilinda 1.276 milyar dolar olup; 2021 yilinda ise 1.530
milyar dolar olmustur. Japonya genel olarak hammadde ve ara mal ithal edip mamul Grudn
ihrac eden bir ekonomidir. Japonya’'nin en buyUk ticaret alani Asya bdlgesidir.

www.naztic.org.tr
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A. BASLICA URUNLER iTiBARI iLE DIS TICARET

iIHRACAT
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Kaynak: Trademap
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B. BASLICA ULKELER iTiBARI iLE DIS TiCARET

IHRACAT
Japonya'nin Ulkelere Gore ihracati 2021 (milyon dolar, % pay)
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Kaynak: Trademap

ITHALAT
Japonya'nin Ulkelere Gére ithalat 2021 (milyon dolar, %pay)
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Kaynak: Trademap



C. DIS TICARET POLITIiKASI VE UYGULAMALARI

Dis Ticaret Mevzuati

1955 yilindan bu yana GATT ve 1995 yilindan bu yana DTO Uyesi olan Japonya'nin dis ticaret
politikasi serbest ticaretin kurallar temelinde gelistirilmesi, kamu-6zel sektor isbirligi ile Ja-
pon sirketlerin yurtdisi faaliyetlerinin desteklenmesi, dogal kaynaklara erisimin temini ve
yatirimlarin tesviki Uzerine tesis edilmektedir.

DUnyanin ugUncu buyuk ekonomisi olarak Japonya s6z konusu diplomasiyi G7, G20, APEC
ve DTO gibi platformlar nezdinde aktif bir sekilde yurutmektedir. Ayrica, gerek bolgesel
gerekse ikili ticaret anlasmasi mUzakerelerine 6nem atfedilmekte ve CPTPP, Avrupa Birligi,
A.B.D. gibi dnde gelen ekonomilerle ticaret anlasmalari imzalanmis bulunmaktadir.

Japonya, ayrica, Ticaret ve Kalkinma konusunda dncu rol Ustlenmekte ve Aid for Trade (AfT),
Genellestirilmis Tercihler Sistemi (GTS) gibi DTO programlari, TICAD gibi bolgesel girisimler
ile kalkinma destekleri (ODA) araciligiyla ticaret sisteminin glclendirilmesine katkida bu-
lunmaktadir.

ithalat Rejimi

Japonya ithalat rejimi dis ticaret politikasi 6ncelikleri ile DTO hak ve yukUmlulUkleri cerce-
vesinde belirlenmektedir. ithalat rejiminde ithalat sUreci, saglik ve glvenlik denetimleri,
mense kurallari, mallarin siniflandiriimasi ile yetkilendirilmis ekonomik yukumlIu programi
gibi alanlar duzenlenmektedir.

Japonya'ya ithal edilen mallarin oncelikle ilgili gumruklt alanin badh bulundugu gumruk
idaresine beyan edilmesi gerekmektedir. ithalat beyani ithalatci veya araci yetkili bir glim-
ruk komisyoncusu tarafindan yapilabilmektedir. Gerekli kontroller gerceklestirilip ilgili ver-
giler (gumruk vergisi ve KDV) 6dendikten sonra ithalat izni verilmektedir. ithalat izni alan
mallar Ulke icinde dagitima hazir hale gelmektedir.

Diger taraftan, mallarin mahiyetine gére GUmruk Kanunu disindaki yasa ve yonetmelikler
uyarinca ilave izin veya onaylara ihtiya¢c duyulabilmekte ve gumruUk idaresinden izin alin-
madan énce ilgili basvuru belgelerinin sunulmasi gerekmektedir. ilave denetimler déviz,
yasakli mallar, gida Urunleri ve evcil hayvanlar icin saglik ve bitki saghgi dnlemleri, kimya-
sallar, ilag ve tibbi cihazlar ile gUbre alanlarina yogunlasmaktadir. ithal mallarin tabii oldu-
gu ilave kontroller GUmruk Tarife Cetvelinde belirtiimektedir.

ithalati yasaklanmis baslica mallar uyusturucu maddeler, atesli silahlar ve patlayicilar, bi-
o-terdr unsurlari, sahte para, fikri mulkiyet haklarini ihlal eden mallar ile kamu guvenlidi ve
genel ahlaka zarar veren basili veya gdrsel yayinlar olarak siralanabilir.

Ote yandan, bazi temel gida UrUnlerinin (bugday, arpa, piring, un, tuz, seker) ithalati, piya-
sadaki arzi, talep ve fiyat istikrarinin korunmasi amaciyla 6zel mevzuat kapsaminda duzen-
lenmistir. Bu cercevede, s6z konusu Urunlerin ithalati devlet tarafindan da yapilabilmekte-
dir. (Act on Stabilization of Supply, Demand, Prices for Staple Food)

ihracat Rejimi

Japonya'da ihracat yapacak olan firma veya kisinin, Grinun niteligi, miktar, deger, fiyat ve
gerekli belgeler ile ilgili olarak Gumrukler Genel Mudurlugu’'ne beyanda bulunmasi gerek-
mekte olup; s6z konusu kontrol tamamlandiktan sonra ihracat izni alinabilmektedir.

Diger taraftan, dis ticaretin uygun bir sekilde gelismesini saglamak ve Japonya ile ulus-
lararasi toplumda barisi ve guvenligi saglamak amaciyla gereken asgari duzeyde Guven-



lik ihracat Kontrolleri uygulanmaktadir. Bunlarin disinda, tamir icin yurtdisina génderilen
mallar ile gecici olarak ihra¢ edilen mallarda vergi indirimi veya vergi muafiyeti uygulana-
bilmekte, motorlu tasit ihracati ise beyana tabi tutulmaktadir.

Gumruk Vergileri ve Diger Vergiler

ithalat rejimi cercevesinde DTO Uye Ulkeleri, Gye olmayan Ulkeler ve ikili ticari anlasmala-
ra bagli olarak farkli oranlar belirlenmektedir. Japonya DTO taahhUtleri kapsaminda mal
gruplarinin tamamina yakininda gumruk vergileri icin nihai hadler belirlemistir. Nihai vergi
hadleri ortalamasi tarim UrUnlerinde %19,3, tarim disi UrUnlerde %2,5 dUzeyindedir.

Gumruk Tarife Cetveli; Genel oran, Gegici oran, MFN orani, GTS orani, EAGU orani ile tica-
ret anlasmalari temelinde uygulanan tercihli ticaret oranlari olarak farkli kategorilere ayril-
maktadir. Yolcu beraberinde getirilen esya ile ithal bedelli 200 bin JPY ve altindaki paketler
icin sadelestirilmis oranlar uygulanmaktadir.

Ulkemiz ihracati GTS kapsaminda uygulanan vergilere tabidir. GUncel tarife oranlarina Ja-
ponya GUmrUk idaresi web sayfasindan ulasim saglanabilmektedir. https:/mwww.customs.
gojplenglish/tariffindex.htm

Ulkede uygulanmakta olan baslica dogrudan vergiler:
» Kisisel Gelir Vergisi
» Stopaj Vergisi
» Kurumlar Vergisi Veraset Vergisi
» Ulkede uygulanmakta olan baslica dolayli vergiler:
» Tuketim Vergisi (KDV)
» Alkol ve Sigara Vergileri
» Akaryakit Vergileri
» Damga Vergisi

Ulkede standart mal ve hizmet alimlarinda Katma Deger Vergisi (KDV) orani %10'dur. Gida
urunleri ile gazete ve dergide %8 oraninda indirilmis KDV orani soz konusudur.

Kurumlar vergisi KOBI'ler icin %15 veya %23,4 olarak belirlenmekte, diger sirketler ise ser-
maye oranina gore degisen vergi oranlarina tabidir. Odemekle yukiumlud olunan diger ku-
rumsal vergiler ile beraber (yerel yonetimler icin kurumlar vergisi, mukim vergisi, isletme
vergisi, emlak vergisi) vergi yakinun KOBI icin %22 ila %37 arasinda degistigi, KOBI disin-
daki sirketler icin ise %30 civarinda oldugu hesaplanmaktadir. Vergi oranlari ile ilgili bilgiler
JETRO genel ag sayfasinda yer almaktadir:

https://Mwww.jetro.go.jp/en/invest/setting_up/section3/page3.html

D. URUN STANDARTLARI iLE iLGiLi UYGULAMALAR

BJapon Sanayi Standartlari-Japanese Industrial Standarts (JIS) ve Japon Tarim Standart-
lari-Japanese Agricultural Standarts (JAS) Japonya'da en genis sekliyle kullanilan iki kalite
standardini ifade etmektedir.

JIS Standardi JIS'In isleyisi 1940 tarihli “Sanayide Standardizasyon” Kanunu’'na dayanmak-
tadir. JIS markasi, tekstil hazir giyim, isiticilar, elektrikli aletler, ayakkabilar, mutfak esyalari,
spor malzemesi, muzik aletleri gibi genis bir Grun grubunun standart, kalite, boyut ve diger



ozelliklerine uygulanmaktadir.

S6z konusu marka Japonya henuz ihracata basladigi siralarda ihrag Urtnlerinde belli bir
kalitenin yaratilmasini tesvik etmek amaci ile gelistirilmistir. S6z konusu standartlar “Japon
Sanayi Standartlari Komitesi” tarafindan tespit edilmistir ve Japon Standartlar Dernegi'n-
den elde edilebilmektedirler. JIS standartlari teknolojik gelismeler dogrultusunda periyo-
dik olarak gdzden gecirilmektedir.

S6z konusu markall Urdnlerin satin alimi, Japon devlet tesekkulleri tarafindan 6zel olarak
tercih edilmektedir. JIS bUtlun sanayi ve maden urunlerini kapsamakla birlikte, ilaclar, ta-
rimsal kimyasallar, suni gubre, ipek ipligi, gida ve diger tarimsal Urtnlerin kendilerine 6zgu
standartlari bulunmaktadir. S6z konusu Grdnler “Tarim ve Orman UrUnlerinin Standardi-
zasyon ve Isaretlenmesi” konulu kanun cercevesinde ele alinmaktadir. Yabanci Ulke Urin-
leri de JIS markasi alabilmektedir.

JAS Standardi tuketicinin ¢ikarlarinin korunmasi politikasinin bir geregdi olarak gida ve or-
man urunlerinin kalitesi ile ilgili bir isaretleme ve siralama sistemi olusturulmustur. “JAS
markasli” olarak bilinen standart sistemi “Japon Tarim Standartlari Kanunu” ile duzenlen-
mistir. S6z konusu Kanun Japonya'da Uretilen veya ithal edilen tium gida UrUnlerini kapsa-
maktadir. Kanun cercevesinde yapilan duzenlemeler Urdn kapsami genisledikce cesitlen-
mektedir.

JAS markasi urun listesi, icecekler, islenmis gida, sivi ve kati yaglar tarimsal mallar, orman
UrUnleri, et ve balik sanayi Urudnleri, tarim ve orman udrunleri hammaddelerini, konserve
gida, meyve suyu, islenmis domates gibi drunlerin yerli ve ithal olanlarini kapsamaktadir.

JAS kurallari, standartlarla belirlenmis Urunu tanimlamaktadir. Standarda konu Urunlerin
pek cogunda minimum kalite standardi belirtilmistir. Ancak bazi Urunler icin kurallar sa-
dece kalite artirrmini saglamaya yonelik direktifleri icermektedir. S6z konusu standartlarin
uygulanmasi zorunlu olmayip, ancak tuketicinin ithal edilen GrUnu tercih etmesi amaciyla,
ithalatgi firmalari bu standartlari uygulama yoluna sik¢ca gitmektedir.

Test Etme, Muayene ve Belgelendirme

Kisaca JAB olarak bilinen ve ilk olarak 1993 yilinda kurulan Japon Akreditasyon Kurulu (Ja-
pan Accreditation Board) Japon ekonomisinin ve endustrisinin duzenli gelisimini tesvik
etmek ve katkida bulunmak adina uygunluk degerlendirme programi kapsamindaki en
genis yetkili akreditasyondan sorumlu kurulustur. 2010 yilinda 6zel bir sivil toplum kuru-
lusu statusunde yeniden yapilandiriimistir. JAB; International Accreditation Forum-IAF,
International Laboratory Accreditation Forum-ILAC ve Asia Pasific Accrediation Coopera-
tion-APAC uyesidir.

JAB'In gorevleri arasinda kalite ve cevre ydnetim sistemi belgelendirme kuruluslarinin ak-
reditasyonu, kaydinin tutulmasi ve uluslararasi ¢cok tarafli tanima anlasmalarinin (MLA) ko-
ordinasyonun saglanmasi, test laboratuvarlari ve tibbi laboratuvarlarin akreditasyonu, kay-
dinin tutulmasi ve uluslararasi karsilikli tanima anlasmalarinin (MRA) koordinasyonunun
saglanmasi ile yetkili kuruluslarin yayinlanmasi gibi konular yer almaktadir. Yine, akreditas-
yon veya belgelemeye iliskin talepler ve diger basvurular icin yetkili mercii JAB'dIr.

Japonya uygunluk degerlendirme kuruluslari ve yetkilendirilmis kuruluslar listesi icin: ht-
tps://www.jab.or.jp/en/accredited_boadies/ https:/Mmww.jab.or.jp/en/certified_organization/

Teknik duzenlemeler iliskin duyurulara asagidaki baglantilardan ulasilabilmektedir:

https://www.jsa.or.jp/en https://webdesk.jsa.or.jp/books/W11M0O010




Ambalaj, Paketleme ve Etiketleme

Sanayi Urudnleri icin Ev Esyalari Kalite Etiketleme Kanunu kapsaminda belirlenen gida
urunleri, tekstil drunleri ve hammaddeleri, plastik Urunler, elektrikli ev aletleri ve aparatlari
ile gunluk yasamlarinda kullanilan diger muhtelif mallarin etiketlenmesi zorunludur.

JIS Sistemi ise gonulluluk esasina dayanmakta ve “Sanayide Standardizasyon” Kanunu
uyarinca yalnizca JIS ile uyumlulugu akredite belgelendirme kuruluslarca onaylanan trun-
lerin ambalaj, paket veya faturasi Uzerinde “JIS Markas!” kullanilabilmektedir.

Tarim drunlerine iliskin JAS Sisteminin diger bir ayagi ise tuketicilere Grdn secimlerinde uy-
gun bilgi akisinin tesis edilebilmesini amaclayan “JAS markasi” etiketleme sistemidir. Stan-
dartlastiriimis Kalite Etiketleme Sistemi ile Uretici, imalatgl ve distribUtdrler tium yiyecek ve
icecekleri belirlenen kalite standartlarina uygun olarak etiketlemekle yukumlu kilinmistir.

Her bir Granun kendine 6zgu bir etiketlenme bicimi bulunmaktadir. Ornegin, islenmis gi-
dalar icin isaretleme standartlari, Urinun adi, tatlandiricilari, agirligi, dretim tarihi ve Ureti-
cinin adi gibi ayrintilari talep etmektedir. Bozulabilir gidalar Uzerinde Urldn ismi ve mense
Ulkelerin gosterilmesi gerekmektedir.

Bazi hammaddeler ve bunlardan yapilan islenmis gidalar icin genetik modifikasyonla ilgili
etiketleme uygulanmaktadir. Ayrica, alerjen iceren 7 maddenin etikette belirtilmesi zorun-
lu, 18 maddenin belirtilmesi ise tavsiye edilmektedir. Organik tarim Urunleri, organik hay-
vancilik drunleri, organik islenmis gidalar ve organik yemler icin belirlenen JAS standartlari
uyarinca Organik JAS isareti yapistiriimahdir.

Diger taraftan, etiketleme Urunlerin i¢ pazara sunulma asamasinda gerekli olup JAS Kanu-
Nnu uyarinca ihracatci Ulkedeki isletmeler veya acentelerin herhangi bir etiketleme yukium-
[GlagUu bulunmamaktadir.

Ambalaj, paketleme ve etiketleme hakkinda sektor bazinda ayrintili bilgi icin kaynaklar:

https://www.jetro.go.jp/ext_images/en/reports/regulations/pdf/cons2010ep.pdf

https://www.jetro.go.jp/ext_images/en/reports/regulations/pdf/industry2009e.pdf

https:/www.jetro.go.jp/ext_images/en/reports/regulations/pdf/agri2009e.pdf

Teknik Engeller

Japonya tarafindan dis ticarette uygulanmakta olan teknik engeller hakkinda bilgiye htt-
ps.//www.teknikengel.gov.tr sitesinden erisilebilmektedir.

Ticarette Teknik Engeller web sitesi, kullanicilarin teknik engeller alaninda yararlanacagi ve
etkin olarak kullanacagdi temel bir platform olarak yapilandiriimistir. Bu cercevede, s6z ko-
nusu siteden ulkeler itibariyle ticarette teknik engeller uygulamalari hakkinda bilgi sahibi
olunabilmekte, Ulkelerin mevzuat ve uygulamalari hakkinda Bakanlhgimizdan bilgi talep
edilebilmekte ve ihracatta karsilasilan teknik engeller interaktif olarak Bakanlgimiza bil-
dirilebilmektedir. S6z konusu siteye Ucretsiz olarak Uye olunabilmektedir. Sitenin Uyelerine
ilgilendikleri Ulke ve Urun gruplarina iliskin duzenlemeler gunluk olarak e-posta ile gonde-
rilmektedir.



5. TURKIYE iLE TICARET

Japonya Genel Durum
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Urln bazinda en fazla ihrag ettigimiz Urtn orkinos bahgidir. ikinci en bayUk ihra¢ Urinu-
MUz makarna olup, son yillarda ihracatimiz strekli artmaktadir. AB'nin 2018 yilinda Japon-
ya ile Serbest Ticaret Anlasmasi imzalamasi nedeniyle makarnada AB Ulkelerine gore vergi
dezavantajimiz olmasina ragmen makarna ihracatimizin bundan etkilenmemistir.

Turkiye'nin Japonya’dan ithalatinda Baslica Uriinler

Tiirkiye'nin Japonya'dan ithalatinda Baslica UriinGruplan
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Kaynak: Trademap

Turkiye'nin Japonya'ya ihracatinda Baslica Urunler (bin dolar)

. - Pay Degisim (%,
SN | GTIP URUNLER 2019 2020 2021 (%, 2021) | 2020- 2021)
TOPLAM iHRACAT (Digerleriyle) 510 076 441134 529 691 100 20,1
1 302 Baliklar (taze veya sogutulmus) 76 337 69 041 59 829 n3 -13,3
2 | 7202 Ferro alyajlar 16196 1719 39013 7,4 2329
3 | 1902 Makarnalar ve kuskus 38173 46193 38 682 73 -16,3
4 | 8703 Otomobiller 2133 16 372 16 910 32 33
5 8708 Karayolu tasitlari icin aksam ve 55 334 1324 13220 25 167
parcalar
6 | 1509 |Zeytinvagive fraksiyonlari (kimyasal | g 45, 7 438 12805 24 72,2
olarak degistirilmemis)
7 Hurma, incir, ananas, avokado ve
804 | guava armudu, mango ve mangost 8 074 8 740 11 651 2.2 333
(taze/kurutulmus)"
8 | 806 Uzumler (taze/kurutulmus) 14 679 12 296 11561 2.2 -6
9 Balik filetolari ve diger balik etleri
304 | (taze, sogutulmus veya dondurul- 2 1976 1 489 2.2 4814
mu§)u
10 Domates (sirke/asetik asitten baska
2002 | usullerle hazirlanmis veya konserve 9179 7 796 11260 2,1 44 4
edilmis)"




7Y

. S Pay Degisim (%,
SN | GTIP URUNLER 2019 2020 2021 (%, 2021) | 2020- 2021)
TOPLAM iHRACAT (Digerleriyle) 510 076 441134 529 691 100 20,1
n 1806 Cikolata ve k:ﬁkao iceren diger gida 2732 5086 10 306 19 102,6
mustahzarlari
12 | 2009 Meyve ve sebze sulari 7 350 9937 10272 19 3,4
13 2008 Yer fistigi ve diger kabuklull}lfemug ve 9578 7877 9373 18 19
meyve konserveleri
14 Sadece veya esas itibariyle 84.07
8409 | veya 84.08 pozisyonlarindaki motor- 5217 4176 7768 15 86
larin aksam ve pargalari
15 TUtun/tutun yerine gegen mad-
2402 delerden purolar, sigarillolar ve 2166 4 237 7 439 1,4 75,6
sigaralar"

Turkiye'nin Japonya’dan ithalatinda Baslica Uriinler (bin dolar)

. S Pay Degisim (%,
SN | GTIP URUNLER 2019 2020 2021 (%, 2021) | 2020- 2021)
TOPLAM iHRACAT (Digerleriyle) 3647 888 | 3742695 | 4389184 100 17,3
! | grog | Karayolutasitlan icin aksam ve 504247 | 453365 | 515669 n7 137
parcalar
2 Demir veya alasimsiz celikten yassi
7208 hadde Urunleri (genislik >= 600 79 371 152 365 330 666 75 n7z
mm)
3 8507 Elektrik akumg.lato_rlen (.bunlarm 199 434 228 860 233518 53 5
separatorleri dahil)
4 Buldozerler, greyderler, toprak
8429 | tesvive makinalar, skreyperler, me- | 4, o 14 851 183 819 42 60
kanik kureyiciler, ekskavatorler, yol
silindirleri vb
5 Elektrik transformatorleri, statik
8504 | konvertorler (6rnegdin; redresorler) 159 483 154 014 173 586 4 12,7
ve enduktorler
6 Diger alasimli ¢celikten yassi hadde
7225 | mamulleri (genisligi 600 mm.veya 88 015 78728 120 633 2,7 532
daha fazla)
7 Metal islemeye mahsus isleme mer-
8457 | kezleri, tek istasyonlu tezgahlar ve 49 448 70 811 N7195 2,7 65,5
cok istasyonlu transfer tezgahlari
8 | 8703 Otomobiller 215 974 151 080 110 470 2,5 -26,9
9 Kivilcim ile ateslemeli icten yanmali
8407 | dogrusal veya ddner pistonlu mo- 15 085 99173 94 530 2,2 -4.7
torlar (patlamali motor)
10 Kendine 6zgu bir fonksiyonu olan
8479 | diger makinalar ve mekanik cihaz- 41243 41724 79 246 1,8 89,9
lar
n Baskl yapmaya mahsus makinalar;
8443 | kopyalama ve faks makinalari; bun- 62 041 64 791 68 465 1,6 57
larin aksam, parga ve aksesuarlari
12 Sikistirmayla ateslemeli icten yan-
8408 | mali pistonlu motorlar (dizel ve yari 30 437 41536 62 294 1,4 50
dizel)
13 Metal islemeye mahsus torna
8458 | tezgahlari (tornalama merkezleri 36 010 36272 58 577 1,3 61,5
dahil)
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X
. S Pay Degisim (%,
SN | GTIP URUNLER 2019 2020 2021 (%, 2021) | 2020- 2021)
TOPLAM iHRACAT (Digerleriyle) 3647 888 | 3742695 | 4389184 100 17,3
14 Fiziksel-kimyasal analiz alet-cihaz-
9027 | [anakiskanlik genlesmevb olct | o0 g 66 231 56 541 13 146
cihazlar; i1si-1s1ik-ses 6l¢gme cihazlary;
mikrotomlar
15 Orgu, dikis, trikotaj ve gipe edilmis
8447 | iplik, tul, dantela, isleme, file imali, 18 790 49 314 53542 1,2 8,6
puskul vb icin makina ve cihazlar

Kaynak: Trademap-direcdata/Turkiye

6. IS ADAMLARININ PAZARDA DIiKKAT
ETMESI GEREKEN HUSUSLAR

A. TICARETI ETKILEYEN KULTUREL FAKTORLER

Japonya pazarinda Turk UrUnleri icin uygun bir pazar alani olmasinin yani sira, Japon fir-
malarinin Turkiye'de yatirim yapma ve Turk sirketleri ile uygun isbirligi yapma konusunda
ilgilerinde de 6nemli dlcude olumlu gelismeler meydana gelmektedir.

Ancak, Japon firmalari ile ticaret ve isbirligi hususunda harekete gececek firmalarimizin,
cok hazirlikli olmalari, ne yapmak istediklerini iyi belirlemeleri, uzun vadeli dusunmeleri,
Japon firmalarinin ¢cok detayli bilgiler isteyeceklerini bilerek kendi isleri ve sirketleri ile ilgili
iyi bir altyapilarinin olmasi ve uzun vadeli bir isbirligi yaklasimi ile hareket etmeleri gerek-
mektedir.

Japonya'daki is kulturunun temelinde ‘musteri velinimettir’ yaklasimi yer almakta olup,
B2B kapsamindaki is iliskilerinde de cogu Japon tedarik¢i firma, baglantida oldugu alici
firmalarin beklentilerini karsilamak icin dzverili bir bicimde calismaktadir. Bu agidan, Ja-
pon tedarikgci firmalar ile alici firmalarin yer yer cokta esit sayillamayacak bir iliskileri oldugu
gorulebilmektedir. Japon firmalarin, bu gelenek dogrultusunda Japon tedarikgiler ile kur-
duklari bu guclu is baglantilari nedeniyle, yabanci firmalar ile is yaparken kaltdr farkhliklari
nedeniyle zorluk yasayabildikleri anlasiimaktadir.

ilgili birimlerle yapilan istisarelere bagl olarak Japonlarla ise baslama surecinin géreceli
olarak biraz uzun surebilecedi akilda tutulmalidir. Olumlu temas kurulan ya da ticarete
baslanan firmalarla duzenli ve periyodik iliskiler ve ziyaretlerin yapilmasi 6nem tasimakta-
dir. Karar verme sureci daha yavas gorulse bile alinan kararlar hizl bir sekilde uygulamaya
gecirilmekte ve is baglantilari uzun vadeli kurgulanmaktadir.

GUven unsuru 6n planda olmakla birlikte; ihra¢ malinin fiyati, standardi, Japon tuketicilerin
bedenisine uygun tasarim ve kalitede Uretilmis olmasli, zamaninda ve talep edilen miktar-
larda teslimat dnem tasimaktadir. S6zlesme kosullarina uygun olmayan UrUnlere rastlan-
masi halinde ticari baglantilar olumsuz yonde etkilenebilmektedir.

Yine guven unsuruna bagli olarak Japon ithalatcilar, yazismalar yoluyla yapilan tekliflere
genellikle ilgi gostermemektedir. Bu bakimdan yuz yuze iliski kurulmasi, ulkeye gitme-
den 6nce bazi temel kavramlara vakif olunmasi, Urunlere iliskin Japonca tanitim materyali
hazirlanmasi ile gUvenilir ve Japonya'da saygin aracilar (acente, terciUman vb.) esliginde
potansiyel alicilarla temas kurulmasinda fayda gérulmektedir.

Uygun uluslararasi fuarlara katilmak ve katilimda surekliligi saglamak dnem tasimaktadir.
Japon firmalar ve tuketiciler, alim karari icin ticarete konu mali gérup dokunmayi tercih



etmektedir. Bu sekilde davranan, glven ve istikrara 6nem vererek, sabir gosteren ve surekli
tanitim yapan firmalarimizin basarili olduklari ve kalici iliskiler tesis ettikleri gozlenmekte-
dir.

isadamlari kartvizitliklerini genellikle yanlarinda tasimakta ve ilk tanismalarda kartvi-
zit (meishi) degisimi yapilmaktadir. Kartvizitlerin bir yuzinun ingilizce diger bir yazanin
ise Japonca bastirilmasi daha uygun gorulmektedir. Japon isadamlari kartvizitlere 6nem
vermekte ve alinan kartvizitin 6nce okunmasi, bir stre elde veya masa Ustunde tutulmasi
daha sonra kartvizitlige kaldirilmasi yanlis anlasiimalari dnleyebilecektir.

Gorusme taleplerinin makul bir sure 6ncesinde iletilmesi, toplanti hazirliklari igin yeterli
surenin saglanmasi bakimindan 6nemlidir. Gorusme yerine ge¢ kalmayacak sekilde mum-
kUnse baslama saatinden bes-on dakika dnce gelinmesi beklenmektedir. Toplanti sonun-
da uzlasilan konular ve alinan kararlar var ise en kisa strede yazili olarak teyit edilmesi ya-
rarli olacaktir. Sozlesme gibi resmi belgelerde ise imza yerine kisisel muhurler (inkan) daha
yaygin olarak kullanilmaktadir.

Kullanilan Lisan:

Japonya’'nin resmi dili Japoncadir. Japonca gramer kurallari Turkceye yakin olmakla bir-
likte; yazim dili, hece sistemine gore belirlenen iki alfabe ile kanji adi verilen ve gunluk
hayatta iki bin civarinda kullanilan Cin karakterlerinden olusmakta ve bu acidan farklilik
gostermektedir.

isadamlarinin Japonca yapllan is gérusmelerinde genellikle daha rahat hissettikleri gdz-
lenmektedir. Japonca disinda is cevrelerinde yaygin yabanci dil olarak ingilizce kullanil-
maktadir. Beraber calisilan Japon acente veya temsilci olmamasi halinde goérusmelerde
Japonca-Turkce veya Japonca-ingilizce terciman bulundurulmasi faydal olacaktir.

Sehir merkezlerinde yol isaretleri ve tabelalarda Latin alfabesine sikca yer verilmekte, te-
mel ihtiyaclara erisim icin ingilizce yeterli olmaktadir. Bununla birlikte, sehir merkezi disina
cikildiginda veya kirsal kesimde 6zellikle restoran tabela ve menulerinde halen sadece Ja-
ponca kullaniimaktadir.

Ulagim:

Ulkeye yolcu ulasimi esas olarak havayolu ile saglanmaktadir. Ulkenin baslica havalimanlari
Tokyo'daki Haneda ve Narita, Osaka'daki Kansai ve Itami, Nagoya'daki Chubu Centrair'dir.
Ulkede toplam 82 havalimani bulunmaktadir. Japonya'da baslica Yokohama, Tokyo, Nago-
ya, Osaka, Kobe ve Kitakyushu (Moji) olmak Uzere 150 civarinda liman isletmesi bulunmak-
tadir. Cin ve GuUney Kore'den denizyolu ile ulasim hatlari da mevcuttur.

istanbul ile Tokyo (Narita) arasinda haftanin her gint THY ve ANA ortak ucus gercekles-
tirmektedir. Tokyo'nun sehir merkezine daha yakin olan Haneda ile istanbul arasinda ise
haftada 5 gun ucus gerceklestirmektedir. Ucus suresi yaklasik on iki saattir. Havalimanla-
rindan sehir merkezine ulasim otobuUs, tren veya taksi ile saglanabilmektedir. Ayrintil bilgi-
ye https://www.narita-airport.jp/en/ ve https://tokyo-haneda.com/en/ sayfalarindan ulasila-
bilmektedir. Ulkemizden ayrica Doha, Dubai, Moskova, Seul, Singapur, Bangkok ve bircok
Avrupa sehri Uzerinden aktarmali Japonya ucuslari bulunmaktadir.

Ulke ici ulasimda demiryollarinin énemli bir agirligi bulunmaktadir. Sehirlerarasi ulasimda
en hizli ve guvenli ulasim araci yaklasik 2,8 bin km'lik bir hatla hizmet sunan Shinkansen
hizli trenleridir. Karayollarinda trafik ingiltere'de oldugu gibi sol seritten akmaktadir. Ul-
kenin bUyuk sehirleri ayrica ekspres yollar ile birbirine baglanmistir. Genis bir karayolu agi



bulunmasina ragmen sehirlerarasi yollarda hiz sinirinin 50 km/h olmasi sebebiyle is seya-
hatlerinde cok tercih edilmemektedir.

BuyUk sehirlerde banliyd hatlari ve kapsamli metro aglari faaliyet gostermektedir. Beledi-
ye otobusleri de sehir ici ulasimda yayginca kullanilmaktadir. Hemen hemen butun ulke-
de taksi hizmetine erismek mUmkudndur. Belirli bir mesafeye kadar sabit Ucret alinmakta,
sonrasinda mesafe ve sUreye gore Ucretler artmaktadir. Sehir merkezleri ile havalimanlari
arasinda onceden belirlenmis sabit bir tarife uygulanmaktadir. Alti kKisiye kadar olan ulasim
ihtiyaci taksi ile karsilanabilir.

Konaklama:

Tum ulkede yaygin bir otel agi bulunmaktadir. Tokyo ve Osaka gibi buyuk sehir merkezle-
rinde Ust segmente hitap eden uluslararasi zincir otel ve konvansiyon merkezleri, orta seg-
mente hitap eden yerli otel zincirleri ve is otelleri, dUsUk butceli konaklama icin pansiyon
ve kapsul oteller bulunmaktadir. Yabancilarin otel kaydi esnasinda pasaportlarini ibraz et-
meleri gerekmektedir. Ulkeye seyahat dncesinde faydali bilgiler https:/mwww.japan.travel/
en/ sitesinden edinilebilir.

Haberlesme:

Japonya uluslararasi Ulke telefon kodu +81dir. Ulkede Ug¢ buyuk telekomunikasyon sirketi
hizli bir 4G mobil iletisim hizmeti sunmaktadir. 2020 yili itibariyla 5G teknolojisi kullaniima-
ya baslanmistir. Havalimanlari, ana tren istasyonlari, alis-veris merkezleri, ana bulvarlar ve
yemek isletmelerinde Ucretsiz kablosuz ag hizmetine erismek mumkundur. Bluyuk sehir
merkezlerinde kablosuz internet hizmeti sunulan ankesorlu telefon kulUbeleri ve otobus
duraklari da mevcuttur. Havalimanlari ve elektronik magaza zincirlerinde data sim kartlari
bulunabilmektedir. Ayrica tasinabilir modemlerin de kiralanmasi mUmkundur. Havaalan-
larinda s6z konusu Urunlerin temini ve bazi Urunlerin Ulkeye gelis dncesinde rezervasyon
vapilarak ayirtilmasi mumkuandur.

Yerel Olc¢u Birimleri:

Ulkede 1951 yilinda metrik sisteme gecilmis olmakla birlikte alan hesabinda tatami veya jyo
(1,6 m2) ile tsubo (3,3 m2) gibi geleneksel 6lcu birimlerine de rastlanmaktadir.

Para Kullanimi

Japonya'nin resmi para birimi ‘yen'dir. Para birimi kodu olarak “JPY”, faturalarda Japon yeni
isareti olarak “¥” kullaniimaktadir.

Japonya'da basta buyuUk sehirler olmak Uzere kredi kartlari yaygin bicimde kullanilmakta-
dir. Debit kart kullanimi ise cok yaygin degdildir. Akilli telefon uygulamalari ve toplu tasima
kartlari gibi elektronik para kullanimi yayginlasmaktadir..

B. PASAPORT VE ULKEYE GEGICi GiRi$ VIZESi UYGULAMASI

Diplomatik, Hizmet, Hususi ve Umuma Mahsus Pasaport hamilleri Japonya'ya yapacaklari
seyahatlerinde 90 gun sureyle vizeden muaftir. 2007 yilinda baslatilan uygulama ile Ulke-
ye giris yapan tum yabancilarin yuz fotografi cekilmekte ve parmak izleri alinmaktadir. 16
yasindan kucgUk cocuklar, diplomatlar ve Japonya'da oturma izni bulunan kisiler uygulama

disinda tutulmustur.
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RESMi TATILLER VE GALISMA SAATLERI

Japon HUkUmeti tarafindan 2022 yiliigin belirlenen resmi tatil glnleri sdyledir:

1 Ocak Yeni Yl Tatili

10 Ocak Olgunlasma Gunu
1 Subat Ulusal Kurulus Gunu
23 Subat imparatorun Dogum Gunu
21 Mart lIkbahar GUnu

29 Nisan Showa Gunu

3 Mayls Anayasa Gunu

4 Mayis Yesil Gunu

5 Mayis Cocuklar Gunu

18 Temmuz Denizcilik Gunu

1 Agustos Dag Gunu

19 Eyldl Yaslilara Saygi Gunu
23 Eylul Sonbahar Gunu

10 Ekim Saglik ve Spor Gunu
3 Kasim Kaltar Gunu

23 Kasim Emek Sukran GUnu

Japonya'da calisma sureleri gunluk 8 saat ve haftalik 40 saat olarak belirlenmistir. Bazi
isletmeler haftada 44 saate kadar isci calistirabilmektedir. Fazla mesai yapilmasi halinde
saat Ucretleri %25 ila %60 arasinda artirilmis oranda édenmektedir. Yillik izin streleri 10 ila
20 gun arasinda degismektedir. Yoneticiler icin istisnai kurallar belirlenebilmektedir.

Genel olarak kamu kurumlari 09:00-18:00 arasinda, dzel sektor firmalari ise 08:00-17:00 ya
da 09:00-18:00arasinda mesai yapmaktadir. isletme turlerine gére genel calisma saatleri
soyledir: Bankalar (ATM'ler ile birlikte) 09:00-15:00, Postaneler 09:00-17:00, Alis-veris Merkez-
leri 10:00-20:00, Magdazalar 10:00-20:00, MUzeler 10:00-17:00, Eczaneler (drug stores) 08:30-

22:00, Kuguk Marketler (konbini) 00:00-24:00. Sehir merkezinde gece 12'ye kadar acik ban-
ka ATM'leri bulunabilmekte, ayrica kicUk marketlerde (konbini) ATM kodseleri yer almakta-
dir. Postaneler hafta sonu ve resmi tatillerde kapali olmakla beraber sehir merkezlerinde
nobetci subeler acik bulundurulmaktadir.

Yilbasi haftasi, Mayis basinda Golden Week ve Agustos ayi ortalarina denk gelen Bon Fes-
tivali donemlerinde seyahatlerin daha yogun olarak gerceklesmesi nedeniyle ulasim ve
konaklama rezervasyonlarinin mumkun mertebe énceden yapilmasinda fayda goérulmek-
tedir.

C. YEREL SAAT

Japan Standard Time (JST) saat dilimi GMT+9 (veya UCT+9) olarak ayarlanmistir. Yil boyun-
ca ayni kalmaktadir. JST Ulkemiz saat diliminden ileride olup aradaki fark 6 saattir. Cin'de
CMT+8, Guney Kore'de GMT+9 saat dilimleri kullanilmaktadir.



7. PAZAR ILE iLGiLi BILGILER

A. FiKRIi, SINAi MULKIYET HAKLARI

BJaponya Dunya Fikri Mulkiyet Orgutt (WIPO) Uyesidir ve fikri mulkiyet politikasi Glkenin
endustriyel rekabetciligini arttirmaya yonelik en énemli ¢abalardan biri olarak gorulmek-
tedir. 2002 yilinda cikarilan Temel Fikri MUlkiyet Kanunu ile fikri mulkiyet haklarinin olus-
turulmasi, korunmasi ve kullanilmasi ile ilgili temel dnlemler belirlenmekte, ilgili stratejik
programlarin cercevesi cizilmektedir.

Japonya Patent Ofisi (JPO) patent, faydali model, tasarim ve ticari markalardan olusan si-
nai mulkiyet haklari sisteminin etkili kullanimini saglamak ve endustriyel gelisime katkida
bulunmak icin buluslar, tasarimlar ve ticari markalar gibi entelektlel yaratimlari korumak-
la gorevlendirilmis kurulustur. Basvurular hakkinda ayrintili bilgiye JPO web sitesinden
https://www.jpo.go.jp/e/index.ntml erisilebilmektedir. Mevcut suUreclerin takibi ise https://
www.j-platpat.inpit.go.jp/ baglantisindan yapilabilmektedir..

B. DAGITIM KANALLARI

Japonya yuksek kapasiteli, guclu bir dagitim ve lojistik altyapisina sahiptir. Bir ada Ulkesi
olan Japonya'nin dis ticaretinde hava ve denizyolu ile tasimacilik esastir. Ulke icerisinde ise
genis imkanlara sahip, esnek ve hizli bir demiryolu agina ek olarak ulkenin her bdlgesine
yayllmis karayolu agi mevcuttur. Tokyo ve Osaka ticaretin en ¢cok gelistigi merkezlerdir.

ithalatin dnemli balimU genel ticaret sirketleri, belirli bir sektérde uzmanlasmis ticaret
sirketleri veya acenteler/temsilciler/yerel istirakler aracihigiyla gerceklesmektedir. Bunun di-
sinda uretim tesisleri de gerekli gorduklerinde dogrudan ithalat yapabilmektedir.

Dagitim kanali se¢ciminde Urln mahiyeti ve hedeflenen ticaret hacminin dnemli iki kistas
oldugu degerlendirilmektedir. Genel ticaret sirketleri daha ¢ok sanayi Urlnleri pazarlama-
sina odaklanmakta, genis dlcekli projelerin organizasyonu ile ilgilenmekte ve pazara giris-
te cesitli destekler saglayabilmektedir. Japonya'ya yapilmasi planlanan sanayi UrUlnleri ve
baslica gida drunleri ihracati dncesinde sdz konusu sirketlerin Turkiye ofisleri ile temasa
gecilmesinde fayda gorulmektedir.

Uzmanlasmis ticaret sirketleri kendi alanlarina giren konularda ithalat yapmakta ve satis
sonrasl destekler ve kullanicinin egitilmesi gibi hizmetler de vermektedirler. ithalat acen-
teleri gumruk islemlerinin yurutdlmesi, lojistik ¢ozUmler ve yurtici dagitim gibi konularda
hizmet sunmaktadirlar. Diger bir secenek ise yurtdisinda faaliyet gosteren Japon sirketler
ile ortak tesebbus kurulmasidir. Daha uzun vadede Japonya ile ticaret yapmak isteyen ih-
racatcilar ithalat ve pazarlama faaliyetlerini yardtmek icin satis burosu veya temsilcilikler
kurmaktadirlar. Satis kanallari incelendiginde ise yurtici toptan satislarin perakende satis-
lara oraninin Japonya'da diger endUstrilesmis Ulkelere nazaran daha yUksek oldugu goz-
lenmektedir. Bu durum c¢ok sayida toptanci olmasi ve genel ticaret firmalarinin satislarinin
da bu kalemde gézukmesinden kaynaklanmaktadir.

Baslica perakende satis kanallarini ise supermarket zincirleri, indirimli satis magazalari
(discount stores), 24 saat acik kUcUk market zincirleri (convinience stores-“konbini”), 100
yen magdazalari ile eczaneler (drug stores) olusturmaktadir. Bunlarin disinda sehir mer-
kezlerinde ana tren istasyonlari, daha ¢cok Ust segmente hitap eden alis-veris merkezleri
(department stores); kirsal bolgelerde buyUk alis-veris merkezleri (shopping malls) ve yap!
market zincirleri (home centers) bulunmaktadir. Elektrikli cihaz ve elektronik Urun magdaza



zincirleri, online alis-veris siteleri, katalog satislar ve otomatik satis makinalari diger yaygin
satis kanallaridir.

Gida urunleri ithalatgl veya dis ticaret sirketleri yerel pazarlara, gida isleme tesislerine veya
yemek isletmelerine yonlendirilmektedir. Deniz Urunleri édncelikle soguk hava depolarina
tasinmakta ve sonrasinda ihtiya¢ kapsaminda piyasaya sunulmaktadir. Ayrica, érnegdin bal
ve ucucu yaglar icin 6zel satis magazalari faaliyet gostermektedir.

Dagitim kanallarinda araci firmalara sikga rastlanmaktadir. Perakendeciler bir veya daha
fazla araci vasitasiyla mal tedarik etmektedirler. Bazi perakendecilerin bir ana toptanci ve
birkag yan toptanci ile ¢alismayi tercih ettikleri gézlenmektedir. S6z konusu tercihin Japon
dagitim sistemine 6zgu ¢esitli uygulamalardan kaynaklandigi degerlendiriimektedir. Bas-
lica uygulamalara Ureticilerin tavsiye niteliginde satis liste fiyatlari belirlemesi anlamina ge-
len “tatene” ile perakendecilerde satilamayan mallarin toptanciya veya Ureticiye alis fiyati
Uzerinden iade edilebilmesi anlamina gelen “henpin” 6rnek verilebilir..

C. TUKETICi TERCIHLERI

Japonya gelismis ekonomiler arasinda nufus yogunlugu en fazla olan Ulkeler arasindadir.
Japon piyasasli yaklasik 126 milyon yerli tuketici ve 30 milyon yabanci turist sayisi ile dunya-
daki UgUncu en bUyuk pazar konumundadir. Japonya piyasasl ¢cok iyi egitilmis, bilincli ve
tasarruf egilimi yUksek bir tUketici kitlesine hitap etmektedir.

Yasam standardi yuksek Japon tUketiciler kaliteli, kendi zevk ve amagclarina uygun urun
ve hizmetleri satin alabilme ve segme imkanina sahip bulunmaktadir. YUksek kaliteli ve
dusuk maliyetli urunler gelismekte olan Ulkelerden ithal edilmekte ve pazarda kolayca bu-
lunabilmektedir. Temel tuketim malzemelerine erisimde genellikle sikinti yasanmamakta,
dayanikli tuketim malzemeleri ciddi bir ariza olmadigi muddetce kullanilmaya devam edil-
mektedir.

BuyUk sehirlerde konut ve ofis alanlarinin genis olmamasi sebebiyle sinirl depolama ola-
nagdi bulunmaktadir. S6z konusu durum Japon tuketicisini daha az miktarda, ancak daha
sik alisveris yapmaya, kUcuk boyutlu paket ve ambalajlari tercih etmeye yonlendirmekte-
dir. Yine, gida urunlerinde tazelik ve dis gorunus on plana ¢cikmakta, Urtunler son kullanma
tarihinin cok dncesinde tuketilmekte veyahut tavsiye edilen tuketim sureleri cok kisa be-
lirlenmektedir.

Saglikli yasam aktiviteleri ve kisisel bakim UrUnleri giderek daha fazla tercih edilmektedir.
Japonlar mevsime ve guncel modaya uygun giyinmekte, bununla birlikte indirim sezonla-
rini takip etmektedirler. Gerek is yasaminda gerek sosyal yasamda yaygin bir hediye kultu-
ru gorulmektedir. Basta kitap, giysi ve bisiklet olmak Uzere pek ¢cok Urun icin ikinci el satis
yerleri bulunmaktadir.

Pandeminin etkisi ile birlikte Amazon ve Rakuten gibi ¢cevrimici B2C alisveris platformla-
rinin da tuketiciler acisindan bir alisveris kanali olarak kullaniminin arttigr gértlmektedir.

D. SATIS TEKNIKLERIi VE SATISI ETKILEYEN FAKTORLER

Japonya'da nihai Urun satisini etkileyen faktorlerin basinda reklam ve tanitim faaliyetleri-
nin geldigi soylenebilir. Ozellikle katma degerli Urunlerde, pazar hakimiyeti olan sirketler
de yeni giris yapmak isteyen sirketler de reklam ve satis faaliyetlerine dnemli butceler ayir-
maktadir.

Geleneksel tanitim mecralari olarak nitelendirilebilecek toplu tasima hatlari, cadde ve bul-



varlarda yer alan reklam panolari, televizyon kanallari (6zel tele-satis programlari dahil) ile
katalog satislarinin 6nemini korudugu gorulmektedir. Ayrica, akilli telefon uygulamalari,
sosyal medya, taninan simalarin yer aldigi reklam kampanyalari da siklikla basvurulan satis
kanallaridir. Evlere brosur dagitimi da halen devam ettirilen bir yéntemdir.

Japonya'da baslica indirim sezonlari yaz sonu ile yilbasi ddneminde gorulmektedir. Zincir
magazalarin sezonda daha az ragbet goéren urun gruplarini indirim reyonlarina aldigi, son-
rasinda kademeli olarak indirim oranlarinin artirildigr gézlenmektedir. Bunun disinda yil
boyu indirimli Grln satisi sunan discount store ve outlet magazalari bulunmaktadir.

Kiraz cicedi (sakura) ve sonbahar yapraklari (momiji) dénemleri, sevgililer gunu ve yilbasi
sezonlari basta olmak Uzere pek ¢cok Urun grubunda mevsime bagli olarak tat, renk, desen,
ambalaj gibi tasarim égelerinde farkliliklar 6n plana ¢cikmaktadir. Ayrica, Japonya'da Ureti-
len yas sebze ve meyvelerin hasat mevsimi yaklastiginda yine s6z konusu Urunlere donuk
reklam ve tanitim kampanyalari da hizlanmaktadir.

Genele hitap eden yemek isletmeleri ise buyuk, renkli ve isiltili tabelalari tercih etmektedir.
Deniz urunleri sunan restoranlar bina dis cephesinde buyuk maketler kullanilabilmekte,
arun tazeligini vurgulamak icin akvaryum bulundurabilmektedir.

Sirketler arasi satislarda ise halihazirda kurulmus olan baglantilarin etkili oldugu séylenebi-
lir. Japon piyasasina yeni giris yapmayi planlayan sirketlerin fuar katihminin disinda sektére
donuk basili ve gdrsel mecralarda tanitim yapmasinin faydali olacagi degerlendiriimekte-
dir.

8. ONDE GELEN FUARLAR

FUAR iSMi SEKTORU SEHIR TARIH

Foodex Japan 2022 Gida ve icecek Chiba | 08-11.03.2022

Thermotec 2022 Endustriyel Firin ve Termal Teknolojileri | Tokyo | 01-03.06.2022

07-10.06.2022

Fooma Japan Gida Makineleri ve Teknolojisi Fuari Tokyo

Baby & Kids Expo 2022 Bebek ve Cocuk UrUnleri Tokyo | 06-08.07.2022
Tokyo International Gift Show Hediyelik Esya Fauri Tokyo | 07-09.09.2022
Jitac European Textile Fair ithal Tekstil Urtnleri Tokyo | 04-06.10.2022
Tokyo Pack Ambalaj Fuari Tokyo 12-14.10.2022

HI Japan Tokyo Saglik Malzemeleri ve Gida Tokyo 12-14.10.2022

Fashion World Tokyo 2022 Moda Tokyo | 18-20.10.2022
Jimtof 2022 Makine ve Uretim Teknolojileri Tokyo 08-13.11.2022

34th I1JT International Jewellery Tokyo Kuyum ve Mucevherat Tokyo 11-14.01.2023

Automotive World

Otomotiv EndUstrisi Fuari

Tokyo

25-27.01.2023



9. JAPONYA RESMI TEMSILCILIKLER

TURKIYE CUMHURIYETI TOKYO BUYUKELCILIGi
Telefon: + 81 3 3470 6723
Fax: +81 3 3470 6280
E-Posta Adresi: embassy.tokyo@mfa.gov.tr
Posta Adresi: T.C. Tokyo Buyukelciligi 2 Chome-33-6 Jingumae, Shibuya City, Tokyo 150-
0001, Japan
TURKIYE CUMHURIYETI NAGOYA BASKONSOLOSLUGU
Telefon : +81-52-263-6200
Fax: +81-52-263-6201
E-Posta Adresi: nagoya@mfa.gov.tr

Posta Adresi :KS Iseya, Building 4F, 3 Chome-21-23 Sakae, Naka Ward, Nagoya, Aichi 460-
0008, Japan

ANKARA JAPONYA BUYUKELGCILIGI
Telefon +90-312-446 05 00
Faks +90-312-43718 12
E-Posta Adresi: ryoji@an.mofa.go.jp
Posta Adresi : Japonya Buyukelciligi, Resit Galip Caddesi, No.: 81, G.O.P., 06680, Cankaya,
Ankara
ISTANBUL JAPONYA BA$KONSOLOSLUGU
Telefon +90-216-922-0270
Faks +90-212-317-4604
E-Posta Adresi: ryoji@it.mofa.go.jp

Posta adresi : Esentepe Mah. BlyUkdere Cad. No.209, Tekfen Tower Kat 10 4.Levent/Sisli
34394 [stanbul, Turkiye

10. JAP.ONYA’DA ZIYARET
EDILEBILECEK YERLER

Japonca “Nihon” veya “Nippon” olarak adlandirilan, essiz kulturu, on binlerce yil 6ncesine
uzanan tarihi, 125 milyondan fazla nufusu, imparatorluk saraylari, mabetler ve tapinaklarin
yukseldigi manzaralari, modern Universiteleri ve gelismis ekonomisi ile dikkat ¢eken Ja-
ponya'nin gezilecek yerlerinde bazilarini sizler icin derledik.

Kuzey Yarimkure'de Pasifik Okyanusu’'nun batisinda yer alan Kore, Cin ve Rusya ile komsu
olan Japonya, 4 ana ada ve yaklasik 400 adadan olusan bir adalar dizisidir. Japonya’'nin ne-



redeyse beste biri daglarla kapli. Japon Alpleri, en blyUk ada olan Honshu'nun merkezini
geciyor. En yuksek zirve, pek cok Japon tarafindan kutsal kabul edilen koni seklindeki bir
yanardag olan Fuji Dagrdir.

Japonya, Turkiye'den 3 aya kadar vize istemiyor. Bu yuzden de, bu 3 aylik stre icerisinde di-
lediginiz kadar bu Ulkede kalabilirsiniz. Fakat, en pahali sehirlerden olan Tokyo, Yokohama
ve Kobe gibi yerler butcgeyi biraz zorlayabiliyor. Bu yUzden de, bu sehirlere kisa ama anlamli
gezi duzenlenebilir.

KYOTO

Kyoto, Ulkenin en guzel ve en UnlU sehirlerinden
bir tanesi. Bu sehir, ahsap cay evleri, bambu or-
manlari, altin ve gumus kapli tapinaklari, zen
bahceleri ve pazarlari ile Unludur.

Ozellikle dogaya ve tarihe merakiniz varsa, bu
sehre bayilacaksiniz. Sehir merkezindeki modern
binalar biraz hayal kiriklidi yaratabiliyor olsa da,
dar tas sokaklari, eski ahsap evleri bu eksikligi gi-

Arashiyama Bamboo Ormanlari Kyoto dermektedir

Kyoto, Tokyo'ya nazaran ¢cok daha uygun bir sehir. Burada cok uygun fiyatlara kapsul otel-
ler, hosteller, ucuz sokak yemekleri ve guzel restoranlari fazlasiyla bulabilirsiniz.

Turistlerin en populer Japon sehirleri arasinda kabul ettigi Kyoto'da yapilacak bircok turistik
aktiviteyi de bulabilirsiniz. Kacirmmamaniz gereken en dnemli yer ise, Bambu Ormanlari‘dir.

TOKYO

Japonya’'nin baskenti ve en Unlu sehri olan Tokyo,
mutlaka gdrulmesi gereken yerlerden diyebiliriz.
Bu sehri ziyaret etmenden Japonya gezisi kesin-
likle eksik kalacaktir.

Tokyo, birbirinden guzel turistik noktalari ve yapi-
lacak aktiviteleri ile turistlerin Ulkedeki en sevdigi
sehirlerden bir tanesi.

Kedi kafeleri ile unlu Tokyo'da, kedi sevmek icin
guzel bir kafe ariyorsaniz, "Jalala"ya mutlaka goz
atin deriz. Sehirdeki en Unlu kafelerden ve en iyi kahveye sahip bu mekani seveceksiniz.

Shibuya Gegidi Tokyo

Bu sehir, Ulkedeki en kalabalik insan trafigini gorebileceginiz yer. Devasa gdkdelenleri, ka-
labalik yaya gecitleri, cilgin genclik modalari ve Japonya’'nin en guzel yemeklerine ev sahip-
ligi yapan, Ulkenin Unlu restoranlarini bu sehirde bulabilirsiniz.

Unutmayin ; Shinjuku'daki hukimet binasindan essiz bir sehir manzarasini seyretmeyi
(Tokyo Metropolitan Government Building — Ucretsiz), Robot Restaurant'ta bir show izle-
yerek yemek yemeyi, Unlu Shibuya Gecidinden karsiya gecmeyi ve Mario gibi giyinip ana
yolda go-kart kullanmayi unutmayin.
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HIROSIMA BARIS ANITI PARKI

g “ Hirosima'daki bu Baris Aniti Parki, Japonya’'nin en
-t - = UnlU yerlerinden bir tanesi.

Yilda 1 milyondan fazla kisinin ziyaret ettigi bu
park, atom patlamasinin merkez Ussunde yer al-
maktadir. O korkung¢ gune ait anitlar ve muzeleri
de burada gorebiliyorsunuz.

Burada en dikkat ¢ceken yerlerden biri, suphesiz
Baris Aniti Muzesi'dir. Bu muzede, dunya barisi ile
ilgili sayisiz sergiyi ve ¢ok daha fazlasini gorebili-
yorsunuz. Anit Cenotaph ve Baris Alevi ile Atom
Bombasi Kubbesi de burada mutlaka gorulmesi

Hirosima Baris Aniti Parki
gereken yapilardandir.

Hirosima, ikinci dUnya savasindan sonra tamamen yeniden insa edilmis modern bir sehir.
Bu sehirdeki en 6nemli ve en anlamli gezi, bu Baris Aniti Parki’'na yapilacak ziyaret olsa da,
ilginizi cekebilecek birkag yeri ve yapilacak birkag turistik seyleri de bu sehirde bulabilirsi-
niz.

ITSUKUSIMA TAPINAGI VE MiYAJIMA ADASI

Japonya’'nin gezilecek yerleri arasinda en dikkat
ceken tapinaklardan biri olan Itsukusima Tapina-
g1, Hirosima'dan bir feribot yolculugu ile kolayca
ulasabilecegdiniz bir yer.

Japonya'nin tapinak adasi olarak bilinen Miyaji-
ma‘daki bu tapinak, dunyanin en unlu tapinak-
larin arasindadir. RUzgar tanrisi Susanoo’nun
Prenses kizlarina adanmis bu tapinak, bir "Sinto
Tapinagi"dir.

——

ltsukusima Tapinagr = = S-TM

ESES - - -

Adadaki 8. yuzyildan kalma tapinaklarin buyuk bir bolumu kaziklar ile suyun Uzerinde du-
racak sekilde yapilimis.

Burada tapinaklarin disinda kesfedebilecegdiniz birka¢ sey daha bulabilirsiniz. Bunlardan
en dnemlisi ise, kus kolonisine ev sahipligi yapan arazileridir.

NARA

Ulkenin en guzel sehirlerinden birisi olan Nara,
daha cok geyikleri ve tapinaklari ile Unlu olsa
da, bu sehirde yapilacak cok sey var. Ulkenin en
UunlUsu olan Nara Park, birbirinden degerli sanat
eserlerine ev sahipligi yapan muzeler ve cok daha
fazlasiyla Nara essiz bir deneyim sunuyor.

Unla Japon kulturind ve geleneklerini gérebi-
leceginiz en iyi sehirlerden biri olan Nara, kaciril-
mamasl gereken destinasyonlardan.




FUJi DAGI

Bizim'de Japonya gezi rotamizda olan Fuji Dagj,
macera severlerin tercih edebilecegi dogdal guzel-
liklerden biri.

Ulkedeki en heyecan verici deneyimi sunmasly-
la, dUnyaca UnlU olan Fuji Dagi'na resmi tirmanis,
temmuz ayinda basliyor ve eylul ayinda bitiyor.

Uzun soluklu maceralar ile araniz iyiyse, Fuji Dagi
Fuji Dag da listenizde olmasi gereken muhtesem bir des-
tinasyon.

KAMAKURA

Tokya'dan gezi turlari ile rahatlikla gorebilecegi-
niz yerlerden biri olan Kamakura, sehir merkezi-
ne ortalama 1 saat uzaklikta bulunmaktadir. Bir
zamanlar Japonya'yl yUzlerce yildir yoneten as-
keri hukUumetin merkezi olarak bilinen bir kasa-
ba olan Kamakura, gunumuzde turistlerin gezi
rotasina mutlaka ekledigi yerlerden biri. Bunun
' v ==/ en onemli nedeni, Tokyo gibi buyuk ve unlu bir
Kamakura Daibutsu - Buda Heykeli ____.--"’- sehre, oldukca yakin bir konumda bulunuyor ol-

IS T PR TR W e N Tiagea
masidir.

o e

Kamakura, "Dogu Japonya’'nin Kyotosu” olarak da anilmaktadir. Bunun nedeni ise, ¢ok sa-
yida tapinaklara ev sahipligi yapiyor olmasi ve sakin bir tatil beldesi olmasidir.

Kamakuran'nin en meshur yeri, suphesiz Daibutsu adi verilen buyuk Buda Heykeli'dir. Tabi
bunun disinda Zen Tapinaklari da ayni derecede etkileyici ve gUzeldir.

KOBE

Japonya'nin en turistik yerlerinden biri olan Kobe,
bu Ulkeye seyahat eden her turistin mutlaka géz
atmasi gereken bir sehir.

Daglarin nefes kesen manzaralarini sunan Kobe
sehri, Ulkedeki Kozmopolit sehirlerden. Birbi-
rinden guzel tarihi yapilar, dogal guzellikleri,
mimari yapisl ve en iyi Japon yemeklerini dene-
. yebileceginiz restoranlari ile, Ulkenin en sevilen
© sehirlerinden.

Arima Onsen, Kobe'nin merkezinde bir kaplicadir ve turistler arasinda oldukca populer
noktalardan biridir. Kobe'nin komsusu olan Osaka'nin manzarasini izlemek isteyen macera
severler de Rokko Dagi'na mutlaka g6z atmali. Burasi, hem Osaka'nin hem de Kobe'nin
guzel fotograf karelerini yakalayabilecegdiniz yerlerden bir tanesi. Sehirde daha gdrulecek
bircok yeri bulabilirsiniz. Bunlardan, "Deprem Muzesi” ve "Sorakuen Bahcesi” gibi noktalari
da kacirmamak gerekir.

Kome'de ne yenir ? diye soracak olursaniz da, bircok yemek ismi vermek yerine, "Kobe Bif-
tegi" yemeden bu sehirden ayrilmayin deriz. Japonlarin en sevdigi yemeklerden biri oldu-
gu gibi, turistlerin de favorilerindendir.



YOKOHAMA

Yokohama, Japonya'nin en pahall ve en sevilen
sehirlerinden biri. Bu sehirde dolasirken kendi-
nizi Cin'deymis gibi hissedebiliyorsunuz. Sehir-
deki restoranlardan madazalara ve en 6nemlisi
Cin mahallesine kadar bircok Cin etkisini gormek
mumkun.

4 milyona yakin nufusuyla oldukca buyuk sehir-
lerden biri olan Yokohama, yUksek yasam stan-

Yokohama e 3 - =
Lo — e - - dardi ve zengin gdkdelenleri ile Tokyo'nun rakibi
olarak gosterilen sehirlerdendir.

Birbirinden modern yapilari, parklari, mUzeleri ve tarihi yerleri gorebilecegdiniz bu sehri de,
listenize ekleyin deriz.

1. KAYNAKLAR

TURKIYE CUMHURIYETI TICARET BAKANLIGI
TURKIYE CUMHURIYETI DISISLERI BAKANLIGI
JAPONYA BUYUKELCILIGI ANKARA

TUIK (TURKIYE ISTATISTIK KURUMU)

ITC - TRADE MAP (ULUSLARARASI TICARET MERKEZI)
GEZICENGA (SEYAHAT ARAMA PORTALI)

IMF (ULUSLARARASI PARA FONU)
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