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1.  GENEL BİLGİLER
Başlıca Sosyal Göstergeler

Resmi Adı Çin Halk Cumhuriyeti (ÇHC) 

Nüfus 1,41 milyar (2023)

Dil Mandarin (Pekin Lehçesi) 

Yüzölçümü 9 561 000 km² 

Başkent Pekin (21,9 milyon), 

Başlıca Şehirler Pekin (21,9 milyon), Şanhay (28,5 milyon), Guanco (13 milyon), 
Shenzhen (11 milyon) 

Yönetim Şekli Tek parti yönetimi 

Devlet Başkanı Xi Jinping 

Para Birimi Yuan (Renminbi) 

Üyesi Olduğu Başlıca Uluslararası Kuruluşlar 

APEC (Asya-Pasifik Ekonomik İş birliği Forumu), ADB (Asya Kalkınma Bankası), ASEAN- 
(Güneydoğu Asya Ülkeleri Örgütü), WTO (Dünya Ticaret Örgütü) 

A.  COĞRAFİ KONUM 
Ülke dünyanın en büyük yüzölçümüne sahip ülkeler sıralamasında Rusya ve Kanada’nın 
ardından 3. sıradadır. Asya kıtasının doğusunda yer almaktadır. Doğuda Kore Demokra-
tik Halk Cumhuriyeti; güneydoğuda Makao, güneyde Laos, Birmanya, Vietnam, Hindistan, 
Bhutan, Nepal; batıda Pakistan, Afganistan, Tacikistan, Kırgızistan, Kazakistan; kuzeyde 
Moğolistan Halk Cumhuriyeti ve Rusya Federasyonu ile komşudur. Çin’in doğusunda Doğu 
Çin Denizi ve güneydoğusunda Güney Çin Denizi yer almaktadır. Çin’in toplam kara sınır-
ları uzunluğu 20 000 km’den fazla olup Çin anakarasının toplam sahil uzunluğu ise 18 000 
km’nin üstündedir. 

Ülke çok geniş bir coğrafi alana sahip olması nedeni ile soğuk kara ikliminden sub-tropik 
iklime kadar geniş bir iklim kuşağına sahiptir. 

Ülkenin başlıca şehirleri Şanhay (22 milyon kişi), Pekin (18,1 milyon kişi), Guanco (10 milyon 
kişi), Shenzhen (11 milyon kişi).

B.  SİYASİ VE İDARİ YAPI
1 Ekim 1949 tarihinde kurulan ÇHC’nin siyasi yapısı tek parti yönetimine dayanmaktadır. 
Çin Komünist Partisi (ÇKP) ülkenin tek siyasi hâkimidir. ÇKP 1921 yılında kurulmuştur ve 86 
milyonu aşkın üyesi bulunmaktadır. Parti devletle bütünleşmiş olup, devlet politikası parti 
vasıtasıyla uygulanmaktadır. Devlet Başkanı aynı zamanda ÇKP’nin Genel Sekreteridir. 

ÇHC’nin bugünkü Anayasası 1982 yılında onaylanmıştır. Anayasa’ya göre devletin merkez 
organları; Ulusal Halk Kongresi (UHK), ÇHC Devlet Başkanlığı, Devlet Konseyi, Merkezi As-
keri Komisyon, Yüksek Mahkeme ve Başsavcılıktır.
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Ulusal Halk Kongresi (Meclis) üyeleri ÇKP tarafından seçilen temsilcilerden oluşmaktadır. 
Ülkede genel seçim uygulaması yoktur.

Devlet Konseyi (hükümet), devlet idaresinin ve yürütme erkinin en üst organıdır. Hükümet 
işlerini Devlet Konseyi takip etmektedir. Devlet Konseyi 4 başbakan yardımcısı, 4 konsey 
üyesi, 25 bakandan oluşmakta ve başında başbakan bulunmaktadır. Devlet Konseyi, idari 
mevzuata ilişkin yasama işlemlerini gerçekleştirmeye yetkilidir. Ekonomiyi ve diplomatik 
ilişkileri yönetir ve toplumsal konuları ele alır. Başbakan, Devlet Başkanı tarafından atanır 
ve görevinden alınır.

Ayrıca, ÇKP liderliğinde siyasi danışma ve istişarelerin yapıldığı “Çin Halkının Siyasi Danış-
ma Konferansı” (ÇHSDK) adlı bir mekanizma da mevcuttur.

Devlet yönetiminin en yetkili organı ÇKP Merkez Komitesi’ne bağlı olan Politbüro Daimî 
Komitesi’dir. Daimî Komite, Hükümetin de üzerinde bir kurum olup, ülkeyi ilgilendiren 
önemli konularda son söz sahibidir. Yedi üyeden oluşan Daimî Komite’nin başkanı Dev-
let Başkanı Xi Jinping’dir. Başbakan Komitenin üyeleri arasında yer almaktadır. Komitenin 
tüm üyeleri devlet lideri olarak kabul edilmektedir. ÇHC Devlet Başkanı Xi Jinping, Mart 
2013 ‘de göreve başlamış olup, 2018 yılındaki seçimlerin ardından ömür boyu Başkan olarak 
kalmasına karar verilmiştir.

Çin’de meclisin görevi daha çok temsilidir. Ulusal Halk Kongresi (UHK) adı verilen meclisin 
üyeleri halk tarafından değil, ÇKP tarafından belirlenmektedir. Üyelerin seçiminde geniş 
tabanlı temsil gözetilmektedir. UHK yılda bir kez mart ayında toplanmakta ve Hükümet 
programını ve ihtiyaca göre hazırlanan yeni yasaları onaylamaktadır. Onay işlemi UHK’nın 
2987 üyesinin onayıyla neticelenmektedir.

Çin’in idari yapısı ‘Tek Ülke İki Sistem’ olarak nitelendirilmektedir. Çin ana kara ile birlikte 
Hong ve Macao Çin Halk Cumhuriyeti’nin bir parçasıdır. Ancak Hong Kong ve Macao Özel 
İdari Bölge olarak tanımlanmakta ve ana karadan farklı olarak bu bölgelerde serbest tica-
ret rejimi uygulanmaktadır.

Çin ana karası idari olarak, 22 eyalet, 5 özerk bölge ve 4 belediyeye ayrılmıştır. Bu yapıların 
hepsi eyalet seviyesinde birimler olarak kabul edilmektedir. Çin Tayvan’ı 23. eyalet olarak 
kabul etmektedir.

Çin Halk Cumhuriyeti’ndeki eyaletler her biri nüfus ve yüz ölçümü olarak ortalama bir Av-
rupa ülkesinin boyutunda ve ölçeğindedir ve dolayısı ile ekonomik ve ticari açından da bir 
ülke olarak değerlendirilebilecek potansiyele sahiptirler.

Eyaletler: Anhui, Fujian, Gansu, Guangdong, Guizhou, Hainan, Hebei, Heilongjiang, Henan, 
Hubei, Hunan, Jiangsu, Jiangxi, Jilin, Liaoning, Qinghai, Shaanxi, Shandong, Sichuan, Yun-
nan, Zhejiang

Özerk Bölgeler: Guangxi, İç Moğolistan, Ningxia, Uygur (Xinjiang Uygur), Tibet (Xizang)

Belediyeler: Pekin (Beijing), Chongqing, Şanhay, Tianjin

Özel İdari Bölgeler: Hong Kong ve Macao.

C.  NÜFUS VE İŞGÜCÜ YAPISI
2022 yılında verilerine ülkenin nüfusu 1,41 milyar üzerindir. 2021 yılında nüfus artış oranı 
%0,1 olmuştur. Ülkede ortalama yaşam süresi 78 yıldır. 1979 yılında başlayan ve 2016 yılında 
son verilen tek çocuk politikasının sonucunda ülkedeki kadın erkek dağılım erkekler lehine 
bozulmuş, nüfus yaşlanmış ve ülkenin en büyük ekonomik gücü olan iş gücünde düşüşe 
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yol açmıştır. Diğer taraftan dışa açılma ve kentsel nüfusun gelirlerini artması, kentsel alan-
da yaşayan nüfusun artışı gibi nedenlerle tek çocuk politikası sonlandırılmasına rağmen 
nüfus artış hızında yavaşlama sürmekte ve bu düşüş özellikle doğum oranlarındaki düşüşe 
bağlı olarak azalmaktadır. Nüfus içerisinde yaşlıların gençlere oranı giderek artmaktadır. 
16-64 yaş arasındaki nüfus 2017 yılından itibaren 1 milyar kişinin altına düşmüş olup, bu 
düşüş devam etmektedir. 2019 yılında anılan yaş grubundaki nüfus 993 milyon kişi ile top-
lam nüfusun %70,9’unu temsil etmektedir. 2019 yılı verilerine göre 0-16 yaş grubunun nü-
fustaki payı %16,4 (23,4 milyon kişi), 65 yaş ve üstünün nüfustaki payı %12,5 (17,6 milyon kişi) 
düzeyindedir. Ülkede çalışan nüfusa göre çocuk ve yaşlı nüfusun oranı %40 düzeyindedir. 
Nüfusun %87’sıni Han kökenli Çinlilerden oluşturmakta iken, %13’ünü ise diğer gruplara 
mensuptur. 

Nüfusun %60,2 si şehirlerde yaşamaktadır ve yıllık şehirleşme hızı %2,4 oranındadır. Ülkede 
okuma yazma oranı %96,3 dür.

D.  DOĞAl KAYNAKlAR VE ÇEVRE 
Çin maden ve mineraller yönünden zengin bir ülkedir. Dünyadaki en büyük altın üreticisi-
dir Aralarında demir cevheri, demir alaşımlı metal cevherleri, kömür, kalay, doğal gaz, civa, 
manganez, vanadyum, kurşun, çinko, alüminyumun fosfat, tungsten, uranyum, manyetit 
molibden, titanyum, az bulunan toprak elementleri olmak üzere yaklaşık 17 maden ve mi-
neral türü ve madene sahip olması ile lider konumundaki ülkedir. 

Su kaynakları kritik öneme sahiptir. Zira gerek tarımda sulama için gerekse elektrik üre-
timinde kullanılmaktadır. Ülkedeki ekilebilir arazi büyüklüğü dünyadaki ekilebilir alanın 
%7’sine, kendi yüz ölçümünün ise %12,7sine karşılık gelmektedir. 

Diğer taraftan dünyada en fazla hidroelektrik enerji üretimi yapılan ülkedir ve dünyanın en 
büyük hidroelektrik santrali Three Gorges Barajı 22 500 megavat enerji üretimi ile küresel 
anlamda en büyük kapasiteye sahip barajdır. 

Çin kömür rezervleri açısından dünya birincisidir. Çin dünyanın en büyük kömür üreticisi ve 
tüketicisidir. Hali hazırda toplam enerji ihtiyacının %70’i kömürden elde edilmektedir. Ülke 
petrol, doğal gaz kaynakları mevcut olmasına rağmen, önemli bir ham petrol ithalatçısıdır. 
Bunlara ek olarak uzay teknolojisi ve elektronik alanında kullanılan bazı ender bulunan 
madenlerin de artan orandaki üretici ve ihracatçısıdır.
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2.  GENEL EKONOMİK DURUM
Temel Ekonomik Göstergeler

2021 2022 2023* 2024* 2025* 2026* 2027* 2028*

GSYİH (CARİ 
FİYATLARLA- MİLYAR $) 17759,31 18100,04 19373,59 20881,37 22407,69 24035,81 25722,41 27492,8

GSYİH BÜYÜME (SABİT 
FİYATLAR -%) 8,5 3 5,2 4,5 4,1 4 3,6 3,4

KİŞİ BAŞINA DÜŞEN 
MİLLİ GELİR (CARİ 

FİYATLARLA- $)
12.572 12.814 13.721 14.801 15.901 17.083 18.317 19.623

TÜKETİCİ FİYAT 
ENFLASYONU (ORT, %) 0,9 1,9 2 2,2 2,2 2,2 2,2 2,2

CARİ İŞLEMLER 
DENGESİNİN GSYİH'YA 

ORANI (%)
1,8 2,3 1,4 1,1 0,9 0,7 0,5 0,4

İŞSİZLİĞİN TOPLAM 
İŞGÜCÜNE ORANI (%) 4 4,2 4,1 3,9 3,8 3,7 3,6 3,5

NÜFUS (MİLYON) 1412,6 1.412,55 1.411,96 1410,84 1409,19 1407,01 1404,3 1401,07

DEVLETİN 
GENEL TOPLAM 

BORÇLANMASININ 
GSYİH'YE ORANI (%)

71,8 77,1 82,4 87,2 92 96,5 100,8 104,9

* Tahmini veriler 
Kaynak: IMF (2023 Nisan)

1978’den itibaren ülkenin attığı 3 önemli adım ülkeyi bugünkü ekonomik yapısının temel-
lerini oluşturmuştur 1978 yılında ülkede reformların başlaması ve dışa açılma politikasının 
benimsenmesi ile birlikte Çin, merkezi planlı ekonomiden pazar ekonomisine geçmiş ve 
son 40 yılda ülke ekonomik ve sosyal anlamda hızlı bir gelişmiş, GSYİH’deki büyüme yılda 
ortalama %10 olmuştur. Bu değer, böylesine büyük bir ekonominin, tarihteki sürdürülebilir 
nitelikteki, en hızlı büyümesi olmuştur. Bu sayede ülkedeki 800 milyon kişi yoksulluktan 
kurtulmuştur. 

1994 de yapılan vergi düzenlemeleri ve ardında 2001 yılında Dünya Ticaret Örgütüne üye ol-
ması ile dünya ekonomisine tam anlamıyla entegre olmuştur. Sonuç olarak ülke dünyanın 
üretim ve ticaretinin merkezi olmuştur. 

Çin’in 13. Beş Yıllık Planında (2016-2020) sosyal dengesizliklerin giderilmesi, çevre kirliliğinin 
azaltılması, enerji verimliliğinin artırılması, eğitim ve sağlık hizmetlerine erişimin yaygın-
laştırılması ile sosyal güvenlik sisteminin geliştirilmesi esas alınmıştır. Planda büyüme hızı 
olarak %6,5 hedeflenerek ekonominin yeni bir dengeye oturtulması ve 2020’ye kadar hal-
kın ortalama düzeyde müreffeh bir toplum düzeyine eriştirilmesi hedeflenmişti. IMF veri-
lerine göre 2019 yılanda Çin’in Dünya ekonomisine %38,2 pay ile en çok katkı sağlayan ülke 
olmuştur. 

Ülke dünyanın en hızlı büyüyen ekonomisidir. Son 30 yılda ortalama %6 oranında büyü-
müştür. Gelir dağılımdaki eşitsizlik, hızlı şehirleşme, çevresel sürdürülebilirlik, yaşlanan nü-
fus ve iç göçler, hızlı ekonomik büyüme ile etkileşim içinde olan diğer faktörlerdir.

2023 yılında Çin’in cari GSYİH’sinin 19,3 trilyon Amerikan doları olması beklenmektedir. Bu 
değerle ABD’nin ardından dünyanın en büyük 2. ekonomisi konumundadır. Ekonomide 
2023 yılı için %5,24 büyüme beklenmektedir. 
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Ülkede kişi başına gelir gelişmiş ekonomilerin gerisinde seyretmekte olup 2023 yılı beklen-
tisi 23.371 Amerikan doları düzeyindedir. 

Dünya Bankası verilerine göre GSYİH içinde tarım sektörünün payı %8, sanayinin payı %38 
ve hizmet sektörünün payı % 55dir. 

IMF verilerine göre, tüketici fiyatlarına göre yıllık ortalama enflasyon oranının 2023 yılında 
%3,2 olacağı tahmin edilmektedir. 

Çin ekonomisinin itici gücü durumundaki tüketim, yatırım ve ihracattır ve 2021 yılında ilk 
ikisi –tüketim ve yatırım– düşük performans göstermiştir. Covid-19 salgınını engellemek 
için uygulanan dışarıda yemek yeme kısıtlamaları nedeniyle yiyecek ve içecek tüketiminde 
düşüşler görülmesi , çip kıtlığı gibi sorunlar nedeniyle, otomobil satışlarının 2021’de sadece 
yüzde 7,6 artması gibi etkenler, toplam tüketim malları perakende satışlarının genel büyü-
me oranını aşağı doğru seyretmesine neden olmuştur. 

2021’de yüzde 8,12’lik reel GSYİH büyümesinin ardından, büyümenin 2022’de yüzde 3,2 ola-
cağı tahmin edilmektedir. 2023 yılı için beklenti ise %4,5 düzeyindedir. Bu tahmin ; iç tale-
bin azalması, Ukrayna’daki savaşla birlikte küresel ekonomik ortamın önemli ölçüde kötü-
leşmesine bağlı olarak yapılmaktadır. 

Çin’de özel sektörünün GSYH’deki payı %60 düzeyindedir. Özel sektör ayrıca kentlerdeki 
işgücünde %80, yeni iş imkânlılarının sağlanmasında %90 paya sahiptir. 

Çin orta üst gelir grubundaki ülkeler arasında kabul edilmesine karşılık , yoksulluğu azalt-
ma çabalarının, kentsel alanlarda yaşayanlar da dahil olmak üzere, diğer orta gelir grubun-
daki ülkelerin standartlarına göre hâlâ yoksul olarak kabul edilen çok sayıda insanın karşı 
karşıya olduğu bir durum söz konusudur. 

Çin dünyanın en büyük imalat sektörüne sahiptir. Aynı zamanda en hızlı büyüyen tüketi-
ci pazarı konumundadır. Ancak tüketimdeki yavaşlama büyümeyi olumsuz yönde etkile-
mektedir. 

Sanayi ve inşaat sektörü ülke ekonomisindeki payı %46’dır. 2018 verilerine göre dünyanın 
en büyük çelik üreticisi konumundadır ve küresel çelik üretimin % 50’sini gerçekleştirmek-
tedir. 

Çin dünyanın en büyük otomobil üreticidir. Dünya elektrikli araba üretim miktarında da 
1.sıradaki üreticidir. Ülkede 100 adet elektrikli araç üreticisi bulunmaktadır. 2011 yılına kadar 
ülke en büyük kişisel bilgisayar üreticisi iken bu konudaki önde gelen firmalar Çin’e bağım-
lılıklarını azaltmak için tesislerini başka ülkelere taşımışlardır. 

Hizmet sektörü kapsamında toptan ve perakende ticaret ülkede alışveriş merkezlerinin, 
küçük dükkânların restoran ve otel zincirlerinin açılması ile gelişmiştir. Çin’de; Guangdong, 
Jiangsu, Zhejiang, Shandong, Fujian, Şanhay ve diğer başlıca bölgelerdeki üretim toplam 
üretimin %80’inden fazlasını kapsamaktadır. Üretimin %90’ından fazlası Çin anakarasında 
yapılmaktadır. İç pazardaki talep taşrada üretim yapmakta olan firmalarla karşılanmaya 
çalışılırken, şehirlerdeki küresel firmalar genellikle dış ticarete yönelik üretim yapmaktadır.

Çin’de perakende sektörü ekonomik büyümeden pozitif yönde etkilenmektedir. Peraken-
de sektöründe toplamda yaklaşık % 78,7’lik bir büyüme görülmüştür. Bu büyümede en 
büyük katkı hükümetin iç talebi arttırmaya yönelik politikalarına ve sektöre yönelik artan 
yabancı yatırımlara aittir. Çin’de mağaza perakendeciliği son 5 yılda yıllık ortalama %11,9 
büyüme göstererek düzenli bir gelişim göstermiştir. Çin’de perakendeciliğin ufak bir kıs-
mını oluşturan telefonla pazarlama, doğrudan postalama, kapıdan kapıya satış gibi yollarla 
faaliyet gösteren mağaza dışı perakendecilik ise henüz gelişme aşamasındadır. Çin’in pe-
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rakende sektörünün her geçen yıl büyüyüp küresel perakende pazarındaki payını giderek 
arttırması beklenmektedir. 2020 yılına gelindiğinde Çin’in küresel perakende pazarındaki 
satışların %36’sına sahip olacağı öngörülmektedir. Dünyanın en çok perakende satış ya-
pan ilk iki şehrinin sırasıyla Şanhay ve Pekin olacağı tahmin edilmektedir. Toplam pera-
kende satışlarındaki yüksek artış rakamlarına rağmen Çin, BRIC ülkeleri içinde kişi başına 
perakende harcamalarında yıllık 2 000 dolarlık harcama ile Rusya ve Brezilya’nın ardından 
üçüncü sırada yer almaktadır. Çin perakende sektörünün hızlı büyümesinde hızlı kentleş-
menin ve orta sınıf tüketici sayısındaki artışın bu gelişmede önemli etkisi bulunmakta-
dır. Çinli tüketiciler ürünlere kolay ve uygun şartlarda erişim beklentisine sahiptir. Bunun 
sonucu olarak perakende sektörünün tüketicilere erişiminde elektronik ticaret (e-ticaret) 
önemli bir araç olarak öne çıkmaktadır.

Turizm işgücü ve döviz girdisi için önem arz eden bir sektördür. Diğer taraftan, lüks tüketim 
sektörü ülkede çok hızlı gelişmektedir. Bu kapsamda gıda ve alkollü alkolsüz içecekler, oto-
motiv, hazır giyim ile hizmet sektöründe restoranlar öne çıkmaktadır. Çin’in son yıllardaki 
tüketici eğilimlerinde etkileyen en önemli faktörlerden biri sayıları 200 milyonu bulan üst 
gelir grubundaki tüketicilerdir. 1,4 milyar nüfusa sahip Çin’de 400 milyon Çinlinin kişi başı-
na düşen yıllık geliri satın alma gücü paritesine göre 8 bin Amerikan dolarının üstündedir. 
Lüks tüketim, zenginliğin ve sosyal statünün bir göstergesi olarak sayıldığından bir bireyin 
maddi durumunda ani bir yükseliş olduğunda lüks tüketime yönelmesi birey için gayet 
normal bir ihtiyaç olarak görülmeye başlamıştır.

İş yapma kolaylığı açısından Çin, dünyada 190 ülke arasında 32. ,İnsani gelişmişlik endeksi-
ne göre dünyada 191 ülke arasında 79. Sırada, Ekonomik serbestlik endeksine göre 177 ülke 
arasında 158. Küresel rekabet gücü açısından dünyadaki 141 ülke arasında 28. sıradadır.

3.  DOĞRUDAN YABANCI YATIRIMLAR
Doğrudan Yabancı Yatırımların Görünümü

2021 2022 2023* 2024* 2025* 2026* 2027*

ÜLKE DIŞINDAN GELEN 
DOĞRUDAN YATIRIM 

(MİLYON $)
333 979 190317 234900 212750 229798 229000 228000

ÜLKE DIŞINDAN GELEN 
DOĞRUDAN YATIRIMIN 

GSYİH YA ORANI (%) 
1,9 1,00 1,20 1,00 1,00 1,00 0,99

ÜLKE DIŞINDAN GELEN 
DOĞRUDAN YATIRIM 

STOKU (MİLYON $) 
2099785 2290102 2525022 2737752 2967550 3196550 3424550

ÜLKE DIŞINA GİDEN 
DOĞRUDAN YATIRIM 

(MİLYON $)
-128038 -158028 -172000 -191300 -206000 -214000 -221000

ÜLKE DIŞINA YAPILAN 
DOĞRUDAN YATIRIM 

STOKU (MİLYON $) 
2479838 2637866 2809866 3001166 3207166 3421166 3642166

Kaynak: EIU (* tahmini veriler)

2022 yılında UNCTAD Dünya Yatırım Raporuna göre Çin, dünyada ABD’NİN ardından en 
çok yabancı yatırım alan (akış) 2. sıradaki ülkedir. 2020 yılında ülkeye giren yabancı sermaye 
miktarı 149 milyar dolar iken 2021 yılında 181 milyar dolar olmuştur.
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Ülke içindeki DYY stoku 2021 yılında 2 064 milyar doların üstünde , ülkenin yurt dışındaki 
DYY stoku 2 582 milyar dolara yakındır.

Ülkede DYY’nin sürekli artmasının başlıca nedenleri; ekonomi ve yatırım ortamının serbest-
leştirilmesi yönündeki planların yapılması, yüksek teknoloji sektörünün hızla büyümesi ve 
Serbest Ticaret Bölgelerinin açılmasıdır.

2021 yılında dünyada yurt dışında en çok yatırım yapan (akış) ülkeler arasında Çin 4. sırada 
yer 145 milyar dolar değerinde yurt dışına yatırım gerçekleştirmiştir.

Yatırımlar ağırlıklı olarak imalat, gayrimenkul, leasing iş ve hizmetleri, bilgisayar hizmetleri, 
toptan ve perakende ticaret, finansal aracılık, bilimsel araştırma, ulaştırma, enerji ve inşaat 
sektörlerine yöneliktir.

1 Ocak 2020 tarihinde ülkede yeni bir yabancı yatırım mevzua-yürürlüğe girmiştir. Çin hü-
kümeti yabancı yatırımlara ayrıcalıklı muamele yerine ülkenin bu anlamda bir doyuma 
ulaştığı düşüncesi ile yerli ve yabancı yatırımlara eşit muamele anlamına gelen uluslararası 
kabul görmüş, “Milli Muamele” ilkesini uygulamaktadır. Bununla birlikte altyapının zayıf 
olduğu batı ve iç bölgelerde özellikle uzun vadeli projeler için bazı özel teşvikler verilmek-
tedir.

Kaynak : UNCTAD, Dünya Yatırım Raporu , 2021 ve 2022

A.  SERBEST BÖlGElER
Çin ana karasındaki ilk serbest bölgesi 2013 yılında açılan Şanghay Serbest Ticaret Bölge-
sidir. Burası yasal yeniliklerin uygulanması, rekabetin güçlendirilmesi, pazar ekonomisine 
uygun yasal düzenlemelere geçiş, yuanın uluslararası hale getirilmesi ve reformların test 
edilip başka bölgelerde uygulanabilmesi için kurulmuştur. 

Sonuçta uygun politikaların uygulanmasının ve bu konuda başarı sağlanmasının ardından 
ülkede diğer SB’ler kurulmuştur.2015 yılında Fujian, Guangdong, Tianjin,2016’da Liaoning, 
Henan, Shaanxi Zhejiang, Sichuan, Chongqing, Hubei 2018’de Hainan ’da faaliyete geçmiş 
olup 2019 da toplamda 12 adet serbest bölge mevcuttur. 2019 yılında Jiangsu, Shandong, 
Hebei, Heilongjiang, Guanxi ve Yunnan ve 2020 yılında ise bu listeye Beijing (Pekin), Anhui 
ve Hunan eklenmiştir. 2023 yılı itibari ile ülkede 21 adet Serbest Bölge mevcuttur. Her ser-
best bölge yatırımcıya farklı avantajlar sunmakta olup, her biri farklı sektörlere yoğunlaş-
mıştır.

Detaylı bilgi için; https://www.fdichina.com/blog/fdi-china-exclusive-the-21-free-trade-zo-
nes-guide/

B.  ŞİRKET KURMA PROSEDÜRlERİ
. 

Şirket Türleri (temsilcilik ofisi, yabancı şubesi, ticari acente dahil) 
Çin’de yabancı sermayeli bir limitet şirket iki farklı şekilde kurulabilmektedir: 

• Yabancı sermayeli şirket kurulması, 

• Temsilcilik ofisi kurulması, 

Yabancı sermayeli şirketler (ortaklık yolu ile de kurulabilir), yatırımcıya şirket üzerinde tam 
kontrol sağlamakta ve günümüzde Çin’de yabancı sermayenin en çok tercih ettiği model 
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olarak ortaya çıkmaktadır. Yabancı ülke vatandaşları tarafından yabancı sermaye ile kuru-
lan limitet şirketler çoğunlukla üretimini Çin’de yapan ve buradan diğer ülkelere ihracat 
gerçekleştiren iş modelleri için tercih edilmektedir. Bununla birlikte, yüzde yüz yabancı 
sermayeli şirketlerin kurulabileceği sektörler hizmet sektörü, danışmanlık, ticaret ve imalat 
olarak belirlenmiş durumdadır. Çin’de yüzde yüz yabancı sermayeli bir şirketi hayata ge-
çirmek sektöre, bölgeye ve diğer koşullara bağlı olarak değişmekle birlikte ortalama bir ay 
sürmektedir. 

Temsilcilik ofisleri, yabancı şirketler tarafından Çin’de doğrudan gelir getirmeyen faaliyet-
lerin gerçekleştirilmesi, örneğin pazarlama faaliyetlerinin sürdürülmesi, pazar araştırması 
yapılması, satın alınacak ürünlerin tespit edilmesi, ana şirketin Çin’deki faaliyetlerinin ko-
ordine edilmesi ya da farklı paydaşlarla ilişkilerin devam ettirilmesi amacıyla açılmaktadır. 
Bu tür ofisler sayesinde şirketler, Çin pazarına ilk adımı atmış olmaktadır. Temsilcilik ofisleri 
doğrudan ürün satmak, alım yapmak ya da farklı hizmetler sunmak gibi faaliyetleri gerçek-
leştiremez, fatura kesemez, ancak bağlı oldukları şirketin mevcut ve potansiyel müşterileri 
ile temas kurma ve şirket adına sözleşme yapma hakları bulunmaktadır. 

Temsilcilik ofislerinin avantajı düşük maliyetli olmaları, yüzde yüz yabancı sermayeli şirket-
lerden farklı olarak bir asgari sermaye yatırımı ya da iş planı gerektirmemeleri, kolay ku-
rulabilmeleri ve yönetimlerinin de kolay olmasıdır. Bununla birlikte, Çin kanunlarına göre 
temsilcilik ofislerinin doğrudan eleman alımı yapamamaları, bunun yerine yetkili bir insan 
kaynakları ajansı kullanmalarının zorunlu olması önemli bir dezavantajdır.

Şirket Kurma Prosedürü 
Bir şirketin kurulma süreci, yukarıda bahsedilen modellerden hangisinin tercih edildiği, 
şirketin hangi sektörde faaliyet gösterdiği ve hangi coğrafi bölgede kurulduğuna göre 
farklılıklar sergilese de Çin’in yabancı sermaye mevzuatı, yabancı sermayeli bir şirketin beş 
adımda hayata geçirilmesini öngörmektedir. Bunlar aşağıda belirtilmiştir: 

* Şirketin iştigal edeceği sektörün Negatif Liste’de, başka bir deyişle yabancı sermayeye 
açık olmayan sektörler listesinde bulunmaması koşuluyla, Ticaret Bakanlığı’na internet 
üzerinden başvuru yapılması (Başvurunun eksiksiz yapılması kaydıyla Ticaret Bakanlığı üç 
gün içerisinde onay mesajı göndermektedir), 

* Şirketin yerel Sanayi ve Ticaret İdaresi Ofisinde kaydının yapılması (Bu ofislerin uygulama-
ları ve koşulları bölgeden bölgeye değişebilmektedir. Bazı bölgelerde süreç kolaylaştırılır-
ken, bazı bölgelerde ek koşullar getirilebilmektedir), 

* Yerel Sanayi ve Ticaret İdaresi nezdinde şirketin düzenleyici gereksinimlere uygunluğu-
nun belgelenmesi (Bu kapsamda örneğin enerji tüketim raporu, arazi kullanım raporu, ye-
rel istihdam etki raporu, inşaat güvenlik belgeleri, çevre etki raporu gibi dokümanların te-
min edilmesi gerekmektedir ve istenen belge sayısı bölgeden bölgeye değişebilmektedir),

* İşletme lisansı çıktıktan sonra Sanayi ve Ticaret İdaresi, vergi dairesi ve denetim kurumun-
da şirketin kaydının yaptırılması ve banka hesaplarının açılması (Burada da işlem sayısı 
bölgeye ve sektöre göre değişebilmektedir.) gerekmektedir.

Bu adımlar tamamlandıktan sonra şirket faaliyete geçebilmektedir.

Sigorta 
Çin’in hâlihazırdaki en önemli avantajlarından birisi büyük işgücüne sahip olmasıdır. Ülke-
nin 1,4 milyarlık nüfusunun yaklaşık yüzde 70’i çalışma yaşı olarak nitelendirilen 15-64 yaş 
grubunda yer almaktadır. Ancak, hızla yaşlanan nüfus ekonomi üzerinde giderek bir baskı 
oluşturmaktadır. 
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Çin’de beş çalışma gününden oluşan hafta, günlük 8 çalışma saatinden toplam 40 saat 
olarak belirlenmiştir. Çin kanunlarına göre işletmeler, yabancı sermayeli olanlar da dahil 
olmak üzere, çalıştırdıkları her tam zamanlı çalışan ile yazılı bir sözleşme yapmak zorun-
dadır. Bu sözleşmeler belirli bir dönem için olabileceği gibi, açık süreli de olabilmektedir. 
Ancak bir işletmenin çalışanıyla açık süreli sözleşme yapabilmesi için, önce aynı çalışanla 
iki dönem belirli süreli sözleşmeyle çalışmış olması gerekmektedir. Dönem süreleri altı ayı 
geçememektedir. 

İşgücüne dâhil olan tüm Çin vatandaşları ve yabancı uyruklu çalışanlar, Çin’in sosyal gü-
venlik sistemine katılmak zorundadır ve sistem beş farklı sigortadan oluşmaktadır: Bunlar, 
emeklilik sigortası, genel sağlık sigortası, iş kazası sigortası, işsizlik sigortası ve doğum si-
gortasıdır. İşveren, çalışanlarının sosyal güvenlik ve konut fonu ödemelerini yapmakla yü-
kümlüdür. Çin sınırları içerisindeki tüm yabancıların, (daimî oturma iznine sahip olanlar 
hariç) ülkede çalışabilmek için ilgili makamlardan gerekli izinleri almaları gerekmektedir. 
Bu izin süreci sırasıyla şu aşamalardan oluşmaktadır: 

1. Sağlık kontrolleri, 

2. Çalışma izni bildirimi, 

3. Tek girişli “Z” tipi vize, 

4. Geçici ikamet kaydı, 

5. Çalışma izni, 

6. Oturma izni.

Bankacılık Mevzuatı 
Çin’deki bankacılık ve finans sektörü ağırlıklı olarak kamu tekelinde bulunmaktadır. Pi-
yasanın dört büyük oyuncusunun tamamı devlet bankasıdır. Bunlar, Agricultural Bank of 
China, Bank of China, China Construction Bank ve Industrial and Commercial Bank of Chi-
na (ICBC) bankalarıdır. Kamuya ait ticari bankalar piyasadaki toplam varlık, kredi ve mevdu-
atların %60’ını ellerinde bulundurmaktadır.

Diğer bir grup olan anonim bankalar ise daha fazla çeşitlilik gösteren hissedar yapılarına 
sahip olup yabancı sermayeli bankaların yanı sıra kırsal kredi kooperatifleri de bunların ara-
sında yer almaktadır. Ülkenin politikalarına hizmet eden bankalar ise, Çin Kalkınma Banka-
sı, Çin Eximbank ve Çin Zirai Kalkınma Bankası’dır. Bankalar, alternatif finans enstrümanla-
rı ve sermaye piyasalarının yeterince gelişmemiş olması sebebiyle, finans sistemi içerisinde 
çok büyük bir ağırlığa sahiptir.

Vizeler 
Çin’e çalışma amaçlı gidecek kişilerin “Z” tipi vizeye başvurması gerekmektedir. Z tipi vizeye 
sahip kişilerin, oturum izni için Çin’e girdikten sonraki 30 gün içerisinde ikamet edilecek 
yerdeki Yerel Halk Hükumet Emniyet Müdürlüğü Hudut Giriş ve Çıkış İdare Şubesine ika-
met belgesi başvurusu yapmaları gerekmektedir. 

Uzun süreli Çin oturum izni vizesi olan Z vizesi yanında, Çin’e daimî ikamet amaçlı yolculuk 
edenlerin alması gereken vize türü Çin D vizesidir. Çin Z vizesinde olduğu gibi Çin D vize-
sinde de kişi Çin’e giriş yaptıktan sonra 30 gün içinde oturum izni başvurusunu yapmaları 
gerekmektedir. 
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Çalışma izni için ise Sosyal Güvenlik Bakanlığına başvuruda bulunulmalıdır.

3.  DIŞ TİCARET
Genel Durum

2022 yılı dış ticaret verilerine göre Çin, en yüksek ticaret hacmine sahip, en fazla dış ticaret 
fazlası veren, birinci sıradaki ihracatçı ve ikinci sıradaki ithalatçı ülkedir. 

Ülkenin ihracatında en önemli ürün grupları: makinalar, motorlu kara taşıtları ve aksamı, 
elektrikli makina ve cihazlar, ecza, mineral yakıtlar ve yağlar mekanik cihazlar ve aletler, 
mobilyalar ve aydınlatma cihazları, plastikler ve plastikten mamul eşyalar,. 

Ülkenin ithalatında en önemli ürün grupları elektrikli makina ve cihazlar, mineral yakıtlar, 
yağlar, mekanik cihazlar ve aletlerdir. 

Çin Dış Ticareti
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Kaynak: Trademap

A.  BAŞlıCA ÜRÜNlER İTİBARı İlE DıŞ TİCARET

İhracat
Kaynak: Trademap

İthalat
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Kaynak: Trademap

Başlıca Ülkeler İtibarı ile Dış Ticaret

İhracat

Kaynak: Trademap

İthalat
Kaynak: Trademap
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B.  DIŞ TİCARET POlİTİKASI VE VERGİlER

Dış Ticaret Mevzuatı (İthalat Rejimi, İhracat Rejimi)

İthalat Rejimi 
Ülkeye yapılan ithalat Çin hükümeti tarafından üç kategoride ele alınmaktadır; bunlar ül-
keye girişi yasak olan ürünler, kısıtlı olarak izin verilen ürünler ve serbestçe ticareti yapı-
labilen ürünlerdir. Çin Gümrükler Genel İdaresi yasak ve kısıtlamalara tabi olan ürünlerin 
listesini düzenli olarak güncelleyerek web sitesinde yayınlamaktadır. 

Link: Service Guide - Service Center - GACC (customs.gov.cn) 

Çin’de gümrük kıymeti, ithal edilen ürünlerin değerlerini uluslararası piyasalardaki fiyatlar, 
yabancı piyasa fiyatları ve iç piyasa fiyatları temel alınarak listeleyen bir veri tabanı üze-
rinden gerçekleştirilmektedir. İthalatçı tarafından beyan edilen fiyatlar genel olarak kabul 
edilmekteyse de söz konusu veri tabanı ile beyan edilen fiyat arasında ciddi bir farklılık söz 
konusuysa yeniden bir hesaplama yapılmaktadır. 

Çin gümrükleri tarafından ülkeye girecek ürünler için talep edilen evrak ürünün cinsine 
göre farklılık göstermektedir. Üretici ya da denetleyici kurum tarafından hazırlanmış olan 
kalite, miktar ve ağırlık ile ilgili belgeler mutlaka talep edilmektedir. Bazı ürünlerin ülkeye 
varışında kontrol edilmesi ya da beraberinde Çin hükümeti tarafından kabul edilmiş bir 
akreditasyon belgesi ile gelmesi gerekmektedir. Belirlenen şartlara uymayan ürünler sa-
tıcıya geri gönderilir ve bu durumda alıcı tarafında oluşan zarar nedeniyle bir tazminat da 
söz konusu olabilir. 

Türkiye’den Çin’e ihraç edilen ürünlerin Çin’deki gümrük işlemleri büyük ölçüde Çin tara-
fındaki ithalatçı tarafından yapılacaktır. Ancak Türkiye’deki ihracatçının da konuya hâkim 
olması, her adımdan haberdar olması ve gerektiğinde talep edilen belgeleri temin edebil-
mesi gerekmektedir. 

Geçmiş dönemde, Çin’de dış ticaret haklarına sahip az sayıda şirket bulunmaktaydı. Çin’in 
DTÖ’ye katılımını takiben, Dış Ticaret Yasası ve Dış Ticaret Operatörlerinin Dosyalanması 
ve Kayıtlarına İlişkin Önlemler uyarınca dış ticaret yapmaya yetkili şirketlerin sayısı hızlı bir 
şekilde artmıştır.

İhracat Rejimi
Çin’de ilgili makamlar nezdinde kayıt yaptırıldıktan sonra yabancı sermayeli olanlar dahil 
tüm şirketler, dış ticareti yasak olan, kısıtlamaya tabi olan veya sadece devlet tarafından 
yapılabilen belirli ürünler haricindeki diğer tüm ürünlerin serbestçe ihracat ve ithalatını 
yapabilmektedir. 

İhracattaki belgeler ürün/sektör bazında değişmekle birlikte tüm ürünler açısından yer al-
ması gereken belgeler aşağıda yer almaktadır: 

 » Ticari fatura 

 » Gönderilen ürünlerin ayrıntılı listesi 

 » Konşimento 

 » Gümrük beyannamesi 

 » Ürünle ilgili gerekli sertifikalar 
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Gümrük Vergileri 
Çin açısından, yurtiçi tüketici talebinin artırılması, istikrarlı ekonomik büyüme ve ekonomi-
nin yeniden yapılandırılması en önemli araçlardan biridir. Bu kapsamda, Çin, özellikle nihai 
tüketiciye yönelik ithal ürünlerine uyguladığı gümrük vergilerini düşürmektedir. 

Gümrük vergileri, Çin’in 2001’deki Dünya Ticaret Örgütü üyeliği ile birlikte düşmeye baş-
lamıştır: 2000 yılında %15,3 olan ortalama ithalat tarifesi, 2022 itibarıyla %7,4’e kadar inmiş 
durumdadır. 

Çin’in ürün bazında uyguladığı gümrük vergileri hakkında bilgi almak için Pekin Ticaret 
Müşavirliğimize başvurmaları mümkündür. Çince dilinde hizmet veren ÇHC Gümrükler 
Genel İdaresi sitesinden de gümrük vergisi araştırılabilir: 

Link: http://www.customs.gov.cn/customs/302427/302442/jckszcx/index.html 

İç Vergiler ve Oranları 
Yurtiçinde yapılan alışverişler KDV’ye tabidir. 

Çin’de kurulmuş olan ya da yönetimi Çin’de bulunan bir firma Çin’de yerleşik olarak kabul 
edilmektedir ve gelirleri üzerinden vergilendirilmektedir. Çin’in halen 112 ülkeyle çifte ver-
gilendirmeyi önleme anlaşması bulunmaktadır. Ülkemiz ile Çin arasında yapılmış olan Tür-
kiye Cumhuriyeti ile Çin Halk Cumhuriyeti Arasında Gelir Üzerinden Alınan Vergilerde Çifte 
Vergilendirmeyi Önleme ve Vergi Kaçakçılığına Engel Olma Anlaşması” 01.01.1998 tarihinde 
uygulamaya alınmıştır. 

Link: http://www.chinatax.gov.cn/eng/c101276/c101732/index.html 

Vergilendirilebilir gelir, şirketin o mali yıldaki brüt gelirlerinden masrafların ve kayıpların 
düşülmesiyle hesaplanmakta ve tüm kâr, sermaye kazançları, temettüler, faiz getirileri, 
kira gelirleri ve telif ücretleri bu kapsama girmektedir. Çin’de, üç kategoriye ayrılabilecek 18 
farklı vergi türü bulunmaktadır. Söz konusu vergilerin uygulanma yöntemine ilişkin bilgiye 
aşağıda yer verilen internet adresinden ulaşılabilir. 

Link: http://www.chinatax.gov.cn/eng/c101270/c101272/c5157954/content.html

Ürün Standartları ile İlgili Uygulamalar 
Çin’deki standartları oluşturma gözetim, takip ve kontrolüne ilişkin süreç Çin Halk Cumhu-
riyeti Standardizasyon İdaresi (SAC) tarafından yönetilmektedir. Diğer taraftan Kalite De-
netimi ve Karantina Genel İdaresi (CIQ) konuyla ilgili merkezi idare konumundadır. 

Çin’de standartlar zorunlu veya ihtiyari olabilmektedir. Zorunlu standartlar, insan sağlığı, 
kişisel mülkiyetin ve güvenliğin korunmasıyla ilgili olup kanunlar ve idari düzenlemeler va-
sıtası ile uygulamaya konulmaktadır. Bunların dışında kalan tüm standartlar ise gönüllü 
(ihtiyari) standartlar olarak kabul edilmektedir. Çin standartlarında dört seviye bulunmak-
tadır. En yaygın olarak uygulananlar şu şekildedir: 

 » Ulusal Standartlar 

 » Profesyonel Standartlar 

 » Bölgesel Standartlar 

 » Özel Teşebbüs (Firma)
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Söz konusu seviyeler hiyerarşik yapıdadır. 

Ulusal Standartlar genellikle “GB standartları” olarak anılmakta olup, Çin genelinde geçer-
lidir. İhtiyari standartlarda ‘’T” ön eki kullanılmaktadır. Örneğin, gönüllü bir ulusal standart 
“GB / T” ön ekine sahipken, zorunlu bir ulusal standart “GB” ön ekini içermektedir. 

Profesyonel Standartlar genellikle “Endüstri Standartları” olarak anılmaktadır. Mesleki 
standartlar endüstri sektörüne göre kodlanmaktadır. Profesyonel standartlardan ihtiyari 
nitelikte olanların da ilgili sektör kodundan sonra “/ T” eklenmektedir. Örneğin, tarım sektö-
rü zorunlu standardı NY kodu ile başlarken tarımsal gönüllü standartlar için kod “NY / T”dir. 

Yerel standartlar genellikle “Eyalet Standartları” olarak anılmaktadır. Ne Ulusal Standartlar 
ne de Profesyonel Standartlar mevcut olmadığında uygulanmaktadır. Ancak yerel bir alan-
da endüstriyel ürünlerin güvenliği ve hijyeni için birleşik gereksinimlere ihtiyaç bulunmak-
tadır. Yerel Standartlar “DB + *” (zorunlu) veya “DB + * / T” (ihtiyari) ile tanımlanmaktadır. 

Kurumsal Standartlar, Ulusal Standartlar, Profesyonel Standartlar ve Yerel Standartların 
mevcut olmadığı durumlarda Çin’deki bağımsız bir şirket tarafından geliştirilebilmekte ve/
veya kullanılabilmektedir. Kurumsal standartlar kodunu belirleme formülü “Q + *”dir. Bura-
da * simgesi Kurumsal kodu temsil etmektedir.

Test Etme, Muayene ve Belgelendirme 
Ürünün çeşidine (özellikle yaş meyve sebze ve et / kanatlı eti ürünleri için ilave belgeler ge-
rekmektedir) göre değişim gösterse de Çin tarafından ithal gıda ve diğer ürünlerde talep 
edilen başlıca belgeler aşağıda sıralanmaktadır: 

 » Ticari fatura 

 » Gönderilen ürünlerin ayrıntılı listesi 

 » Konşimento 

 » Gümrük beyannamesi 

 » Sağlık Sertifikası 

 » Sıvı gıdalar için şişeleme tarihi 

 » Gıda etiketinin orijinal örneği 

 » Gıda etiketinin Çince örneği 

 » Gıda Kontrol Sertifikası 

 » Serbest Satış Sertifikası (Cerficate of Free Sale) 

 » Çin Makamlarınca Verilecek Kargo Taşıma Sigortası Poliçesi Başvuru Formu 

(China Cargo Transportation Insurance Policy Application Form) 

Tüm ürün grupları için etikette ve gümrükleme öncesinde ve sırasında istenebilecek bel-
gelerin ürün bazında ayrıca araştırılması gerekmektedir. 

Ayrıca, ÇHC’ye gıda ürünleri ihracatı 248 ve 249 no.lu düzenlemeler olarak bilinen ön kayıt 
sistemi kapsamında izne (yetkilendirmeye) tabi olup konuya ilişkin detaylı bilgiye aşağıda 
yer verilen internet adresinden ulaşılması mümkündür. 

https://ticaret.gov.tr/yurtdisi-teskilati/dogu-asya/cin-halk-cumhuriyeti/raporlar/musavir-
lik-raporlari)
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4.  TÜRKİYE İLE TİCARET
Genel Durum

Türkiye-Çin arasındaki ticaret değerleri incelendiğinde 2022 yılında ülkeye ihracatımız 3,28 
milyar dolar, ithalatımız 41,3 milyar dolar seviyesindedir. 

Çin 2022 yılında ihracat yaptığımız ülkeler arasında 18. Sırada yer almıştır ve ülkemiz ihraca-
tındaki payı %1,3 olmuştur. Ülkeye ihracatımız bir önceki yıla göre %10,4 oranında azalmıştır. 

İthalat yaptığımız ülkeler arasında Çin 2022 yılında, 41milyar dolar ile 2. Sırdaki tedarikçimiz 
konumundadır ve toplam ithalatımızdaki payı %11,4 olmuştur. Ülkeden ithalatımız bir ön-
ceki yıla kıyasla %28,3 oranında artmıştır. 

Ülkeye ihracatımızda önde gelen ürünler: mermer ve traverten, maden cevherleri, boratlar 
tıpta kullanılan alet ve cihazlar ile kanatlı etleridir. 

Ülkemizin Çin’den yaptığı ithalatta 2022 yılında önde gelen ürünler: Telefonlar, cihazları, 
ses, görüntü veya diğer bilgileri almaya veya vermeye mahsus diğer cihazlar, Otomatik bil-
gi işlem makinaları manyetik veya optik okuyucular vb,, Paslanmaz çelikten yassı hadde 
mamulleri (genişliği 600 mm. veya fazla olanlar), Diyodlar, transistörler vb yarı iletken ter-
tibat; ışık yayan diyodlar, monte edilmiş piezo elektrik kristaller ve Polikarboksilik asitler, 
anhidritleri, halojenürleri ve türevleri olmuştur..

A.  TÜRKİYE-ÇİN DıŞ TİCARETİ

Kaynak: Trademap



Ç
İN

  Ü
LK

E
 R

A
P

O
R

U
 2

0
22

20

| NAZİLLİ TİCARET ODASI

www.naztic.org.tr

Türkiye’nin Çin’e İhracatında Başlıca Ürünler

Kaynak: Trademap

Türkiye’nin Çin’den İthalatında Başlıca Ürünler

Kaynak: Trademap 
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B.  TİCARETİ ETKİlEYEN KÜlTÜREl FAKTÖRlER
T.C. Merkez Bankası verilerine göre Çin’de ülkemize ait yarım miktarı 2001 yılında 2 milyon 
dolar seviyesinde iken 2021 yılında 195 milyon dolar seviyesine ulaşmıştır. 

Çin ‘in ülkemize yatırımları ise 2002 yılında 1 milyon dolar ile başlamış, 2013 yılından itibaren 
de hızlanarak artmış ve 2020 yılında 1.197 milyon dolara ulaşmış, 2021 yılında ise 583 milyon 
dolar olmuştur.

5.  İŞ ADAMLARININ PAZARDA DİKKAT 
EDİLMESİ GEREKEN HUSUSLAR

A.  İŞ KÜlTÜRÜ
Çinli firmalarla iş yapan yabancı firmaların Çin’in kendine has kültürel özelliklerinin, adet-
lerin, davranış şekillerinin farkında olması gerekmektedir. Bu anlamda, Çin’de iş yapacak 
Türk firmalarına verilebilecek bazı öneriler aşağıda yer almaktadır. 

İş Yapma Tarzı 
Batı’da kişinin kendisine ayırdığı zaman ve özel hayat çok önemliyken, Çin’de iş hayatın 
kendisidir. Çinliler günde 24 saat boyunca işleri hakkında konuşabilirler ve iş ile ilgili birçok 
etkinlik, örneğin toplantılar, yemekler, mesai saatleri dışında yapılabilir. 

Kişisel ilişkiler ya da Çince ‘deki deyimiyle “guanxi”, Çin’de Batı kültüründe olduğundan çok 
daha önemlidir ve bu açıdan Çin’in aslında Türk kültürüne yakın olduğu söylenebilir. Bir iş 
anlaşması imzalanmadan önce Çin tarafı müstakbel ortağıyla önce güçlü bir kişisel ilişki 
kurmak ister ve yapılan ilk birkaç toplantının sadece bu amaç doğrultusunda kullanılması 
gerekebilir. 

Karar verme aşamasında Çin tarafı kendisine avantaj sağlamak için müzakereleri gereğin-
den fazla uzatma yoluna gidebilir. Gecikmelerin kabul edilmesi ve karşı tarafı sıkıştırma 
veya zaman kısıtlamaları ile son tarihleri hatırlatma yoluna gitmektense sabretmek daha 
faydalıdır. 

Toplantılar 
Çin tarafı toplantı salonuna hiyerarşik bir sırayla girer ve aynı sırayla çıkar. Salona ilk girenin 
gruptaki en kıdemli kişi olması beklenir. 

Çin tarafının lideri konumundaki kişiye saygı gösterilmelidir. Toplantıya katılan ekibi Çin 
tarafında ekibin lideri, yani en kıdemli kişisi tanıştırır. 

Toplantıya iyi hazırlanılması beklenir. Örneğin bir sunum yapılacaksa, mutlaka sunumun 
bir çıktısı toplantıdaki tüm katılımcılara dağıtılmalıdır. 

Toplantıların başında hâl hatır sormak, tabir yerindeyse “havadan sudan” konuşmak nor-
mal hatta gereklidir. 

Toplantılar sırasında duyguları fazla belli etmek Çin tarafında olumsuz bir etki bırakabilir. 
Aynı şekilde kinaye ve alaycılıktan da kaçınılmalıdır. 

Toplantılarda muhafazakâr, kapalı, koyu renkli kıyafetler tercih edilmelidir. Mümkün oldu-
ğunca yüksek kaliteli takımlar giymek, güçlü bir izlenim bırakacaktır. 

Tercüman kullanılıyorsa Çin tarafına yöneltilecek soruları doğrudan tercümana hitap ede-
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rek sormak değil de Çin tarafına hitap ederek sorup tercümanın çevirmesini beklemek 
daha doğru olacaktır.

Kartvizit 
Kartvizit değişimi çok önemlidir, bu yüzden toplantılara ve görüşmelere giderken bol bol 
kartvizit bulundurmakta fayda vardır. Kartvizitin bir tarafı mutlaka Çince olmalı, diğer taraf 
tercihe göre İngilizce ya da Türkçe olabilir. Sizinle ve şirketinizle ilgili önemli bilgiler mutla-
ka kart üzerinde yer almalıdır. Unvan mutlaka yazılı olmalıdır. 

Kartvizit iki elle tutularak ve Çince tarafı üstte yer alacak şekilde takdim edilmelidir. Aynı 
şekilde sunulan kartvizit yine iki elle alınmalı ve alındıktan sonra bir süre üzerindeki yazılar 
okunarak incelenmelidir. Alınan kart toplantı sırasında masada alan kişinin hemen önünde 
durabilir. Alınan kartı hemen cebe ya da cüzdana koymamak gerekir. 

Günümüzde Çin’de kartvizit değişimi kadar önemli bir husus da “wechat” değişimidir. 
Çin’de iş dünyası dahil herkesin kullandığı wechat programı bir mesajlaşma programının 
ötesinde olup, iş görüşmeleri e-postadan daha çok wechat üzerinden ilerlemektedir. Bu 
kapsamda Çin ile iş yapmak isteyen firma yetkililerinin wechat hesabı açmalarında olduk-
ça fayda bulunmaktadır.

Diyaloglar
Çince bilmeyenlerin de birkaç kelime Çince öğrenip kullanmaları olumlu etki yaratır. 

Çincede “yemek yedin mi?” ya da “nereden geliyorsun?” gibi sorular, Türkçe’ deki “ne ha-
ber?” ya da “nasılsın?” gibi nezaket gereği kullanılan ve aslında tam bir cevabı beklenmeyen 
ifadelerdir. Bu nedenle bu soruları bire bir olarak alıp detaylı cevaplar vermemek gerekir. 

Çinliler net olumsuz ifadelerden kaçınırlar ve bu tür ifadeler kaba bulunur. Örneğin Çinli 
taraf “çok sorun yok” diyorsa bu aslında hala sorunların olduğu anlamına gelebilir. Çinlilerle 
konuşurken de bu konuya dikkat etmeli, örneğin doğrudan bir “hayır” yerine “düşünece-
ğim”, “göreceğiz” gibi ifadeler kullanılmalıdır. 

Sohbetlerde Çin’in zenginliklerine örneğin doğal güzelliklerine, tarihi mekanlarına vs. atıf-
ta bulunma olumlu bir hava yaratacaktır. Aynı şekilde karşıdaki kişinin ailesini sormak da 
olumlu karşılanır. Bununla birlikte siyasi konulardan kaçınmakta da fayda vardır. 

Karşıdaki kişiye parmakla işaret etmek hoş karşılanmaz. Bunun yerine çok gerekiyorsa açık 
bir el ile işaret etmek, ya da mümkünse hiç el kullanmadan göz teması kurmak tercih edil-
melidir.

Yemekler
Bir yemeğe davet edilenler, masada istediği bir yere oturmaktansa nereye oturacaklarının 
gösterilmesini beklemelidir. Yemek oturma düzenleri hiyerarşik bir düzene göre planlanır, 
buna uyulmalıdır. 

Genellikle yuvarlak masalar etrafında yenen iş yemeklerinde masaya çok sayıda farklı ta-
bak gelecektir. Her birinden az bir parça almak yeterli olur. 

Kişinin önüne gelen tabağı tamamen bitirmesi “yemek az geldi” anlamını taşıyacağı gibi 
hiç dokunmaması da “yemeği beğenmedim” anlamına gelebilir. Orta bir noktada durul-
malıdır. 

Yemek sırasında farklı kişiler tarafından kadeh kaldırılıp nezaket konuşmaları yapılabilir, 
misafirlerin de ev sahiplerine teşekkür amacıyla bu yöntemi kullanmaları önerilir. 
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Rakamlar 
8 rakamı Çin kültüründe şanslı rakamdır. Bir şeyden 8 tane almak ya da vermek, güçlü bir 
iyi niyet göstergesidir.6 rakamı da gelişime, ilerlemeye işaret eder. 4, Çincedeki “ölüm” ke-
limesiyle eş sesli olduğundan uzak durulan bir rakamdır.

Para Kullanımı (kredi kartı, çek dahil) 
Çin’de ödemeler yerel para birimi olan ‘yuan’ (RMB) ile yapılmaktadır. Bu kapsamda, Çin’e 
seyahat eden vatandaşlarımızın, yuan (RMB) bulundurmaları gerekmektedir. Uluslararası 
beş yıldızlı otellerde kredi kartı ile ödeme mümkünken, günlük hayatta kredi kartı ile öde-
me neredeyse mümkün değildir. 

Ayrıca, Çin’de günlük hayatta ödemelerin neredeyse tamamı wechat programı aracılığı ile 
yapılmaktadır. Ancak, Çin’de banka hesabı olmaması halinde, programın bir ödeme aracı 
olarak kullanılması mümkün değildir. 

Çin’de elektronik ödeme şekilleri giderek yaygınlaşmaktadır. Kredi kartı kullanımında ise 
giderek Çin’in kendi sistemi olan Union Pay’in tercih edildiği, Master Card ve Visa gibi sis-
temlerin kullanımının ise azaldığı görülmektedir. Bu nedenle kredi kartlarından ziyade na-
kit bulundurmakta fayda vardır..

6.  PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER 

A.  FİKRİ, SıNAİ MÜlKİYET HAKlARı 
 » Fikri mülkiyet haklarının korunması ve yabancı şirketlerin Çinli ortakları ya da üçüncü 

taraf şirketler tarafından fikri mülkiyet haklarının ihlal edildiğine dair şikayetleri, Çin’de 
faaliyet gösteren yabancı sermayeli şirketlerin, Çin’de yaşadığı en büyük sorundur. An-
cak, Çin hükümetinin son dönemde bu alanda yaptığı reform çalışmaları gelecekte bu 
sorunun çözülmesine katkı sunmayı hedeflemektedir. 

 » Pekin, Şanhay ve Guanco ’da hayata geçirilen fikri mülkiyet haklarına yönelik ihtisas 
mahkemeleri, ortalama dört ayda davaları sonuca bağlamaktadır. Bu mahkemelerin 
başka şehirlerde de açılması planlanmaktadır. 

 » Dünya Ticaret Örgütü üyeliğine 2001’de kabul edilen Çin’in bu çerçevede kendi uygu-
lamalarını örgütün Ticaretle Bağlantılı Fikri Mülkiyet Anlaşması (TRIPS) hükümleriyle 
uyumlu hale getirmesi gerekmektedir. Çin aynı zamanda 2007 tarihli Dünya Fikri Mül-
kiyet Örgütü (WIPO) Telif Hakları Anlaşması’nın da taraflarından birisidir. Bugüne de-
ğin fikri mülkiyet haklarının korunması konusunda uluslararası yükümlülüklere giren 
ve mevzuatını kuvvetlendiren Çin, artık kanunların pratikte uygulanmasında da daha 
kararlı bir tavır sergilemektedir. Bununla birlikte, fikri mülkiyet hakları ihlali Çin’de iş 
yapan şirketler açısından önemli bir risktir. Bu kapsamda, şirketlerimizin markalarını 
Çin’de tescil ettirmeleri önem arz etmektedir. 

 » ÇHC’deki marka tescili konusunda temel olarak “China National Intellectual Property 
Administration (CNIPA)” yetkili bulunmaktadır (http://www.cnipa.gov.cn/) Marka tescili 
ise “Trademark Office” aracılığı gerçekleştirilmektedir. 

 » Çin’de mevcut marka tescili uygulaması “first-to-file rule” kuralını içermektedir. Bu 
kural uyarınca, ticari marka başvurusunda ilk olarak bulunan kişi veya şirkete genellikle 
bu ticari marka hakkı verilmektedir. Nitekim mevcut “Marka Kanunu” da bu hususu 
içermektedir (http://www.cnipa.gov.cn/ ). 

 » Bir kişi veya firmanın marka tescil başvurusu kabul edilip ilana çıkılmasından sonra bir 
yıl süreli itiraz dönemi başlamaktadır. Eğer bu dönemde bir itiraz gelmezse, başvuran 
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firma veya kişi markayı tescil ettirmiş olmaktadır. Marka tescili ile firma, ürünlerinin Çin 
ana karasında satış ve üretim haklarını (hatta ihracat) almaktadır. 

 » Markanın Çinli bir firma tarafından kopyalanmış olması halinde ise, markanın esas sa-
hibi firma ürünlerini Çin’e ihraç etmek istediğinde, ürünlerinin ithaline izin verilmemesi 
riskiyle karşı karşıya gelmektedir. 

 » Firmalarımızın, markalarını aşağıdaki web sitesi aracılığıyla kontrol etmeleri müm-
kündür. Firma kayıtları, firmalarımızın bilgisi dışında yapıldıysa Müşavirliğimizle irtibata 
geçmeleri mümkündür. 

 » http://wcjs.sbj.cnipa.gov.cn. 

B.  DAĞıTıM KANAllARı 
Yeni yapılan düzenlemelerle yüzde yüz yabancı sermayeli şirketlerin Çin’de neredeyse tüm 
sektörlerde perakende ve toptan satış yapmalarına imkân sağlanmış olmasına rağmen 
bazı istinaslar bulunmaktadır. Örneğin, benzin istasyonlarında çoğunluk hissesinin Çinli 
ortağa ait olması gerekmektedir. Tütün satışı devletin tekelindedir. Gemicilik acenteleri-
nin da yine çoğunluk hisselerinin Çinli yatırımcılara ait olması gerekmektedir. Negatif liste 
adı verilen söz konusu uygulama kapsamında 31 adet kısıtlama bulunmakta olup resmi 
duyuruya https://www.ndrc.gov.cn/xxgk/zcfb/fzggwl/202112/P020211227540591870254.pdf 
adresinden ulaşılabilmektedir. Yabancı yatırımcıların Çin’de kendi başlarına ya da Çinli bir 
firmayla kurdukları ortak teşebbüsler üzerinden franchising yapmalarına da izin verilmek-
tedir. 

Çin’de en hızlı büyüyen dağıtım kanalı, elektronik ticarettir. Güncel verilere göre 2023 yılı 
tahmini Çin, 2,1 trilyon dolar değerindeki e-ticaret hacmi ile dünya e-ticaret pazarının yarı-
sından fazlasına sahiptir. Özellikle son üç yıllık dönemde Çin’in sınır ötesi e-ithalatının ko-
laylaştırılmasına yönelik bir dizi adım atılmaktadır. Covid-19 pandemi sürecinde Çin’in en 
erken toparlanan büyük ekonomi olması ve pandemi ile birlikte e-ticaretin daha da önem 
kazanmasıyla söz konusu çalışmalar hız ve önem kazanmıştır. Netice olarak, gerek Çin’in iç 
tüketimini ve talebini artırıcı ekonomi politikaları, gerek ekonomik gelişme sonucu artan 
alım gücü, gerekse Çin’in oldukça dijitalleşmiş iç pazarı e-ticaretin Çin’in ithalatında olduk-
ça önemli bir yer edinmesine neden olmaktadır. 

Çin’in global e-ticaret hacmi içerisindeki yeri on sene önce sadece %1 iken günümüzde %53 
seviyesine ulaşmıştır ve Çin’i dünya liderliğine taşımıştır. Çin’de online perakende satışlar 
2022 yılında bir önceki yıla oranla %4 artış göstererek yaklaşık 2 trilyon dolar olmuştur (htt-
ps://www.chinadaily.com.cn/a/202301/17/WS63c66032a31057c47ebaa272.html). 2022 yılında 
online perakende satışların toplam perakende satışlara oranı %27,2’dir (www.statista.com). 

2021 yılı verileri incelendiğinde e-ticaret satışlarının %56’sının Taobao ve Tmall üzerinden 
gerçekleştiği görülmektedir. JD.com’ un pazar payı %23 iken; PinDuoDuo %7,3; Wechat 
%7,2; Suning %3 pay almaktadır. Söz konusu platformların tamamı önemli birer dağıtım 
kanalıdır.

C.  TÜKETİCİ TERCİHlERİ 
Çin, sadece ucuz işgücü ile üreten bir ülke değildir. Zenginleşen halkı ve büyüyen ekono-
misiyle tüketen bir toplum haline gelmiştir. 

Çin 2022 yılında gerçekleştirdiği 2,7 trilyon dolar değerinde ithalat ile dünyanın en büyük 
ikinci ithalatçısıdır. 
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Ülkede gittikçe zenginleşen ve hâlihazırda 400 milyon bireyden oluşan bir orta sınıf bulun-
makta ve söz konusu orta sınıfın kaliteli ve ithal nihai tüketim ürünleri talebi her geçen gün 
artmaktadır. Bu noktada, Çin’in genelinde sınıflar arasındaki tüketici eğilimlerinin farklılı-
ğından da bahsetmek gerekmektedir. Alt ile alt/orta sınıflar açısından gelecek endişesi ile 
tasarruf eğilimi oldukça yüksektir. Söz konusu sınıfların tercihleri yerel ürünler olmaktadır.

Bununla birlikte, Tier 1 olarak adlandırılan Şanghay, Pekin, Guanco şehirlerindeki orta/üst 
ile üst gelirli sınıfların tercihlerinde ithal ürünler önemli yer tutmaktadır. Ayrıca, Tier 2 ola-
rak adlandırılan Xi’an, Qingdao, Chengdu, Chonqing, Wuhan gibi şehirlerdeki nüfusun da 
harcanabilir geliri her geçen gün artmaktadır. Bu şehirlerdeki nüfusun tercihlerinde de 
son 5 yıllık dönemde önemli değişiklikler göze çarpmaktadır. Kümülatif olarak incelenecek 
olursa orta/üst ile üst sınıfı her geçen gün büyüyen Çin’in tüketici tercihleri ithal ürünler 
yönünde seyretmektedir. 

Diğer taraftan, özellikle genç neslin tercihlerinde, “klasik Çinli” tercihlerinin oldukça ötesine 
geçildiği görülmektedir. Bu kapsamda, örneğin protein ağırlıklı beslenme Çin’de artmakta; 
hazır giyimde özellikle Avrupa modası takip edilmekte; kozmetik ürünlerinin tüketimi dü-
zenli olarak yükselmektedir. Tier1 ve Tier2 şehirleri dışında yer alan ve daha az gelişmiş olan 
bölgelerdeki gençler, e-ticaret platformları sayesinde çevrim içi olarak neredeyse tüm ithal 
ürünlere erişebilmektedir. 

D.  SATıŞ TEKNİKlERİ VE SATıŞı ETKİlEYEN FAKTÖRlER 
Firmalarımızın, öncelikle pazara girmek istedikleri ürünü belirlemeleri ve ürün bazında 
strateji geliştirmeleri daha yararlı olacaktır. Bununla birlikte genel olarak, satışı belirleyen 
faktörlerin başında tanıtım gelmektedir. Zira ülkemiz ürünlerinin genel olarak bilinirliği dü-
şük seviyelerdedir. 

400 milyon kişiden oluşan orta/üst sınıf Çinli tüketiciyi hedefe alarak Çin’in kendine özgü 
weibo, wechat gibi sosyal medya hesapları üzerinden yürütülecek tanıtım faaliyetleri ba-
şarıya ulaşmak açısından önemli bir araçtır. Çin’de internet penetrasyonu oranı %65 olup, 
904 milyon kişi aktif olarak internet kullanmaktadır. Söz konusu 904 milyon nüfusun 897 
milyonu ise mobil internet kullanmaktadır. Yani mobilin, internet penetrasyonu içerisinde-
ki oranı %99,3’tür. Bu bakımdan, sosyal medya üzerinden yapılacak tanıtım faaliyetleri son 
derece önemlidir. 

Çin’de rekabetin son derece üst seviyelerde olması sebebiyle sabırlı olmak ve orta/uzun 
vadeli hedefler koymak önem arz etmektedir.

Kamu İhaleleri 
Çin Halk Cumhuriyeti’nin (ÇHC) 1980’lerle başlayan ekonomik kalkınma hamlelerinde 
önemli bir rol oynayan müteahhitlik sektörü, son 30 yıllık süreçte ülkenin gayrı safi yurt içi 
hasılasındaki (GSYİH) artışta ciddi bir payı bulunmaktadır. 

Ülkede en güncel veriler olan 2020 yılı istatistiklerine göre, toplam 83.000 inşaat şirketi 
mevcut olup; söz konusu şirketlerce yaklaşık 52 milyon kişi istihdam edilmektedir. Sektörde 
faaliyet gösteren yabancı sermayeli şirket sayısı ise 261 olarak açıklanmıştır. Yabancı firma-
ların ağırlıklı olarak, teknoloji ve marka avantajlarını kullandıkları kısıtlı projelerde yer aldığı 
bilinmektedir. Tamamına yakınında yerel (devlet ya da özel) firmaların faaliyet gösterdiği 
Çin’in müteahhitlik sektörüne yabancı firmaların girişinde ciddi zorluklarla karşılaşıldığı bi-
linmektedir. 

Ülkede ihalelerin çoğu Çince ilana çıkmaktadır. Teknik müşavirlik sektörü için hem ihale 
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hem de doğrudan teklif alınması durumlarının olduğu bilinmektedir. Ancak Çinli firmalar 
veya Çin’de yerleşik yabancı firmalar burada tercih edilmektedir. Bu doğrultuda, Çin’de iş 
yapmak için burada yerleşik olmak önem arz etmektedir.

Ambalaj, Paketleme ve Etiketleme 
Çin’in, özellikle tüketim malları için ürün bazında belirlenmiş etiketleme ve ambalajlama 
gereksinimleri bulunmaktadır. Bazı durumlarda, bu gereklilikleri karşılamayan malların 
Çin’e girişi reddedilmektedir. 

Çin pazarında satılan tüm ürünler için ambalajlama, pazarlama açısından çok önemli bir 
konu olup müşteriyi cezbedecek ambalajların kullanılması, pazara yüksek fiyattan giriliyor 
ise ürünün lüks imaja uygun bir ambalaj ile piyasaya sunulması önerilmektedir. 

Tüketiciler tarafından gıda ürünlerinde ambalajlara büyük önem verilmektedir. Çin yeni 
yılında ve diğer özel günlerde gıda maddeleri, hediye amacı ile satın alınmaktadır. Bu ne-
denle ambalaj malzemesi ve tasarımı karar aşamasında belirleyici olmaktadır. 

Hali hazırda yürürlükte olan yasalara göre ürünler belli standartları karşılamak zorunda-
dır. Standartlara göre kalite belgesi verilen ürün üzerine güvenlik etiketi yapıştırılmaktadır. 
Kullanılan standartların kodları, seri numaraları ve isimleri ürün üzerine basılmış veya tek-
nik kullanım kılavuzu ile ambalaj üzerine yazılmış olmalıdır. 

Ülkedeki resmi dil olan “Basitleştirilmiş Çince” olarak da tanımlanan “Mandarin Lehçesi” 
kullanılması gerekmektedir. Çince olarak; ürün ismi, üretici ismi, adresi, temel katkı mad-
deleri ile bunların miktar ve özellikleri ile birlikte satış ve kullanım için ayrı ayrı üretim ve 
son kullanma tarihleri, ürünün yanlış kullanımını önlemeye yönelik ve buna bağlı tehlike-
leri kapsayan açıklayıcı uyarılar, uygun taşıma ve depolama ile ilgili talimatlar yer almalıdır. 
Ayrıca ithal edilen gıda ürünleri üzerinde ürünün güvenli olduğunu gösterecek lazer etiket 
bulunması istenmektedir.

Teknik Engeller 
Çin’in sağlık ve bitki sağlığı önlemlerinin (SPS) uygulanmasına ilişkin mevzuatı, birçok yasa, 
yönetmelik ve ulusal standartlardan oluşmaktadır. Kapsanan ürünler arasında gıda, sağlıklı 
gıda, hayvanlar ve bitkiler, hayvan yemleri ve kozmetik ürünleri yer almaktadır. 

SPS rejiminin temel koşulları , ilgili ürünlerin Çin’in zorunlu sıhhi standartlarına uygun ol-
masını sağlamaktır. Bu gereksinimler, temel olarak aşağıdaki mekanizmalar aracılığıyla 
uygulanmaktadır. 

 » İthal ürünlere uygulanan zorunlu ön kayıt: Kozmetik ve bazı gıda maddeleri Çin’in 
Gıda ve İlaç Düzenleme Kurumlarından ön izin almadan ülkeye ithal edilmesi ve dağıtı-
mı mümkün değildir. 

 » Ürün denetimi süreci: Çoğu gıda, kozmetik ürünleri ile hayvansal veya bitkisel menşeli 
ürünlerin gümrükleme aşamasında, , eşyanın sınıflandırılmasına bağlı olarak, görsel in-
celeme ve laboratuvar testlerinden geçmesi gerekebilmektedir. 

 » Bazı hayvansal ürünler için (örneğin et ve süt ürünleri) ÇHC Gümrükler Genel İdaresi 
ile ilgili ülkede muhatabı arasında imzalanması gereken protokolden sonra ÇHC Güm-
rükler Genel İdaresi tarafından “ onaylanmış üretici” olarak listelenmesi şartı bulunmak-
tadır. Ayrıca bu noktada protokole bağlı olarak sağlık sertifikası da düzenlenmesi gerek-
mektedir. 

SPS önlemlerinden ayrı olarak başlıca tarım ürünlerine uygulanan bir diğer ticaret engeli; 
tahıl, pamuk, şeker ve yün gibi ürünlere uygulanan Tarife Oranı Kotasıdır.
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Çin’in ticaretteki teknik engelleri (TBT) esas olarak Çin Zorunlu Sertifikasyonu (CCC- China 
Compulsory Certification) olarak bilinen bir teknik uygunluk değerlendirme sistemi ara-
cılığıyla uygulanmaktadır. CCC’ye tabi ürünler (tüketici elektroniği, ev aletleri ve otomotiv 
ürünleri gibi geniş bir ürün yelpazesini içerir) Çin’in Standardizasyon ve Akreditasyon Kuru-
mu tarafından yayınlanan bir katalogda listelenmiştir. Bu ürünlerin, Çin teknik gereklilikle-
rine uygunluğu sağlamak için, genellikle yerel bir şube veya yabancı üreticinin ülkesindeki 
Çin yetkililerince atanmış temsilcisi tarafından yürütülen bir sertifikasyon sürecinden geç-
mesi gerekmektedir. Sertifikalı ürünlerin, bir ön koşul olan CCC işaretini kullanmasına izin 
verilmektedir. Söz konusu ürünlerin Çin pazarına girişi için CCC işaretinin kullanılması bir 
zorunluluktur. 

Piyasaya arz edilen tüm ürünlerin güvenli ve kaliteli olmasını sağlamak ülkelerin en temel 
öncelikleri arasındadır. Bu amaçla, ürünlerin uyması gereken teknik kriterler (standartlar 
ve teknik düzenlemeler) ile ürünlerin bu kriterlere uygun üretildiğini belgeleyen uygunluk 
değerlendirmesi işlemlerine günümüzde daha fazla başvurulmaktadır. Standartlar, teknik 
düzenlemeler ve uygunluk değerlendirmesi prosedürleri, sınai, ekonomik ve ticari geliş-
meye katkıda bulunan, insan can ve mal güvenliğini korumayı amaçlayan, modern ekono-
minin ve standardizasyon sisteminin temel taşlarıdır. 

Bununla birlikte, standartlar, teknik düzenlemeler ve uygunluk değerlendirmesi işlemle-
ri çoğu zaman insan sağlığı ve güvenliği gibi meşru amaçların ötesinde ticarette teknik 
engeller olarak adlandırılan ve uluslararası ticaretin serbest akışını olumsuz etkileyen en-
gellere yol açmaktadır. Uluslararası kabul görmüş standartlardan farklı teknik kriterler be-
lirlenmesi ve gerektiğinden katı test ve belgelendirme işlemlerinin zorunlu kılınması bu 
alandaki en önemli sorunlardır. Şeffaf bir şekilde kabul edilmeyen ve uygulanmayan bu 
düzenlemeler ihracatçı firmalar açısından ek külfet ve maliyetlere de yol açmakta ve reka-
bet edebilirliklerini güçleştirmektedir. İhracatta karşılaştığımız ticarette teknik engellerin 
önlenmesi, sürdürülebilir ihracat artışının sağlanması açısından da önemlidir. 

Bu kapsamda, T.C. Ticaret Bakanlığı Ürün Güvenliği ve Denetimi Genel Müdürlüğü internet 
sayfasında konu ile ilgili ayrıntılı bilgi mevcuttur: (https://teknikengel.gov.tr/). 

Ticarette Teknik Engeller İnternet Sitesi, ihracatçılarımızın ticarette teknik engeller alanın-
da yararlanacağı ve etkin olarak kullanacağı temel bir platform olarak yapılandırılmıştır. 
Bu çerçevede; ihracata konu ülkenin ticarette teknik engeller uygulamaları hakkında bilgi 
sahibi olunabilmekte, ihtiyaç duyulan ülke mevzuat ve uygulamaları hakkında ilave bilgiler 
Bakanlığımızdan talep edilebilmekte ve ihracatta karşılaşılan ticarette teknik engeller inte-
raktif olarak Bakanlığımıza bildirilebilmektedir. Ticarette Teknik Engeller İnternet Sitesine 
üyelik suretiyle ilgilenilen ülke ve ürün gruplarına ilişkin taslak düzenlemeler e-posta ile 
günlük olarak gönderilmektedir. Ayrıca, firmalarımız ihracatlarını olumsuz etkileyebilecek 
diğer ülke düzenlemelerini taslak aşamasında öğrenip yorum yapabilmektedir. Ticarette 
Teknik Engeller İnternet Sitesine üyelik ücretsizdir.
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7.  ÇİN’DE ÖNDE GELEN FUARLAR
FUAR İSMİ SEKTÖRÜ ŞEHİR BAŞLANGIÇ BİTİŞ

HONG KONG TOYS & GAMES FAIR OYUNCAK VE OYUN HONG KONG 1/9/23 1/12/23

HONG KONG INTERNATIONAL 
JEWELLERY SHOW

DEĞERLİ MADEN VE 
MÜCEVHERAT HONG KONG 3/1/23 3/5/23

CHINA INTERNATIONAL FURNITURE 
FAIR (CIFF) GUANGZHOU 2023

MOBİLYA VE 
TEKNOLOJİLERİ GUANCO 3/18/23 3/21/23

CHINAPLAS 2023 PLASTİK SANAYİ SHENZEN 4/17/23 4/20/23

HKTDC HONG KONG GIFTS AND 
PREMIUM FAIR HEDİYELİK EŞYA HONG KONG 4/19/23 4/22/23

SIAL CHINA GIDA VE GIDA 
TEKNOLOJİLERİ ŞANHAY 5/18/23 5/20/23

 23 RD CHİNA INTERNATİONAL 
AGROCHEMİCAL & CROP 

PROTECTİON (CAC)  2023 EXHİBİTİON 

AGRO KİMYA ÜRÜNLERİ 
VE TEKNOLOJİLERİ ŞANGHAY 5/23/23 5/25/23

CHİNA INTERNATİONAL PET SHOW 
(CIPS) 2023 EVCİ HAYVAN ÜRÜNLERİ GUANCO 5/26/23 5/29/23

THE 23RD CHINA XIAMEN 
INTERNATIONAL STONE FAIR 2023

DOĞALTAŞ VE ZEMİN 
KAPLAMALARI XIAMEN 6/5/23 6/8/23

GUANGZHOU INTERNATIONAL 
LIGHTING EXHIBITION 2023 (GZ)

IŞIKLANDIRMA VE LED 
TEKNOLOJİLERİ GUANCO 6/9/23 6/12/23

CERAMİCS CHİNA 2023 SERAMİK GUANCO 6/19/23 6/22/23

JEWELLERY & GEM ASIA HONG KONG DEĞERLİ MADEN VE 
MÜCEVHERAT HONG KONG 6/22/23 6/25/23

PLAYTIME SHANGHAI 2023 ÇOCUK GİYİMİ ŞANGHAY 7/21/23 7/22/23

INTERTEXTILE SHANGHAI HOME 
TEXTILES 2023 (AUTUMN EDITION) EV TEKSTİLİ ŞANGHAY 8/16/23 8/18/23

SHOES & LEATHER GUANGZHOU 2023 KİMYA SANAYİİ VE 
TEKNOLOJİLERİ GUANCO 9/4/23 9/6/23

ASIA FRUIT LOGISTICA 2023 YAŞ MEYVE SEBZE HONG KONG 9/6/23 9/8/23

FURNITURE CHINA 2023 MOBİLYA SANAYİ ŞANGHAY 9/11/23 9/15/23

JEWELLERY & GEM WORLD HONG 
KONG - ASİAWORLD EXPO MÜCEVHER HONG KONG 9/18/23 9/22/23

BICES 2023 YAPI, İNŞAAT VE MADEN  
MAKİNELERİ PEKİN 9/20/23 9/23/23

JEWELLERY AND GEM WORLD HONG 
KONG-HKCEC 2023 MÜCEVHER HONG KONG 9/20/23 9/24/23

REMAXWORLD EXPO 2023 YAZICI VE TONER ZHUHAİ 10/12/23 10/14/23

HONG KONG ELECTRONİCS FAİR 
(AUTUMN EDİTİON) ELEKTRONİK EŞYA FUARI HONG KONG 10/13/23 10/16/23

FOOD AND HOTEL CHINA (FHC) 2023 GIDA VE OTEL 
EKİPMANLARI ŞANGHAY 11/8/23 11/10/23

23. SHUITOU INTERNATIONAL STONE 
FAIR

DOĞALTAŞ VE ZEMİN 
KAPLAMALARI SHUITOU 11/8/23 11/11/23

COSMOPROF ASIA 2023 KOZMETİK HONG KONG 11/15/23 17.11.2023

CHINACOAT 2023 KİMYA SANAYİİ VE 
TEKNOLOJİLERİ ŞANGHAY 11/15/23 11/17/23

AUTOMECHANİKA SHANGAİ  2023 OTOMOTİV VE OTOMOTİV 
YAN SANAYİ ŞANGHAY 11/29/23 12/2/23
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8.  ÇİN RESMİ TEMSİLCİLİKLERİ
Türkiye Cumhuriyeti Pekin Büyükelçiliği

Adres: San Li Tun Dong 5 Jie No: 9 100600 Pekin/ Çin Halk Cumhuriyeti 
E-posta: consulate.beijing@mfa.gov.tr 
Telefon: +86 10 6532 1715 
Nöbetçi Acil Durum Telefonu: +86 152 0130 9412

Hong Kong Başkonsolosluğu
Adres: Room 301, 3/F, Sino Plaza, 255-257 Gloucester Road,  
Causeway Bay, Hong Kong S.A.R. 
E-posta: consulate.hongkong@mfa.gov.tr 
Telefon: +852 2572 1331 
Nöbetçi Acil Durum Telefonu: +852 9617 0722

Şanhay Başkonsolosluğu
Adres: Changning Bölgesi Batı Zhongshan Caddesi SOHO Zhongshan Plaza No: 1055, 
Kat:8 No: 808 Posta kodu: 200051 Şanghay/Çin  
E-posta: consulate.shanghai@mfa.gov.tr 
Telefon: + 86 21 647 46 838 
Nöbetçi Acil Durum Telefonu: + 86 159 2103 6931

Guanco Başkonsolosluğu
Adres: Turkish Consulate General in Guangzhou, Unit 23A-Development Center, No.3 Lin-
jiang Dadao, Zhujiang New Town, Tianhe District, Guangzhou, China 
E-posta: consulate.guangzhou@mfa.gov.tr 
Telefon: +86 20 3785 3093 
Nöbetçi Acil Durum Telefonu: +86 181 2783 4907

Çin Halk Cumhuriyeti İstanbul Başkonsolosluğu
Adres: Ahi Çelebi Caddesi, Çobançeşme Çıkmazı Sokak No:4, Tarabya, Sarıyer, İstanbul 
Telefon: +90212 2992188
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ÇİN’DE ZİYARET EDİLEBİLECEK YERLER

Çin Halk Cumhuriyeti, Orta Asya’yı oluşturan tozlu çöllerden Pasifik Okyanusu’na yakın tro-
pik sahillere kadar oldukça geniş ve büyüleyici bir ülkedir.

Kuzeyden güneye uzanan Çin, Moğol Bozkırları ve Güneydoğu Asya’nın ormanlarla kaplı 
tepeleri arasında güzel bir konumda bulunuyor.

Dünyanın en büyük dördüncü ülkesi ve aynı zaman en kalabalık olanıdır. Ülkenin en meş-
hur şehirlerinden olan Pekin ve Şangay, bu ülkeyi ziyaret etmek için yeterli nedenlerdir. 
Tabi Çin, bu iki büyük şehirden çok daha fazlasıdır.

Birbirinden değerli UNESCO Dünya Mirası Alanları, Çin Seddi, kırsal Yunnan’ın büyüleyici 
köyleri ve Xi’an’ın mezarları gibi dünyaca bilinen turistik yerler ile eşsiz bir ülke gezisi yapa-
bilirsiniz.

Şanghay – The Bund

Shanghai (Şanghay) de bulunan Bund Bölgesi, şehirdeki en önemli, en turistik ve en güzel 
yerlerden biridir.Şanghay’ın nehir kıyısındaki bu gezinti yeri, şehirdeki en güzel fotoğraf ka-
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releri yakalayabileceğiniz yerlerden biri olduğu gibi, gotik mimariden rönesans mimarisine 
kadar birbirinden güzel yapıları da burada görebiliyorsunuz.

Eski liman gümrük bürosu, çan kulesi ve görkemli Peace Hotel burada görebileceğiniz en 
popüler yerlerdendir. Tabi Şanghay sadece Bund Bölgesi’nden ibaret değildir.Her ne kadar 
doğru adı Şanghay olsa da, çoğumuzun Şangay olarak bildiği bu şehir, Çin’in en güzel şehri 
olmasının yanında, en popüler ve en fazla turist trafiğine sahip olanıdır.

25 milyona yakın nüfusuyla, dünyanın en büyük şehirlerinden biri ünvanına sahip bu şe-
hirde, Bund Bölgesi’nin dışında turistik olarak yapılacak birbirinden güzel aktiviteler ve gö-
rülecek birçok önemli yer bulunmaktadır.Doğu Çin Denizi ve Yangtze Nehri’nin ağzında 
bulunan Şanghay, gökdelenler dolu, alışveriş merkezleri ile çevrilmiş, lüks oteller ve sanat 
merkezleri ile ülkedeki en önemli ve en güzel şehirlerden biri.Şanghay geceleri ise, parlak 
neon tabelaları donatılmış birbirinden güzel Çin yemeklerini bulabileceğiniz restoranlar, 
barlar ve ara sokaklardaki veya ana caddelerdeki lüks gece kulüpleriyle eşsiz bir deneyim 
sunar. Şehrin gökdelenlerle çevrili popüler bölgesi ise ”Bund”dur. Bu bölgede turist olarak 
aradığınız birçok şey bulabiliyorsunuz. Ayrıca şehirde gezilecek noktaların büyük bir bölü-
mü de Bund ve çevresinde yer almaktadır.

Çin Seddi

Ülkenin en ünlü yerlerinden biri olan Çin Seddi, kuzeyden gelen istilalardan korunmak 
amacıyla inşa edilmiştir.

2 binden yıldan fazla bir tarihe sahip Çin Seddi’nin gerçek uzunluğu 8.800 km olsa da, bazı 
bölümleri yıkılmış veya tamamen ortadan kalkmıştır.

Dünyadaki en uzun insan yapımı olan Çin Seddi’ne ulaşmak oldukça kolaydır. Tabi bunun 
için Pekin’e gitmek gerekiyor. Pekin’den günübirlik turlar ile, taksiyle veya otobüsler ile bi-
reysel olarak bu Büyük Duvar’ın olduğu yere gidebilirsiniz.

Tabi Çin Seddi’nin bazı önemli ve popüler bölümleri bulunmaktadır. Bu yüzden, hangi bö-
lüme gideceğinize de önceden karar vermeniz gerekiyor. Çünkü her iki bölüm, birbirine 
uzak olduğu gibi farklı tur ve otobüsler ile gitmeniz gerekiyor.

Çin Seddi’nin en iyi ve en popüler bölümleri Mutianyu ve Badaling’dir. Bu iki bölüm de, 
oldukça iyi bir şekilde restore edilmiş ve Pekin’den kolaylıkla bu iki bölüme de ulaşabiliyor-
sunuz. Tabi, iki bölüm arasından seçim yapmak isterseniz de Badaling’i tercih edebilirsiniz.
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Hangzhou

Çin’in en güzel şehirlerinden biri olan Hangzhou, doğal manzarasıyla ünlüdür. Marco Polo 
tarafından 13. yüzyılda bu şehirde hakkında ”Dünyadaki en güzel ve görkemli” olarak nite-
lendirmiş.

”West Lake” (Batı Gölü) şehirdeki en iyi manzarayı seyredebileceğiniz yerdir. Eski binalarla 
ve bahçelerle çevrili bu göl kıyılarında pagodalar, tapınaklar, yürüyüş yolları ve çay çiftlikleri 
bulunmaktadır. Hangzhou’nun doğal güzelliğini seyretmek istiyorsanız, bu göl kıyısında 
yürüyüşe çıkmak şart.

Bu gölde gezintiye çıkmak isterseniz de, göl çevresinde birçok tekne turu yapan firmaları 
da bulabilirsiniz. Bu tekne gezintisi ile, 11. yüzyıla kadar uzanan insan yapımı geçitleri, göl 
kenarındaki doğal yerleri ve tarihi birçok yeri de görebilirsiniz.

Yasak Şehir – Pekin

 Sadece Pekin‘in değil, Çin’in de en güzel yerlerinden biri olan Yasak Şehir, aynı zamanda 
İmparatorluk Sarayı olarak da bilinmektedir.Pekin’in kalbinde yer alan bu muhteşem yer, 
ülkede mutlaka görülmesi gereken yerlerden bir tanesidir.
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Bugün görülen kompleksteki yerlerin büyük bir bölümünün inşası, 1406-1420 yılları ara-
sında 24 Ming ve Qing İmparatorunun ikametgahı olarak inşa edilmiştir. Tabi inşaatın ilk 
başladığı zaman 1271 yılına kadar gitmektedir.720 bin metrekarelik bu devasa kompleks, 
gözetleme kuleleri, geniş bir hendeği ve 10 metre yükseklikteki duvarla korunan muhte-
şem bir yer. Kompleks içerisinde, tören ve idari amaçlar için ayrılan alanın dışında İmpara-
tor tarafından kullanılan özel bir konutta bulunmaktadır.

Kompleks içerisinde mutlaka göz atmanızı tavsiye edebileceğimiz yerler ise ; Ming ve Qing 
hanedanlarından büyük sanat ve eser koleksiyonlarını görebileceğiniz ”Saray Müzesi”, en 
güzel fotoğraf karelerini yakalayabileceğiniz yer olan ”Golden River Bridges”, İmparatorluk 
tahtına ev sahipliği yapan 35 metre yüksekliğinde bir bina olan ”Yüksek Uyum Salonu” ve 
İmparatorun ”Ziyafet Salonu”dur. Bunun yanında, İmparatorluk Sarayı çevresinde görebi-
leceğiniz turistik yerler arasında olan Tiananmen Meydanı’na ve Cennet Tapınağı’na da göz 
attığınızdan emin olun.

Toprak Askerler – Terrakotta Ordusu

Terrakotta Ordusu olarak da bilinen Toprak Askerler, Xi’an’ın eteklerinde çiftçilerin kuyu ka-
zarken bulduğu arkeolojik bir bulgudur.

1970 yılında keşfedilmiş olan Toprak Askerler, o günden beri Çin’in en önemli yerlerinden 
biri olmuştur. Birinci İmparatorun mezarını korumak için inşa edilmiş 8 binden fazla savaş-
çı, 520 at ve 100’den fazla savaş arabasından oluşuyor.

Üç büyük yeraltı çukuruna dağılmış olan bu Toprak Askerler, günümüzde ziyaret edilebil-
mektedir.

İmparator Qin Shi Huang’ın Site Parkı’nın bir parçası olarak duran bu Toprak Askerler anıtı 
da, görülmesi gereken en önemli yerlerden biridir. Yeteri kadar zamanınız varsa, Çin’in en 
turistik şehirlerinden biri olan Xi’an’da bulunan bu anıta da göz atabilirsiniz.

The Summer Palace – Yazlık Saray
 Pekin’e ortalama 15 km uzaklıkta bulunan bu İmparatorluk Yazlık Sarayı, 700 dönümden 
fazla büyük bir park alanına sahip ve Çin’in en çok ziyaret edilen noktaları arasındadır.

Saray, 1153 yılında inşa edilmiş olmasına rağmen, 14. yüzyılda İmparatorluk Bahçeleri’ni güç-
lendirmek için büyük bir göl eklenmiştir.Buradaki en önemli yerlerden olan ”Refah ve Uzun 
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Ömürlü Salon” (Renshou Dian) ve Büyük Tiyatro, her turistin mutlaka göz attığı yerlerdir.

Buradaki yürüyüş parkurunda uzun bir yürüyüşe çıkabilir, sarayın ve bahçelerinin eşsiz 
manzarasını seyredebilirsiniz. Her yıl milyonlarca turistin ziyaret ettiği bu yazlık saraya da, 
turlar ile gitmek yerine, otobüsler veya taksiler (Biraz pahalı) ile gitmenizde yarar var. Turlar 
genelde yarım günden fazla sürmekte ve yeteri kadar zamanınız yoksa, bu saray için bu 
kadar süre ayırmanıza gerek yok. 1-2 saatte en önemli gezilecek noktalarını halledebilir, 
gezinizi bitirebilirsiniz.

Potala Sarayı – Tibet

Tibet Özerk Bölgesi’nde bulunan Potala Sarayı, Çin’in en ünlü tarihi yapılarından biridir. 
Tibet’teki Lhasa kentinde bulunan bu görkemli saray, Dalai Lama için bir kale ve konut 
olarak inşa edilmiştir. Uzun yıllar boyunca politik ve dini bir güç merkeziydi ve en önemli 
hazineleri içeriyor.

Potala Sarayı Kızıl ve Beyaz Saray olmak üzere iki kısıma ayrılıyor. Kızıl Saray, 17. yüzyılda 
inşa edilmiş ve kompleksin en önemli tapınaklarını içermektedir. Bu sarayın duvarları Dalai 
Lamas ve Tibet krallarının hayatlarından sahneler gösteren duvar resimleriyle muhteşem 
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bir şekilde süslenmiştir.

Kızıl Saray’ın diğer turistik noktalarından olan geniş salonları ve çok sayıda Dalai Lamas’ın 
ayrıntılı mezarları da görülmeye değerdir.

Beyaz Saray da, en Kızıl Saray etkileyici ve görkemlidir. Yapımı 1648 yılında tamamlanmış 
olan saray, el değmemiş uyku bölümlerini, çalışma alanlarını ve resepsiyon salonlarını içer-
mektedir.

Potala Sarayı için Lhasa’ya kadar gittikten sonra, zamanınız kalırsa kentin ünlü yerlerinden 
olan Jewel Gardens’a da göz atmayı unutmayın. Dalai Lama’nın yazlık konutunun bir par-
çası olan bu 90 dönümlük bahçelerin tarihi 1840 yılına kadar gitmektedir. Büyük saraylar-
dan, köşklerden ve güzel manzaraya sahip göllerden oluşan bu bahçeleri de kaçırmayın.

Büyük Leshan Budası

Çinlilerin deyişiyle ”Dağ Bir Buda’dır, Buda Bir Dağdır” deyişiyle ünlü olan Leshan, dünya-
nın en büyük Buda Heykeli olması bakımından oldukça önemlidir. MS 713 yılında Budist 
bir keşiş tarafından inşası başlatılmış bu büyük heykel, 90 yıl sonra bugünkü görünümüne 
kavuşmuş.

Bu dini simge yapının önemli olmasının bir diğer nedeni ise, heykelin tamamen uçurum 
taşından oyularak yapılmış olmasıdır.

Buda Maitreya’yı temsil eden heykel nehre bakmakta ve güzel bir manzara sunmaktadır. 
UNESCO Dünya Mirası Listesi’nde yer alan bu devasa heykel, dünyanın 4 bir yanından ha-
cıları çekmeye devam etmekte ve Çin’de görülmesi gereken en önemli tarihi yerlerden bir 
tanesidir.

Siçuan Eyaleti’nin başkenti olan Çengdu’dan buraya çok rahat bir şekilde ulaşabilirsiniz. 
İster gezi turlarıyla isterseniz de bireysel olarak bu deva heykeli görebilirsiniz. Buda’nın bu-
lunduğu doğal park da görülmeye değer. Bu yüzden, heykel ve bulunduğu park için yeteri 
kadar zaman ayırdığınızdan da emin olun.
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Hong Kong

Çin özel yönetim bölgesi olan Hong Kong da, ülkenin en meşhur yerlerindendir. Fakat 
Hong Kong halkı bu listede yer almaktan pek hoşlanmaz. Bu da, Çin’in bu Özel İdari Bölge-
si’nin Halk Cumhuriyeti’nden ne kadar farklı olduğunun en güzel göstergesidir.

Bölge, Çin’den çoğunlukla siyasi ve ekonomik özerkliğe sahiptir ve Küresel ve Finansal bir 
ticaret merkezidir.

Hong Kong’da gezilecek birbirinden güzel yerleri bulabilirsiniz. Bunlar arasında, Kowloon 
Adası’ndaki pazarları gezmek, Lantau Adası’ndaki tema parklarında eğlenmek ve Victoria 
Peak’in zirvesinden şehrin eşsiz manzarasını seyretmek vardır.

Guangzhou

Çin’in en ünlü şehirlerinden biri olan Guangzhou, neon ışıklarıyla ülkenin tipik modern gö-
rüntüsünü sunmaktadır.

2.100 yıl öncesine ait eserler ile dolu olan Kral Zhao Mo Tapınağı ile de ünlü olan bu şehirde 
ziyaret edilebilecek birbirinden güzel dini yapıları da bulabilirsiniz. Tabi gökdelenler arasın-
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daki birbirinden güzel sokaklar, bu sokaklarda bulunan eşsiz restoranlar, kafeler ve barlar 
da, şehrin en dikkat çeken yerleri arasında bulunuyor.

Büyük ihracat endüstrisi ve Çin’deki diğer bölgelere mermi gibi hızlı trenleri ile dünyanın 
dört bir yanından milyonlarca turisti çeken bu şehirde kaçırılmaması gereken yerlerden 
bazıları ise, Shamian Adası, Kanton Kulesi ve Chen Clan Ancestral Hall gibi yerlerdir.

9.  KAYNAKLAR
 » TÜRKİYE CUMHURİYETİ TİCARET BAKANLIĞI

 » TÜRKİYE CUMHURİYETİ DIŞİŞLERİ BAKANLIĞI

 » ÇİN BÜYÜKELÇİLİĞİ ANKARA

 » TUİK (TÜRKİYE İSTATİSTİK KURUMU)

 » ITC – TRADE MAP (ULUSLARARASI TİCARET MERKEZİ)

 » GEZİCENGA (SEYAHAT ARAMA PORTALI)

 » IMF (ULUSLARARASI PARA FONU)
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