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1.	  GENEL BİLGİLER
Başlıca Sosyal Göstergeler

Resmi Adı Fransa Cumhuriyeti (République Française) 

Nüfus 65,6 milyon (2022) 

Dil Fransızca 

Yüzölçümü 543.945 km² (Deniz aşırı bölgeler hariç), 63.283 km² (Deniz aşırı 
Bölgeler dâhil) 

Başkent Paris 

Başlıca Şehirler Lyon, Marsilya, Lille, Toulouse, Nice, Bordeaux, Nantes, Toulon 

Yönetim Şekli Cumhuriyet (Yarı Başkanlık) 

Devlet Başkanı Emmanuel MACRON 

Para Birimi Avro (€) 

Üyesi Olduğu Başlıca Uluslararası Kuruluşlar 

Avrupa Birliği, BM ve bağlı kuruluşları, NATO, Avrupa Konseyi, OECD, AGİT, EBRD (Avrupa 
Yatırım ve Kalkınma Bankası), EMU (Avrupa Ekonomi ve Para Birliği), FAO (Tarım ve Gıda 
Örgütü), G- 5, G- 7, G-10, ICC (Milletlerarası Ticaret Odası), IMF, ISO (Uluslararası Standartlar 
Örgütü), NATO, OECD, Birleşmiş Milletler, WHO (Dünya Sağlık Örgütü), WIPO (Dünya Fikri 
Mülkiyet Teşkilatı), WToO (Dünya Turizm Örgütü), Dünya Ticaret Örgütü.

A.	  COĞRAFİ KONUM 
Fransa 543.945 km² yüzölçümü ile gerek Batı Avrupa’da gerekse Avrupa Birliği içerisindeki 
en büyük alana sahip ülkedir. Sınırları 2.889 km uzunluğundadır Fransa altı ülke ile komşu 
olup, kuzeyde Belçika ve Lüksemburg, doğuda Almanya ve İsviçre, güney doğuda İtalya, 
güney batısında ise İspanya bulunmaktadır. Fransa’nın 3.427 km uzunluğundaki sahil şe-
ridinin ise Akdeniz, Manş Denizi, Atlas Okyanusu ve Kuzey Denizinde kıyısı bulunmaktadır.

Ülkenin doğu ve güneyinde dağlık bölgeler bulunmakta olup, Alp dağlarında bulunan 
Mont Blanc tepesi 4.810 metre yüksekliğinde olup Batı Avrupa’nın en yüksek noktasıdır. 
Fransa’nın alçak bölgelerinden ise dört nehir geçmektedir: Bunlar, Kuzeyde Seine nehri, 
batıya doğru akan Loire ve Garonne ve Cenevre Gölünden çıkarak Akdeniz’e dökülen Rho-
ne nehridir.

Fransa, coğrafi konumu itibariyle Avrupa Birliğinin merkezinde yer almaktadır. Birliğin di-
ğer ülkelerinde bulunan önemli sanayi ve ticaret noktalarına ulaşım için ideal bir kavşak 
noktası durumundadır. Güneyden İtalya’nın sanayi merkezi olan Po ovasını, Kuzey Batıda 
İngiltere’deki sanayi merkezilerini, güneyden ise İspanya’nın Katalan bölgesinden güney-
doğuda İtalya’nın ortasına kadar uzanan Akdeniz bölgesini birleştiren kavşakta yer almak-
tadır.

Ülke genelinde ılıman iklim hâkimdir. Bölgesel farklılıklar açısından üç iklim tipi ile kar-
şılaşılır. Ülkenin batısında okyanus iklimi hüküm sürer. Okyanus iklimin en tipik bir şekli 
Fransa’nın batı ucunu meydana getiren Bretanya yarımadasında Biskay körfezi kıyılarında 
da hissedilir. Fransa’nın doğu yarısında ise karasal iklim, güneydoğusunda Akdeniz iklimi 
hâkimdir. Burada dağların kıyıya paralel olması nedeniyle Akdeniz iklim ülkenin iç kesimle-
rinde fazla hissedilmemektedir.
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Ülke akarsu ağı bakımından üç bölüme ayrılır: Ülkenin doğu ve kuzeydoğu kısmı Ren (Rhin) 
akarsu sistemine dâhildir. Ayrıca Fransa’dan doğarak birisi Almanya içinde bu ırmağa karı-
şan öteki Belçika’dan geçerek Hollanda’da Ren ile beraber müşterek delta bölgesinde de-
nize dökülen Moselle ve Meuse ırmakları bu bölgede yer almaktadır. Aynı delta bölgesinde 
Belçika’dan geçerek denize dökülen Escaut ırmağının kaynakları da Kuzey Fransa’dadır. 
Ülke akarsularının büyük kısmı ya doğrudan doğruya Atlas Okyanusuna veya onun kenar 
denizi olan Manş’a dökülür. Paris havzasında akarsuların tamamı değilse bile en büyük kıs-
mı Seine sistemi içindedir. Orta Fransa’nın büyük kısmı ise Loire ırmağı sistemine dâhildir. 
Bu sistem başlıca kollarını Massif Central’in kuzey ve kuzeybatısından alır. Fransa’nın gü-
neybatısı yani Aquitain havzası içinde suların hemen tamamı (güneybatıda Adour ırmağı 
hariç) Garonne ırmağı ile Atlas Okyanusuna boşalır. Bu sistemin suları Massif Central ile Pi-
rene Dağlarından doğar. Fransa’nın doğu-güneydoğu kesimi ise Akdeniz havzasına tabidir. 
Burada başlıca akarsu Rhone nehridir.

Genel olarak meddücezrin genliği kuvvetli olduğu Atlas Okyanusuna dökülen ırmakların 
ağızlarında

derin haliçler vardır. Bunların kara içinde bitim noktaları yakınında nehir ve deniz ulaşımını 
birbirine kavuşturan işlek limanlar yer alır. Çok defa halicin deniz ucuna yakın yerinde bir 
de ön liman bulunur.

Seine (Sen) ırmağı: Rouen – Le Havre, Loire ırmağı: Nantes – Saint Nazaire, Garonne ırmağı-
nın Gironde adı verilen halicinde Bordeaux limanları yer alır. Akdeniz’de gelgitlerin hafif ol-
ması nedeniyle ırmak ağızlarında haliçler yerine deltalar gelişmiştir. Bu bakımdan ülkenin 
Akdeniz’deki en büyük limanı Marsilya Limanı doğal bir yol olan Rhone ırmağı ağzına pek 
uzak olmayan konumu ile dikkati çekmektedir.

B.	  SİYASİ VE İDARİ YAPI
Cumhurbaşkanı 5 yıllık bir süre için doğrudan seçilir, Bakanlar Kuruluna başkanlık eder, 
başbakanı atar, dış ilişkiler ve savunmaya ilişkin en kritik alanda sorumluluğu üstlenir, ulus-
lararası anlaşmaları imzalar ve orduyu yönetir. Başbakan ise gündeme ilişkin diğer konu-
lardaki faaliyetleri yönlendirir. 

Fransız Parlamentosu (Assemblée Nationale) Fransa’nın ana yasama organıdır. Milletve-
killeri 5 yıllık süre için doğrudan halkoyu ile seçilir. Senatörler ise Parlamento tarafından 9 
yıllığına seçilir. Senato seçimleri her 3 yılda bir yapılır ve her seçimde senatonun üçte biri 
yenilenir. Senatonun yasama gücü sınırlıdır. Senato ile Parlamento arasında anlaşmazlık 
olması durumunda son söz Parlamentoya aittir. Parlamentonun gündemini belirlenme-
sinde hükümetin önemli rolü bulunmaktadır.

C.	  NÜFUS VE İŞGÜCÜ YAPISI
Fransa İstatistik Kurumu verilerine göre 1 Ocak 2022 tarihinde ülkenin (Fransa ana karası ve 
Korsika) nüfusu 67,8 milyon kişidir.65,6 kişi Fransa ana karasında yaşarken, 2,2 milyon kişi 
denizaşırı beş depertmanda yaşamaktadır. 2021 yılında nüfus %0,3 artmıştır. 2021 yılında 
bir önceki yıla göre 81.000 kişi doğal artış olmuştur. Bu değer 2020 yılına göre daha yüksek 
olmasına karşın Covid 19 salgını dönemine göre daha düşük olmuştur. 

2021 yılı itibarıyla ülkedeki ortalama yaşam süresi 79,7, doğum oranı bin kişide 10,7, ölüm 
oranı bin kişide 9,8, net nüfus artışı bin kişide 0,9 olmuştur. Doğum oranı kadın başına 1, 
83 bebektir. Yıllar itibari ile doğum oranı azalırken, ölüm oranı artış göstermekte ve ülke 
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nüfusu yaşlanmaktadır.

2021 yılın verilerine göre nüfusun %24’ünü 0-19 yaş grubu, %55’ini 20-64 yaş grubu ve %21’ini 
65 yaş ve üstü grubu oluşturmaktadır. (https://www.insee.fr/fr/statistiques/6024136?som-
maire=6036447) 

Beklenen ortalama yaşam süresi erkeklerde 79,3, kadınlarda 85,4’dür. Yaşam süresi bir ön-
ceki yıla göre artış göstermiş olmasına karşın salgın öncesi seviyesine ulaşmamıştır. Fransa 
dünyada ortalama olarak en uzun yaşam süresine sahip nüfusa sahip ülkeler arasında yer 
almaktadır. 

2021 yılında ölüm oranı salgın ve nüfusun yaşlanması nedeni ile yüksek oranını korumuştur. 

(https://www.insee.fr/fr/statistiques/6024136?sommaire=6036447) 

Dünya Bankası verilerine göre ülkenin kentleşme hızı 2020 yılında %0,541 olmuştur. Toplam 
nüfus içerisinde kırsal bölgede yaşayan nüfusun payı %19,1’dir ve kırsal nüfus yaklaşık 12,5 
milyon kişidir. Fransa İstatistik Enstitüsü (INSEE) verilerine göre Paris ve bağlı bulunduğu 
Ile de France bölgesinde kilometre kare başına düşen kişi sayısı 20 641 kişidir ve 2018 yılı 
itibari ile nüfusu ise 2,2 milyondur. Ülkenin diğer bölgelerinde bu değer 40-187 kişi/km² 
arasında değişmektedir. Ülkedeki kentleşme oranı 1960 yılında %60 düzeyinde iken 2018 
yılı için bu değer %80,4’e çıkmıştır. Paris ve bağlı bulunduğu Ile de France bölgesinde 2019 
yılında nüfusu 12,2 milyon kişidir. Paris ülkede en yoğun ve yüksek nüfusa sahip şehirdir. 

2019 yılı verilerine göre çalışma oranı %50 iken 2021 yılı 2. çeyreğinde çalışma oranı %66,9 
olmuştur. 2021 yılı tamamında %7,2 olan işsizlik oranı 2022 yılı ilk çeyreği için %7,1 olarak 
açıklanmıştır. Ülkede işsiz sayısının 2022 yılı ilk çeyreğinde 2,2 milyon kişi olmuştur. 

Ülke nüfus artışında ülkeye gelen göçmenlerin payı da bulunmaktadır.. Gelen göçmenlerin 
büyük kısmı Fransız vatandaşlığına geçmektedirler. Göçmen nüfus içerisinde en büyük 
paya sahip olanlar gruplar ise sırasıyla Portekiz, Cezayir ve Fas kökenlilerdir. 

3-16 yaşları arasındaki çocuklar için eğitim zorunlu olmakla birlikte pek çok çocuk 2 ya-
şından itibaren anaokuluna başlamaktadır. 16 yaşından sonra gençlerin ise %50’si liseye 
devam etmektedir. 

Çalışan nüfusun yaklaşık %75’i hizmet sektöründe, yaklaşık %22,1’si ise sanayi sektöründe, 
%2,9’u tarım sektöründe istihdam edilmektedir. Ülkedeki işsiz sayısının toplam işgücüne 
oranı 2022 yılının ilk çeyreğinde %7.3 olmuştur. Bu dönemdeki işsiz sayıyı 2,2 milyon olmuş-
tur 

İnsani gelişmişlik endeksine göre dünyada 189 ülke arasında Fransa 26. sıradadır. (Norveç 
1., Türkiye 54.) (UN-2019) 

Detaylı bilgi için: Rural population- European Union, France | 

Kaynak: https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.GROW?locations=FR
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2.	  GENEL EKONOMİK DURUM
Temel Ekonomik Göstergele

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

GSYİH (Cari Fiyatlarla- milyar $) 2.621 2.935 2.936 3.086 3.227 3.366 3.495 3.621

GSYİH Büyüme (Sabit Fiyatlar 
-%) -8 7 2,9 1,4 1,5 1,4 1,4 1,4

Kişi Başına Düşen Milli Gelir 
(Cari Fiyatlarla- $) 40.162 44.853 44.747 46.893 48.903 50.863 52.674 54.408

Tüketici Fiyat Enflasyonu (ort, 
%) 0,5 2,1 4,1 1,8 1,7 1,6 1,7 1,6

Cari İşlemler Dengesinin GS-
YİH'ya Oranı (%) -1,9 -0,9 -1,8 -1,7 -1,4 -1 -1 -0,8

İşsizliğin Toplam İşgücüne 
Oranı (%) 8 7,9 7,8 7,6 7,5 7,4 7,4 7,4

Kaynak: IMF (2022 Nisan)

JFransa ekonomisi oldukça gelişmiştir ve ülkede serbest piyasa ekonomisi hüküm sürmek-
tedir.

2022 yılı verilerine göre 196 ülke arasında Fransa, dünyanın yedinci, Avrupa’nın 3., AB’nin 2. 
büyük ekonomik gücüdür. 2.936 milyar dolarlık cari GSYİH gerçekleşmiş olup kişi başına 
düşen GSYİH 44.747 dolar ile dünyada 26. sırada yer almıştır.

2022 yılında cari fiyatlara göre, 2.926 milyar dolar olacağı tahmin edilen GSYİH’nın 2023 yı-
lında 3 trilyon doları geçmesi beklenmektedir. 2022 yılında sabit fiyatlara göre %2,9 oranın-
da artması beklenen GSYİH’nın, 2023 yılında %1,4 oranında artacağı tahmin edilmektedir.

2022 yılında %4,1 olan tüketici fiyatlarına göre yıllık ortalama enflasyon oranının 2023 yılın-
da %1,8 olacağı tahmin edilmektedir.

Ekonomik serbestlik endeksine göre Fransa, dünyada 177 ülke arasında 52. sıradadır. Kü-
resel rekabetçilik açısından ise dünyadaki 141 ülke arasında Fransa 15. sıradadır. İş yapma 
kolaylığı açısından Fransa, dünyada 190 ülke arasında 33. sıradadır.

2022 yılında %100 olacağı tahmin edilen devletin genel net borcunun GSYİH’ya oranının, 
2023 yılında de aynı oranı koruması beklenmektedir. (IMF-2022)

2021 yılı verilerine göre ülkenin GSYİH’sı içinde tarım sektörünün payı %1,6, sanayi (inşaat 
dahil) sektörünün payı %17 ve hizmet sektörünün payı %81,4’dür. (Dünya Bankası)

Fransa ekonomisi sektörler bazında değerlendirildiğinde; imalat sektöründe öncelikle kim-
ya sanayi, otomotiv, havacılık ve silah sanayi güçlüdür. Turizmin ülke ekonomisi için çok 
önemli yeri bulunmakta olup, UN WTO’nun son verilerine göre uluslararası turistler için 
dünyanın bir numaralı destinasyonudur.

Fransa ekonomisindeki önde gelen yapısal sorunlar; genç nüfus dahil olmak üzere süre 
gelen yüksek işsizlik, kamu ve özel sektörün borç yüküdür. Son yıllarda, ülkenin ekonomik 
büyümesinin yavaşlaması ise artan işsizlikle sonuçlanmış ve bu konu hükümeti, ekonomiyi 
yeniden canlandırması için büyük baskı altına sokmuştur.

Detaylı bilgi için: https://www.unwto.org/statistic/basic-tourism-statistics
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 DOĞRUDAN YABANCI YATIRIMLAR
Doğrudan Yabancı Yatırımların Görünümü

2020 2021 2022* 2023* 2024* 2025* 2026*

Ülke dışından gelen doğ-
rudan yatırım (milyon $) 13200 76900 63690 55170 55550 56460 57640 

Ülke dışından gelen doğ-
rudan yatırımın GSYİH ya 

oranı (%) 
0,50 2,62 2,20 1,80 1,70 1,60 1,50 

Ülke dışından gelen 
doğrudan yatırım stoku 

(milyon $) 
988930 1065 800 1130000 1185000 1240000 1297000 1354000 

Ülke dışına giden doğru-
dan yatırım (milyon $) - 53600 - 60000 - 54690 - 48720 - 52580 - 61190 - 64810 

Ülke dışına yapılan 
doğrudan yatırım stoku 

(milyon $) 
1693200 1753200 1808000 1857000 1909000 1970000 2035000 

Kaynak: EIU (* tahmini veriler)

J UNCTAD tarafından yayınlanan 2021 Dünya Yatırım Raporu’na göre, Fransa’ya doğrudan 
yabancı yatırım akışı 2020 yılında bir önceki yıla göre %47 oranında azalarak 34 milyar do-
lardan 19 milyar dolara düşmüştür. Ülke en çok yatırım alan ülkeler arasında 18. sırada yer 
almıştır. 

2020 yılı verilerine göre, ülke dışına en çok yatırım yapan ülkeler arasında ise, Fransa 44 mil-
yar dolar değerindeki yatırım ile dünyada 7. sıradaki yatırımcı ülke olmuştur. Ülkenin yurt 
dışı yatırmaları 2020 yılında bir önceki yıla göre %13 oranında atmıştır. 

Brexit ile birlikte, Londra’da bulunan çok uluslu şirketlerin Fransa’ya çekilmesi ülkenin he-
defleri arasında bulunmaktadır. Fransa dünyanın en büyük on ekonomik gücünden biridir 
ve yabancı yatırımcıları çekecek birçok özelliğe sahiptir. 

Fransa’yı yatırım için çekici kılan özellikler: Batı Avrupa’nın merkezinde stratejik bir coğrafi 
konumu, gelişmiş bir üçüncül sanayi (turizm dahil), geniş bir sanayi üssü ve güçlü tarım-
sal üretim, güçlü bir altyapı ve kaliteli kamu hizmetleri, nitelikli ve üretken işgücü (saatlik 
üretkenlik açısından 2. sıradaki Avrupa ülkesi) ve dinamik bir demografi, yatırım dostu bir iş 
ortamı ve nispeten istikrarlı ve şeffaf bir yasal çerçevedir. Büyük çok uluslu şirketlerden yük-
sek teknolojili yeni kurulan gibi farlı özelliklere sahip firmalar ülkede yatırım yapmaktadır. 

Fransız ekonomisinde DYY’yi çekme konusundaki zayıf yönleri ise: Dünyadaki en yüksek 
kurumlar vergisi oranlarından birini uygulaması, yüksek işçilik maliyeti, vergi ve çalışma re-
jimlerinin ağırlığı, özellikle gençleri ve yaşlı işçileri etkileyen yüksek işsizlik oranıdır (2020’de 

%8, IMF). Yüksek kamu harcamaları zaten önemli düzeyde olan kamu borcunu beslemekte 
(2020’de GSYİH’nin%99,2’si, IMF) ile ihracat için faaliyet gösteren firmalar ile KOBİ’ler AR-
GE’ye düşük düzeyde yatırım yapmasıdır.

DYY’yi motive etmek için Hükümetin aldığı önlemler: Son yıllarda ülke ekonomisini can-
landırmak ve yabancı yatırımcıları çekmek amacıyla birçok reform yapılmıştır. Bunlar:

	» Yabancı şirketlerin kurulması için idari formalitelerin sayısı azaltılması, 

	» 20 milyar EUR tutarında bir vergi kredisi programının oluşturulması (rekabet edebilir-
lik vergisi kredisi), dayanışma vergisinin kaldırılması ve yenilikçi genç şirketler için araş-
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tırma vergisi kredisi ve teşviklerinin oluşturulması, 

	» Mesleki eğitimi güçlendiren ve işgücü piyasasına daha fazla esneklik katan yeni bir 
çalışma yasası oluşturma projesi konusunda çalışılması, 

	» Kurumlar vergisi oranını düşüren vergi önlemlerini içeren 2020 finans bütçesinin dü-
zenlenmesi, 

	» Ar-Ge için rekabeti kolaylaştırıcı vergi düzenlemelerinin yapılması, 

	» Start-up’lar ve yeni işletmeler için geçici vergi muafiyet düzenlemeleri, 

	» Yabancı şirketlere, Fransız şirketleriyle aynı sübvansiyonlara erişim imkânıdır (üretken 
yatırım için destek, Ar-Ge, mesleki eğitim, istihdam yaratma vb. konularda).

Fransa’nın arasında Türkiye’nin de bulunduğu 115 ülke ile ikili yatırım anlaşması bulunmak-
tadır. (Detaylı bilgi için: https://investmentpolicy.unctad.org/internationalinvestment-agre-
ements )

A.	  ŞİRKET KURULUŞU VE İŞ YAPMA İLE 
İLGİLİ BİLGİLER ŞİRKET TÜRLERİ

Fransa’da şirket kurma işlemleri son yıllarda oldukça basitleştirilmiş olup; gerekli tüm pro-
sedürler elektronik ortamda halledilebilmektedir. 

İşletmenin hukuki statüsünden (irtibat bürosu, şube, limitet ve anonim şirket) bağımsız 
olarak tüm kuruluş ve fesih işlemleri Şirket Kurulum Merkezleri-Centre de Formalité des 
Entreprises (CFE) vasıtasıyla gerçekleştirilmektedir. İşlemler firma sahibi tarafından doğ-
rudan ya da vekâlet verilmiş bir avukat, ortak yahut çalışan tarafından yapılabilmektedir. 

Şirketin veya temsilciliğin ticaret siciline kaydolma süresi 5 ila 6 iş günü sürmekte, işlem 
bedeli 50 avro civarında tutmaktadır. Şirket kuruluşunun Ticaret Gazetesi-Journal Officiel’ 
de yayınlanma ücreti de 230 avrodur. 

Söz konusu işlemler sonucunda “Ticaret Sicil kayıt Numaraları” olan SIREN (Gerçek veya 
tüzel bir kişinin ticaret sicilindeki kayıt numarası) veya SIRET’e (firmanın belli bir adresinin 
kayıt numarası) sahip olan şirket, faaliyetlerine başlayabilmektedir. Şirketlerin faaliyet gös-
terdiği her şube için de ayrı bir SIRET numarası alması gerekmektedir.

B.	  Şirket Kurma Prosedürleri
Şirket kuruluşu için bulunulan yerin Ticaret Siciline kayıt zorunluluğu bulunmaktadır. Aşa-
ğıda ifade edilen evrakların onaylı ve Fransızca tercümesiyle birlikte Ticaret Mahkemesine 
başvuru yapılması gerekmektedir. Evrakların 2 suret olarak hazırlanması gerekmektedir: 

	» Şirketin ortakları ve yöneticileri hakkında şahsi bilgiler; (Şirket yönetimindeki değişik-
liklerin beyanı zorunlu olup Yönetim Kurulu, ortak bilgilerinde ve hisse oranlarında de-
ğişiklik, merkez taşınması gibi haller Ticaret Sicile kaydettirilir). 

	» Noter tasdikli ve Vergi Dairesince onaylanmış şirket ana sözleşmesi, 

	» Şirket kuruluşuna ilişkin başvuru formu, 

	» (Fransa patent ofisinde Onaylanmış şirket ticari unvanı başvurusu (Şirket unvanının 

	» Kullanılabilirliği Fransız Patent ve Marka Ofisi (INPI, http://bases-marques.inpi.fr /) 
nezdinde yapılacak araştırmayla teyit edilir.), 

	» Şirket kuruluşunun Resmî Gazetede ilanı. 
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Kuruluşu müteakip “.fr” uzantılı internet adreslerinin ilgili kuruma (AFNIC) kaydettirilmesi; 
gerekli hallerde hukuki sorumluluk sigortasının yaptırılması, en geç üç ay içinde çalışanlar 
için emeklilik planının kaydettirilmesi ve ilgili form kullanılarak her bir çalışana ilişkin istih-
dam formalitelerinin URSSAF nezdinde tamamlanması gerekmektedir. 

Şirket Tasfiyesi 
Fransız yasalarına göre; 

	» Ortakların şirketin kapatılmasına ilişkin karar almaları; 

	» Şirketin ödeyemeyeceği miktarlarda borç alması ve alacaklıların mahkeme nezdinde 
tasfiye başvurusu yapması, 

	» Şirketin belirli bir süre için kurulması ve bu sürenin sona ermesi, 

	» Ortak sayısının Şirketler Kanununca öngörülen sayının altına düşmesi hallerinde şir-
ket tasfiye edilmektedir. 

Tasfiye kararı ortaklar tarafından alınmışsa genel ortaklar kurulu toplantısıyla şirket yöne-
ticilerinden biri ya da profesyonel bir tasfiye memuru belirlenmesi gerekmektedir. Tasfiye 
kararının mahkemece alınması halinde tasfiye memuru da mahkeme tarafından atan-
maktadır. 

Şirket temsilcisi tasfiye için gerekli formu, en son mali tablo ve dokümanları, borç ve alacak 
listesi vb. belgeleri hazırlanmakla mükelleftir 

Tasfiye sürecindeki şirketin unvanında, şirketin bu süreçte olduğu beyan edilmelidir. Süre-
cin sona ermesini müteakip şirket Ticaret Sicilinden silinmektedir.

3.	  DIŞ TİCARET
Genel Durum

2021 yılında 569 milyar dolarlık (%20 artan) ihracatla dünyada %2,6 pay ile 9. sırada yer ülke

Avrupa’da 4. sıradaki ihracatçıdır. 2021 yılında 702 milyar dolarlık (%23 artan) ithalatla dün-
yada %3,2 pay ile 6. sırada olan ülke Avrupa ülkeleri arasında 2. sıradaki ithalatçıdır. 2017-
2021 döneminde ülkenin ihracatında değişim olmamış ve ithalatı %1 oranında artmıştır.

Ülkenin dünyaya ihracatında en önemli ürün grupları makinalar, hava taşıtları, motorlu kara 
taşıtları, elektrikli makine ve cihazlar, eczacılık ürünleri, uçucu yağlar ve kozmetik, plastikler 
ve mamulleri, alkollü ve alkolsüz içecekler, demir çelik ve mineral yakıtlardır.

Ülkenin dünyadan ithalatında en önemli ürün grupları makinalar, motorlu kara taşıtları, 
mineral yakıtlar ve yağlar, elektrikli makina ve cihazlar, eczacılık ürünleri, plastikler ve ma-
mulleri, optik fotoğraf ölçü tıbbi alet ve cihazları, organik kimyasallar, demir-çelik ve demir 
ve çelikten eşyadır.

Ülkenin 2021 yılında en çok ihracat yaptığı ülkeler Almaya, İtalya ve Belçika iken ithalatında 
başı çeken ülkeler Almanya, Çin ve İtalya olmuştur. 
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Fransa Dış Ticareti

Kaynak: Trademap

A.	  Başlıca Ürünler İtibarı ile Dış Ticaret

İhracat

Kaynak: Trademap
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İthalat

Kaynak: Trademap

Başlıca Ülkeler İtibarı ile Dış Ticaret

İhracat

Kaynak: Trademap
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İthalat

Kaynak: Trademap

B.	  DIŞ TİCARET POLİTİKASI VE UYGULAMALARI

Dış Ticaret Politikası
Fransa Avrupa Birliği’nin kurucu üyesidir. Buna bağlı olarak Avrupa Birliği’nin diğer tüm 
ortak politikalarıyla beraber ortak ticaret politikasını da üstlenmiş ve AB’nin ortak gümrük 
tarifesini uygulamaya koymuştur. Avrupa Birliği’ne üye ülkelerden yapılan ithalat gümrük 
vergisinden muaftır. AB üyesi olmayan ülkelerden ithal edilen ürünler için Avrupa Birli-
ği’nin ortak gümrük tarifesi uygulanmaktadır. Avrupa Birliği’ne üye ülkelerden yapılan it-
halatta izin ve miktar sınırlaması yoktur.

Konu ile ilgili AB hukuku kısıtlamaları, ilgili AB düzenlemelerinde ve elektronik gümrük ta-
rifesinde bulunabilmektedir. Malların serbest dolaşımına ve küresel ticarete rağmen, belli 
mallar ithalat ve ihracatta kısıtlamalara tabi olabilmektedir. Hem ulusal hem de Avrupa 
hukukundan kaynaklanan bu özel kurallar ithalat ve ihracatta yasak ve kısıtlamalara ne-
den olmaktadır. Bu yasak ve kısıtlamalar temelde: Kamu düzeninin korunması, çevrenin 
korunması, insan sağlığının korunması, hayvanların korunması, bitkilerin korunması, sınai 
mülkiyet haklarının korunması, kültürel mirasın korunması için gerçekleştirilmektedir. Bu-
nunla birlikte belirli mallara bazı ülkeler için kısıtlamalar uygulanabilmektedir. Dış Ticaret 
Mevzuatı ile ilgili Fransa ve AB düzeyindeki ayrıntılı bilgilere aşağıdaki internet sayfaları 
üzerinden ulaşılabilir:

Trade - European Commission - Import And Export Rules (https://ec.europa.eu/trade/im-
port-and-export-rules/)
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Avrupa Birliği (AB) üyesi ülkelerle mal ticareti (ithalat veya ihracat) yapılması için, bir güm-
rük beyannamesi doldurulması gerekmektedir. Formun biçimi, içeriği ve uygulama hü-
kümleri Avrupa Birliği Gümrük Kanunu (Code des Douanes de l’Union -CDU) tarafından 
belirlenmektedir.

Söz konusu beyannamenin oluşturulmasında üç temel gereklilik bulunmaktadır: Ürünün 
cinsi (gümrük isimlendirmesinde ürünün sınıflandırılması-gümrük tarife istatistik pozisyo-
nu), menşei (veya varış yeri) ve malın değeri.

İthalat Rejimi
Üçüncü ülkelerden (AB üyesi olmayan ülkelerden) mal ithalatı serbest ticaret rejimi altında 
gerçekleştirilmektedir. Bu genel kurala istisna olan durumlar da bulunmaktadır. Gözetim, 
sertifika veya izin gerektiren bazı malların ithalatı, ek belgeler veya izinler gerektirebilmek-
tedir.

Belirli kategorilerdeki gemiler, tekneler ve diğer gemiler için ve sondaj veya üretim plat-
formları için ürünler, sivil hava taşıtları ve sivil hava taşıtlarında kullanılan mallar, eczacılık 
ürünleri, çeşitli kap ve paketleme malzemeleri bu kapsamdaki ürünlerdir.

1) Gözetim Rejimi: Malların ithalatı AB Topluluğu Gözetim Belgesinin (Community Surve-
illance Document) düzenlenmesini gerektirmektedir. (Düzenleme Örneği; 28 Nisan 2016 
tarih ve 2016/670 sayılı Komisyon Uygulama Yönetmeliği: Belirli üçüncü ülkeler menşeli 
bazı demir ve çelik ürünlerinin ithalatının önceden izlenmesini öngörmektedir.)

2) Sertifika Rejimi: Bazı tarım ürünlerinin ithalatı için AGRIM isimli ithalat sertifikası ge-
reklidir. Bu belgeler, temel dış ticaret operasyonlarının önceki istatistiksel kontrolünü yap-
mak, ithalat tarife kotalarını yönetmek ve olası koruma önlemleri için bilgi sağlamak gibi 
birçok farklı amaçla düzenlenmektedir. İthalat sertifikası gerektiren ürünlere örnek olarak 
04.04.20 GTİP numarasını haiz ‘Rendelenmiş veya toz haline getirilmiş her türlü peynir’ 
gösterilebilir.

3) Yetkilendirme Rejimi: Topluluk kısıtlamalarına maruz kalan malların ithalatı, ithalat yet-
kisi gerektirmektedir.

Örneğin:

	» Savunma sektörü malzemeleri, diğer malzemeler ve çift kullanımlı mallar ile teknolo-
jileri.

	» Vahşi hayvan türleri ve bitkilerin uluslararası ticaretinin kontrolü (Convention on Inter-
national Trade in Endangered Species of Wild Fauna and Flora”-CITES)

	» Ticari Kalite Kontrolü (PRE/3026/2003 sayılı düzenlemenin ekinde yer alan ürünlerin 
gümrükten geçebilmeleri için ticari kalite sertifikası sunması gereklidir.)(Örnek ürünler: 
soğan, sarımsak, taze incir, narenciye meyveler, zeytinyağı, vb.)

	» Sanayi Güvenlik Kontrolü (Bazı ürünler güvenliklerini doğrulamak amacıyla ek kont-
rollere maruzdur. Bu ürünler için bir kontrol belgesi verilmesi gereklidir.) (Örnek ürünler: 
odun parçaları tahtaları, halılar ve diğer tekstil yer kaplamaları, bebek giysileri ve insan 
olmayan yaratıkları ve hayvanları temsil eden içi doldurulmuş oyuncaklar, vb.)

Özel Düzenlemelere ve Ambargoya Tabi Ürünler:

Belirli mallara yönelik özel düzenlemelerin amacı, ülkeyi, tüketicileri/vatandaşını ve çevreyi 
korumaktır. Kısıtlamaya veya güvenlik önlemlerine tabi ürünler, güvenlik belgesi düzenle-
yen yetkili bakanlıklar tarafından kontrol edilmektedir. Bu belge, mallarınızın yasal olarak 
ithal veya ihraç edilebileceğini onaylamaktadır. Kamu düzeni belgesi (DOP -Le document 
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d’ordre public), malların ithalatı ve ihracatı için yasal gerekliliklerin karşılandığını doğru-
layan kendi alanında yetkili makam tarafından düzenlenmektedir. Gümrük, bu belgenin 
gümrük beyannamesi unsurlarına uygun olmasını sağlar.

Özel düzenleme ve kısıtlamaya ve ambargoya tabi ürünlerin hangilerinin olduğu ithalat 
veya ihracat yapılacak ülkeye göre değişilebileceği gibi (Örneğin belirlenmiş ülkeden kiraz 
ithalatının yasaklanması) belirli bir ürün grubuna (AB ülkeleri haricindeki ülkelerden yapı-
lacak patlayıcı madde ithalatı gibi ) yönelik olarak da uygulanabilmektedir.

Bir ürünün ithalatının yasak olup olmadığını kontrol etmek için Avrupa Komisyonu TARIC 
veri tabanında özel bir aramanın yapılması tavsiye edilmektedir. Avrupa Komisyonu TARIC 
veri tabanına aşağıdaki adresten ulaşılabilmektedir.

https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?callbackuri=CBU- 
36&Lang=en

Avrupa birliğine ihracat aşamasında istenen belgeler: CMR irsaliyesi, Ticari fatura, Kambiyo 
Malları Beyanı (DEB aracılığıyla Intrastat), Çeki listesi.

Firmaların Fransa’ya ihracat öncesi yapması gereken işlemler;
Merkezi Avrupa Birliği dışında bulunan bir şirketin, yasal varlığını onaylayan bir ticaret sici-
lini gösteren tasdikli belgenin sağlanması gerekmektedir.

Şirketinizin AB üyesi olan hedef ülkedeki gümrük idaresi nezdinde kaydının oluşturula-
rak EORI numarası alınması gerekmektedir. EORI numarası Avrupa Birliği dışındaki ithalat 
veya ihracat işlemleri için gereklidir ve tüm Topluluk üyesi ülkelerde geçerli firmaya özgü 
tanımlayıcı niteliğe sahiptir. Fransa’da veya başka bir üye ülkede gümrük işlemlerini ger-
çekleştiren şirketlerin aşağıdaki durumlarda tescil edilmiş EORI numarasına sahip olması 
gerekmektedir.

Şirket, Avrupa Birliği dışındaki bir ülkede yerleşikse, Fransa’da kurulmuş ise ve Avrupa Birli-
ği’nin başka bir üye ülkede kayıtlı değilse EORI numarası alması gerekmektedir. Fransa’da 
veya başka bir üye ülkede gümrük işlemleri gerçekleştiren şirketlerin, aşağıdaki durumlar-
da EORI numaralarını tescil ettirmeleri gerekmektedir:

	» Fransa’da kurulmuş şirketler,

	» Avrupa Birliği’nin başka bir üye ülkede kayıtlı olmayan şirketler ve

	» Avrupa Birliği dışındaki bir ülkede yerleşik şirketler.

Başka bir üye ülkede merkezi bulunan teşebbüsler, aynı üye devlette kayıtlı olmalıdır. Öte 
yandan, gümrük mevzuatı ile ilgili faaliyette bulunmayan kişilerin EORI numarasına sahip 
olmaları gerekmemektedir.

Eylül 2020’den bu yana, EORI numarası başvuru sahibi ve temsilcisi için zorunludur ve bir 
hak sahibi adına müdahale talep etme yetkisi bulunmaktadır. Bu düzenleme ve değişiklik 
hem başvuran hem de temsilci hakkı her iki taraf için de bulunmaktadır. Bu nedenle hem 
firmanın hem de temsilcisinin kendi EORI numarasının olması gerekmektedir. Fransa dı-
şında ikamet ediyorsanız EORI talebini gümrük idaresinin veb sitesi üzerinden sizin adınıza 
temsilciniz de gerçekleştirebilmektedir. Verilen EORI numarası, verildikten 24 saat sonra 
aktif hale gelmektedir.

Şirketler, SOPRANO platformunun , EORI bölümü aracılığıyla dijital olarak bir EORI numa-
rası talep edebilmektedir. SOPRANO, gümrüklerin profesyonellere sunduğu tüm gümrük 
ve mali yetki taleplerini yöneten çevrimiçi bir hizmettir. (https://www.douane.gouv.fr/servi-
ce-en-ligne/demande-dautorisation-douaniere-et-fiscale-soprano)
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SOPRANO sitesine ulaşmakta zorluk yaşandığında aşağıda bağlantı adresi verilen formdan 
da yararlanılması mümkündür. https://www.formulaires.service-public.fr/gf/cerfa_13930.do

İhracat Rejimi
İthalatta olduğu gibi üçüncü ülkelere (AB üyesi olmayan ülkeler) mal ihracatı serbest tica-
ret rejimi çerçevesinde yapılmaktadır.

1) Gözetim Rejimi: Bu rejim hem Avrupa mevzuatında ve hem de ulusal mevzuatta yer 
almaktadır. Öte yandan şu anda bu rejime maruz kalan herhangi bir ürün bulunmamak-
tadır.

2)Sertifika Rejimi: AGREX isimli ihracat sertifikası bazı tarım ürünlerinin ihracatında iste-
nebilmektedir. Bu sertifikayla ticari operasyonların istatistiki kontrolü ve ihracat iadelerinin 
idaresinin yapılması amaçlanmaktadır.

3) Yetkilendirme rejimi: Savunma malzemeleri, diğer malzemeler ve çift kullanımlı mallar 
ve teknolojileri ürünlerinin ihracatı ile yaptırımlara veya kısıtlayıcı önlemlere maruz kalan 
ülkelere yapılan ürünlerin ihracatını yetkilendirmektedir.

Gümrük Tarifeleri
Fransa, Avrupa Birliği (AB) üyesi olması nedeniyle AB dış ticaret mevzuat ve uygulamaları-
na tabidir. Türkiye ve AB arasında 01/01/1996 tarihinde tesis edilmiş Gümrük Birliği çerçeve-
sinde genel bir kural olarak sanayi malları karşılıklı ticarette gümrük vergisinden muaftır. 
Bazı tarım ürünlerinde tarife kontenjanları bulunmaktadır. Ürününüzle ilgili geçerli vergi 
oranlarına aşağıda verilen bağlantıdan ulaşılabilmektedir.

(https://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?callbackuri=C-
BU-%2036&Lang=en)

Türkiye ile AB arasındaki Gümrük Birliği anlaşmasında yer alan ürünler için gümrük vergisi 
veya herhangi bir limit kısıtlaması bulunmamaktadır. Gümrük Birliği Anlaşması 1996 yı-
lından beri yürürlükte olup, bu anlaşmanın temeli 1963’te imzalanan Ankara Anlaşması ve 
1970’de imzalanan Ek Protokol’e dayanmaktadır.

Gümrük Birliği, sanayi ürünleri ve işlenmiş tarım ürünlerini kapsamaktadır. Gümrük Birliği 
sınırlarında üretilen ve elde edilen mallar ya da Gümrük Birliği’nde serbest dolaşıma soku-
lan mallar bu gümrük statüsünün kanıtı olan ATR Belgesi eşliğinde Gümrük Birliği toprak-
larına herhangi bir yerde serbestçe dolaşma hakkına sahiptir.

İç Vergiler

Özel tüketim vergileri
Ürünler üretildiklerinde veya satıldıklarında ödenmektedir. AB, ürünlerin her biri için öden-
mesi gereken minimum tüketim vergisi miktarını belirlemektedir Ancak üye ülkeler başka 
vergiler de uygulayabilmektedirler. AB ülkelerinde uygulanan özel tüketim vergisi ayrıca-
lıklı rejime tabidir. Alkol ve alkollü içecekler ve tütün mamulleri elektrik ve belirlenmiş ener-
ji kaynakları özel tüketim vergisine tabidir.

Fransa’da alkolsüz ve alkollü içecekler ile tütün ve mamulleri bu vergiye tabidir.

Sosyal Güvenlik katkısı
Ek olarak alkollü içeceklerden alınır ve oranlar yıllık olarak ürün bazında belirlenir
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KDV
Çoğu mal ve hizmetin satın alınması için geçerli olan bir satış vergisidir ve tüccar tarafın-
dan toplanıp Fransa devlet gelir idaresine gönderilmesi gerekmektedir. Fransa’da standart 
KDV oranı %20 olup bu oran dünyadaki en yüksek KDV oranları arasında yer almaktadır. 
Hükümetin KDV vergi beyannamelerini izleyip doğrulamasını sağlamak için işletmelerin 
bir Fransız KDV numarası veya başka bir tanımlayıcı için kayıt yaptırmaları gerekebilmekte-
dir. KDV tahsilatı tüccarın sorumluluğundadır ve uygun vergi miktarlarının toplanmaması 
ve sunulmaması ciddi cezalara neden olabilmektedir.

https://ec.europa.eu/taxation_customs/taxation-1/vat-and-administrative-cooperation_en

Diğer vergiler
Kurumlar vergisi %20, şahıslar için gelir vergisi %45, Sosyal güvenlik oranı %68, şirketler için 
Sosyal güvenlik oranı %45, Çalışanlar için sosyal güvenlik oranı %23 düzeyindedir.

Fransa’da kurulan ülkemiz menşeili şirketler, Fransa’daki kazançları üzerinden vergilendi-
rilmektedir.

C.	  Ürün Standartları ile İlgili Uygulamalar
Genel Gıda Yasası’nın belirlediği ana başlıklar Ocak 2005 tarihinde uygulamaya girmiştir.

Fransa’da gıda ürünlerinin standart ve belgelendirilmesine ilişkin kurallar AB direktifleri ile 
tamamen uyumlu halde bulunmaktadır. Bu anlamda herhangi bir AB ülkesinde serbest 
dolaşıma giren bir gıda ürününün herhangi başka bir teste tabi tutulmadan Fransa’ya it-
halatı ve iç pazarda satışı mümkün olmaktadır.

Association Française de Normalisation (AFNOR, Fransız ulusal standardizasyon kuruluşu-
dur. AFNOR, AFAQ ve NF olmak üzere iki büyük Fransız markasına sahiptir ve CE işareti ile 
uygunluk değerlendirmesi için çeşitli AB Direktiflerinde listelenmiş bir sertifika yetkilisidir. 
NF: ulusal sertifika işaretidir.

Standartların Sınıflandırılmasında: NF: ulusal sertifika işaretini, CE: Avrupa Birliği sertifikas-
yon işaretini simgeler.

Fransa’da Teknik ve Sanayi Standartlarla İlgili Kuruluşlar:

Ulusal Standart Kuruluşları:
AFNOR-Fransız standardizasyon Birliği (https://www.afnor.org/en/), UTE-Elektrik Teknik 
Birliği (http://ute-asso.fr/)

ETSI-Avrupa Telekomünikasyon Standartları Enstitüsü(https://www.etsi.org/index.php) . 
Uluslararası Standartlar Ağına Entegre Kuruluşlar:

Avrupa düzeyindekiler: CEN (https://www.cen.eu/Pages/default.aspx), Avrupa Standardi-
zasyon Komitesi (https://www.cen.eu/) –

CENELEC -Elektroteknik Standardizasyon Komitesi (https://www.cenelec.eu/).

Uluslararası düzeyde:

Uluslararası Standartlar Organizasyonu (ISO https://www.iso.org/home.html)

Uluslararası Elektroteknik Komisyonu (IEC- https://www.iec.ch/)
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Test Etme, Muayene ve Belgelendirme
AFNOR Certification, hizmetler ve ürünler, kişiler ile ilgili yönetmeliklere uygunluk konu-
sunda hizmet veren Fransız değerlendirme ve sertifikasyona yetkili olan Fransız kuruluşu-
dur. AFNOR, Fransa Sanayi Bakanlığı’na bağlı olarak Fransa’daki resmi ulusal standardizas-
yon ve belgelendirme konusunda yetkilidir.

AFNOR; grup bünyesindeki kuruluşlarla, gıda, çevre, enerji, akreditasyon, laboratuvar hiz-
metleri, gıda ticareti gibi konulardaki standardı oluşturmakta, belgelendirme hizmeti ver-
mektedir. (https://www.afnor.org)

Uygunluk Değerlendirme
Standartlara uygunluk değerlendirme, AB mevzuatına uygunluğun sağlanmasında zorun-
lu bir adımdır. Burada amaç üretimin her aşamasında gerekli koşullara uyumun sağlanma-
sı ve nihai ürünün kabulünün kolaylaştırılmasıdır. AB ürün mevzuatı üreticilere ürünlerinin 
kullanımı sırasında oluşabilecek risk düzeyine göre uygunluk değerlendirme aşamasında 
bir miktar seçme hakkı sunmaktadır. Bu seçenekler öz sertifikasyon, tip inceleme ve ürün 
kalite kontrol sistemi, tam kalite güvencesi olabilmektedir. AB üyesi ülkelerin uygunluk de-
ğerlendirme kuruluşları listesi Avrupa Komisyonunun web sitesinde yer almaktadır. (NAN-
DO- http://ec.europa.eu/growth/tools-databases/nando/)

Nihai ürünün pazara girişini kolaylaştırmayı sağlayan bazı zorunlu olmayan değerlendirme 
programları bulunmaktadır. Bunlar hakkında bilgi CEN-CENELEC’ten temin edilebilmek-
tedir. CEN (Avrupa Standardizasyon Komitesi) ve CENELEC (Avrupa Elektroteknik Standar-
dizasyon Komitesi)’dir. (https://www.cencenelec.eu/Pages/default.aspx)

Gerekli belgeler:
	» CMR (Convention Marchandise Routier) belgesi: Uluslararası kara yolu taşımacılığın-

da kamyonla yapılan taşımalarda uluslararası CMR Anlaşması gereğince düzenlenen, 
koşulları standardize ederek taşıyıcının sorumluluklarını belirleyen mal taşıma belgesi-
dir. Türkiye’nin “Eşyaların Karayolundan Uluslararası Nakliyatı İçin Mukavele Sözleşmesi 
(CMR) Konvansiyonuna katılması, 07.12.1993 tarihli ve 3939 sayılı Kanunla uygun bulun-
muştur. Konvansiyona 2009 yılı itibariyle Fransa ve Türkiye’nin dahil olduğu 56 ülke taraf 
olmuştur.

	» Ticari fatura,

	» Kambiyo Senedi ile (DEB aracılığıyla Intrastat),

	» Çeki (Paket) listesi.

	» Bireysel vergi kimlik numarası: Avrupa Birliği’nde (AB) KDV’den sorumlu herhangi bir 
işletmenin, vergi servisi tarafından verilmiş bir bireysel vergi kimlik numarası bulun-
maktadır. Firmanın bu numarayı faturalarına, mal değişim beyanlarına ve KDV iadeleri-
ne eklemesi gerekmektedir. Fransa’da yerleşik şirketler için numara; FR kodu, 2 rakamlı 
veya harfli bir elektronik anahtar ve şirketin (Siren)numarasından oluşmaktadır (9 ha-
neli).

Ambalaj ve Etiketleme
AB içerisinde pazarlanan ambalajlar, çevrenin korunmasına yönelik konulan genel kural-
ların yanı sıra tüketici sağlığı için herhangi bir riski önlemek amaçlı özel hükümleri yerine 
getirmelidir.

AB belirli ürünlerin standart miktarda ambalajlanması için düzenleme yapmıştır. 80/232/
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EC sayılı Konsey Direktifi ürün ambalajlarının sahip olması gereken boyutları düzenlemek-
tedir.

İlgili direktif için:

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/fr/TXT/?uri=CELEX:31980L0232

Tüketicileri en yüksek seviyede korumak amacıyla Fransa’da sadece AB etiketleme şartları-
nı yerine getiren ürünler satılabilmektedir. Etiketleme şartları, tüketici sağlığını, güvenliğini 
ve çıkarlarını ne yüksek seviyede korumayı amaçlamaktadır. Etiketlerde içerik, bileşim, gü-
venli kullanım hakkında bilgi, özel önlemler ve ayrıca diğer belli detaylar hakkında bilgilerin 
yer alması gerekmektedir.

Paketleme/Ambalaj: Tüketicilere yönelik sağlık risklerinin önlenmesi ve çevrenin korunma-
sı için özellikle de atık arıtımı açısından Avrupa mevzuatına uygun olmalıdır. Ahşap veya 
sebze içerikli ambalajlar bitki sağlığı denetimine de tabi tutulmaktadır.

Avrupa Birliğinde ambalaj ve ambalaj atıklarına ilişkin mevzuata ulaşmak için https://
ec.europa.eu/environment/waste/packaging/legis.htm

Fransa pazarında satılan ürünler için, Rekabet ve Dolandırıcılık Genel Müdürlüğü tarafın-
dan tanımlanan resmi kalite işaretleri hakkında bilgi için: https://www.economie.gouv.fr/
dgccrf/Publications/Vie-pratique/Fiches-pratiques/Signe-de-qualite

Rekabet ve Dolandırıcılık Genel Müdürlüğü tarafından tanımlanan gıda maddeleri için 
etiketleme kuralları:

https://www.economie.gouv.fr/f iles/f iles/directions_services/dgccrf/documentation/f ic-
hes_pratiques/fiches/etiquetage-denrees-alimentaires.pdf

Tüketicinin en iyi şekilde bilgilendirilmesi amacıyla satışa sunulan gıda maddelerinin eti-
ketlerindeki ifadeler ve etiketin görünüşü net ve yazıları belirgin olmalıdır.

	» Kullanılan dillerden biri mutlaka Fransızca olmalıdır. Önceden paketlenmiş ürünlerin 
etiketlerinde ürünü tam olarak tanımlayan isminin bulunması zorunludur. (Örneğin: 
Ahududu Reçeli - Bol Ahududulu )

	» İçindekiler: Kullanılan malzemelerin listesi bu kısımda belirtilmelidir. (sıralama ağırlığa 
göre yapılmalı) , ( katkı maddeleri ve tatlandırıcılar da dâhil olmalıdır). Malzemeler ara-
sında alerjenler var ise vurgulanmalıdır.

	» Etiketlemede belirtiliyor veya ürünün satış değerini etkiliyor ise, (örneğin belirli bile-
şenlerin miktarı) belirtilmelidir. (Örneğin Çilekli Kek, Peynirli Pizza), Ayrıca ürünün net 
hacmi etikette yer almalıdır (sıvı ve katı ürünlerde) Ürün bir sıvı içinde bulunuyorsa ürü-
nün sıvı boşaltıldıktan sonra kalan net ağırlığı da etikette bulunması gereken bilgiler 
arasında yer almaktadır.

	» Etiketlemede istenen koşullar tüketici sağlığını, güvenliğini ve çıkarlarını en yüksek 
seviyede korumayı amaçlamaktadır. Etiketlerde içerik, bileşim, güvenli kullanım hak-
kında bilgi, özel önlemler ve ayrıca diğer belli detaylar hakkında bilgilerin yer alması 
gerekmektedir.

AB henüz zorunlu tutmamakla birlikte, Çevre Etiketi (Eco-label) Fransa’da tercih edilmek-
tedir.

Avrupa Birliğinin de dahil olduğu Birleşmiş Milletler İklim Değişikliği Çerçeve Sözleşme-
si’nin (‘UNFCCC’) Uluslararası İklim Değişikliği Paneli’nin (‘IPCC’) Dördüncü Değerlendirme 
Raporunda bahsedildiği üzere, gelişmiş ülkelerin küresel ısınmayı 2°C’lik bir sıcaklık artışıy-
la sınırlandırmak suretiyle küresel ısınmaya etkilerini indirgemek, sera gazı emisyonlarını 
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da 2050 yılına kadar %80 ila %95 düşürerek 1990 yılındaki seviyesine getirmesi hedeflendiği 
belirtilmektedir.

Avrupa Parlamentosunun 16/4/2014 tarihli ve (AT) 517/2014 sayılı Florlu Sera Gazlarına İlişkin 
Mevzuatı çerçevesinde florlu sera gazlarını saf veya karışım halinde içeren ürün, ekipman 
ve basınçlı kapların 12 inci maddenin ikinci paragrafına uygun olarak etiketlenmediği tak-
dirde ithalatı ve piyasaya arzı yasaklanmıştır.

Söz konusu mevzuata aşağıdaki bağlantıdan ulaşılabilmektedir:

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32014R0517&rid=1

Ayrıca, Fransa’nın yeniden dönüşümü esas alan Döngüsel Ekonomi (Circular Economy) po-
litikası çerçevesinde yürürlüğe sokmayı planladığı Fransa’nın atıkların önlenmesi ve dön-
güsel ekonomi ile ilgili “loi n° 2020-105 du 10 février 2020 relative à la lutte contre le gas-
pillage et à l’économie circulaire” yasa tasarısının 1 Ocak 2022 tarihinde yürürlüğe girmesi 
öngörülmektedir.

Söz konusu yasanın Fransa’nın meyve ve sebze ithalatını aşağıda açıklandığı üzere etkile-
mesi beklenmektedir.

Plastik ambalajın yasaklanması:
Yasanın 77. maddesi çerçevesinde işlenmemiş sebze ve meyvelerin satışında ürünlerin kıs-
men veya tamamen plastik ambalaj olmaksızın teşhir edilmesi gerekmektedir.

Her ne kadar plastik ambalaj kullanımının yasaklanması Fransa’da faaliyet gösteren top-
tancı ve perakendecileri hedef alsa da ürünlerin ihraç edilmeden önce paketleniyor olduğu 
göz önünde bulundurulduğunda, alınan kararların ithalatçılarımızı doğrudan etkileyebile-
ceği düşünülmektedir.

	» Fransız hükümeti plastik ambalaj olmaksızın pazarlanması halinde zarar göreceği için 
bu hükümden muaf olan ürünlerin taslak listesini yayınlamıştır.

	» Söz konusu hükümden yıkanmış ve hazırlanmış (örneğin doğranmış yeşil fasulye) 
ürünler muaftır.

	» Olgunlaşmadan koparılmış ve olgunlaşma merkezlerinde satış öncesi olgunlaştırılan 
meyveler (mango, muz ve avokado gibi) plastik ambalaj yasağında dâhildir.

Yapışkanlı etiket yasağı
Kanunun 80. maddesi çerçevesinde 1 Ocak 2022 tarihinden itibaren kompost yapılması 
(doğal gübreye dönüştürülmesi) mümkün olmayan etiketlerin kullanımının yasaklanmış-
tır.

1 Ocak 2022’den itibaren aşağıdaki ürünlerin plastik ambalajlarda satılması yasaklanmıştır:

	» Pırasa, kabak, patlıcan, biber, salatalık, “normal” patates ve havuç, domates, soğan ve 
şalgam, lahana, karnabahar, kabak, yaban havucu, turp, kök sebzeler, yer elması.

	» Elma, armut, muz, portakal, klementin , kivi, mandalina, limon, greyfurt, erik, kavun, 
ananas, mango, çarkıfelek meyveleri ve hurma.

Üreticilerin alternatif çözümler bulmasına fırsat vermek için30 Haziran 2026’ya kadar bazı 
meyve ve sebzeler bu yükümlülükten muaf tutulmaktadır. Aşağıda sıralanan ürünler plas-
tik ambalajlarda belirtilen tarihlere dek satılabilecektir.

30 Haziran 2023’e kadar: Nervürlü, uzun veya “kalp” tipi domatesler, çeri domatesler, er-
kenci soğanlar, erkenci şalgamlar, Brüksel lahanası, yeşil fasulye, üzüm, şeftali, nektarin ve 
kayısı.
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31 Aralık 2024’e kadar: yeşil salatalar, kuzu marulu, aroma veren baharat veya otlar, ıspanak, 
kuzukulağı, yenilebilir çiçekler, maş fasulyesi filizi, ıspanak, hindiba, kuşkonmaz, brokoli, 
patates, erkenci havuç, bebek havuç, mantar, kiraz, kızılcık ve physalis.

30 Haziran 2026’ya kadar:
	» 1,5 kg ve üzeri partiler halinde satılan meyve ve sebzeler.

	» Toplu satılmadığında bozulma riski taşıyan ahududu, çilek, kuş üzümü, yaban mersini, 
surelle, ekşi ve kır Bektaşi üzümü, kuş üzümü ve kiwais.

	» Olgun toplanan meyveler.

	» Filizlenmiş tohumlar (Alfafa, mercimek, soya fasulyesi vb.).

En geç 2026 yılına kadar tüm meyve ve sebzeler plastik ambalajsız satılması, ancak amba-
laj stoklarının imhası için 6 aylık bir tolerans süresi öngörülmüştür.

Plastik ambalaj yasağı, süpermarketlerde bulunabilen kesilmiş veya soyulmuş meyve ve 
sebzeler gibi işlenmiş ürünler için geçerli değildir.

Ayrıca, 1 Ocak 2022’den itibaren fast food restoranlarında dağıtılan meyve ve sebzelerin, 
poşet çayların ve plastik oyuncakların üzerine etiket konulması da yasaklanmıştır.

Daha ayrıntılı bilgi için: (https://www.service-public.fr/particuliers/actualites/A15243)
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4.	 TÜRKİYE İLE TİCARET
Genel Durum

2021 yılında ülkeye ihracatımız 9 milyar dolardır. (bir önceki yıla göre % 27 artış) 2021 yılında 
ülkenin toplam ihracatımızdaki payı %4,1 olup 7. sıradadır.

2021 yılında ülkeden ithalatımız 8 milyar dolardır ve bir önceki yıla göre %13 artış kaydedil-
miştir. 2021 yılında ülkenin toplam ithalatımızdaki payı %2,92 olup 8. sıradadır ve Fransa ile 
ticarette Türkiye 1 milyar dolar dış ticaret fazlası vermiştir.

A.	  Türkiye-Fransa Dış Ticareti

Kaynak: Trademap
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Türkiye’nin Fransa’ya İhracatında Başlıca Ürünler

Kaynak: Trademap

Türkiye’nin Fransa’dan İthalatında Başlıca Ürünler

Kaynak: Trademap
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EKLER

Fransa’nın İhracatında Başlıca Ürünler (bin dolar)

SN GTİP ÜRÜNLER (İLK 15) 2019 2020 2021 Pay 
(%, 2021)

Değişim (%, 
2020- 2021)

TOPLAM İHRACAT (Diğerleriyle) 556 550 374 476 082 181 569 479 663 100 19,6
1

3004
Tedavide veya korunmada 

kullanılmak üzere hazırlanan 
ilaçlar (dozlandırılmış)

26 214 543 28 092 478 27 091 543 4,8 -3,6

2

8802

Helikopterler, uçaklar vb; uzay 
araçları (uydular dahil), uzay 
araçlarını fırlatıcı araçlar ve 

yörünge-altı araçları

44 037 627 23 046 978 25 710 808 4,5 11,6

3 8703 Otomobiller 23 626 802 18 476 615 20 570 403 3,6 11,3

4 8708 Karayolu taşıtları için aksam 
ve parçalar 13 936 951 12 604 674 13 835 028 2,4 9,8

5
2204

Taze üzüm şarabı (kuvvet-
lendirilmiş şaraplar dahil) ve 

üzüm şırası
10 970 813 9 974 609 13 116 149 2,3 31,5

6 8411 Turbojetler, turbopropellerler 
ve diğer gaz türbinleri 18 876 538 11 759 488 13 114 279 2,3 11,5

7

3304

Güzellik, makyaj ve cilt bakımı 
için müstahzarlar (güneşlen-
me kremleri ve müst. dahil), 
manikür ve pedikür müstah-

zarları

9 986 822 8 958 479 10 770 831 1,9 20,2

8
4202

Deri ve köseleden sandık, 
bavul, valiz, evrak çantası, 

seyahat eşyası, kılıf vb.
8 635 096 8 218 283 10 540 925 1,9 28,3

9 3002 İnsan kanı, hayvan kanı, se-
rum, aşı, toksin vb. Ürünler 7 489 672 8 099 202 10 061 518 1,8 24,2

10 8704 Esya taşımaya mahsus motor-
lu taşıtlar 8 137 497 6 887 257 8 458 026 1,5 22,8

11 8542 Elektronik entegre devreler 7 700 997 6 479 863 7 467 173 1,3 15,2

12 2710 Petrol yağları ve bitümenli mi-
nerallerden elde edilen yağlar 8 387 889 4 735 872 7 228 064 1,3 52,6

13 2716 Elektrik enerjisi 3 000 795 2 154 501 7 210 756 1,3 234,7

14

2208

Etil alkol (alkol derecesi < %80, 
tağyir edilmemiş) ve damıtıla-
rak elde edilmiş likör ve diğer 

alkollü içkiler

5 495 328 4 530 366 6 085 364 1,1 34,3

15 3303 Parfümler ve tuvalet suları 5 399 921 4 164 426 5 851 259 1 40,5

Kaynak: Trademap
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Fransa’nın İthalatında Başlıca Ürünler (bin dolar)

SN GTİP ÜRÜNLER 2019 2020 2021 Pay 
(%, 2021)

Değişim (%, 
2020- 2021)

TOPLAM İHRACAT (Diğerleriyle) 643 953 084 569 325 016 701 907 963 100 23,3
1 8703 Otomobiller 38 559 070 36 554 483 40 249 928 5,7 10,1

2
2710

Petrol yağları ve bitümenli 
minerallerden elde edilen 

yağlar
24 120 881 16 351 266 25 012 959 3,6 53

3 2711 Petrol gazları ve diğer gazlı 
hidrokarbonlar 13 465 213 8 186 049 19 838 666 2,8 142,3

4
2709

Ham petrol (petrol yağları ve 
bitümenli minerallerden elde 

edilen yağlar)
24 597 066 11 597 684 19 185 448 2,7 65,4

5
3004

Tedavide veya korunmada 
kullanılmak üzere hazırlanan 

ilaçlar (dozlandırılmış)
15 792 622 18 156 236 17 979 819 2,6 -1

6 8708 Karayolu taşıtları için aksam 
ve parçalar 16 702 195 12 908 130 16 344 693 2,3 26,6

7

8517

Telefon cihazları, ses, görüntü 
veya diğer bilgileri almaya 

veya vermeye mahsus diğer 
cihazlar

12 063 684 12 066 490 14 034 955 2 16,3

8 3002 İnsan kanı, hayvan kanı, se-
rum, aşı, toksin vb. Ürünler 7 079 072 8 353 980 13 344 451 1,9 59,7

9

8471

Otomatik bilgi işlem mak. 
bunlara ait birimler; man-

yetik veya optik okuyucular, 
verileri koda dönüştüren ve 

işleyen mak.

9 526 551 10 354 008 11 892 057 1,7 14,9

10
8803

88.01 ve 88.02 Pozisyonların-
daki hava taşıtlarının aksam 

ve parçaları
15 201 031 9 882 010 9 649 844 1,4 -2,3

11 8411 Turbojetler, turbopropellerler 
ve diğer gaz türbinleri 17 156 991 8 889 925 9 543 165 1,4 7,3

12 8704 Esya taşımaya mahsus mo-
torlu taşıtlar 7 197 330 6 138 031 7 277 664 1 18,6

13
9018

Tıpta, cerrahide, dişçilikte ve 
veterinerlikte kullanılan alet 

ve cihazlar
5 268 674 5 344 841 6 170 714 0,9 15,5

14 9403 Diğer mobilyalar ve bunların 
aksam ve parçaları 4 710 871 4 467 167 5 835 144 0,8 30,6

15

8544

İzole edilmiş teller, kablolar 
ve diğer elektrik iletkenler; 
tek tek kaplanmış liflerden 
oluşan fiber optik kablolar

4 920 506 3 966 065 4 942 374 0,7 24,6

Kaynak: Trademap
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Fransa’nın Ülkelere Göre İhracatı (bin dolar)

SN Ülke (ilk 15) 2019 2020 2021 Pay 
(%, 2021)

Değişim (%, 
2020- 2021)

TOPLAM İHRACAT (Diğerleriyle) 556 550 374 476 082 181 569 479 663 100 19,6
1 Almanya 78 230 658 69 122 831 80 975 613 14,2 17,1

2 İtalya 42 073 872 36 784 145 46 148 403 8,1 25,5

3 Belçika 38 382 055 35 260 863 43 895 420 7,7 24,5

4 İspanya 41 730 488 35 146 466 43 049 905 7,6 22,5

5 ABD 47 055 047 37 087 077 41 343 350 7,3 11,5

6 İngiltere 38 578 530 30 888 464 33 763 854 5,9 9,3

7 Çin 23 438 669 19 998 060 28 469 472 5 42,4

8 Hollanda 19 683 662 18 240 367 23 373 600 4,1 28,1

9 İsviçre 19 912 934 16 441 234 20 252 314 3,6 23,2

10 Polonya 11 435 833 10 574 465 14 113 825 2,5 33,5

11 Türkiye 6 655 201 7 184 177 8 682 829 1,5 20,9

12 Singapur 9 697 252 8 015 543 8 472 112 1,5 5,7

13 Japonya 8 638 949 6 421 968 7 702 358 1,4 19,9

14 Rusya 6 276 213 5 883 206 7 612 593 1,3 29,4

15 Hindistan 6 030 072 4 834 597 6 962 697 1,2 44

Kaynak: Trademap

Fransa’nın Ülkelere Göre İthalatı (bin dolar)

SN Ülke (ilk 15) 2019 2020 2021 Pay 
(%, 2021)

Değişim (%, 
2020- 2021)

TOPLAM İHRACAT (Diğerleriyle) 556 550 374 476 082 181 569 479 663 100 19,6
1 Almanya 95 262 879 81 518 129 95 655 903 13,6 17,3

2 Çin 59 613 001 64 429 489 75 424 971 10,7 17,1

3 İtalya 48 704 004 44 714 846 54 435 512 7,8 21,7

4 Belçika 42 733 969 37 048 975 53 688 614 7,6 44,9

5 İspanya 41 520 980 40 373 896 49 643 459 7,1 23

6 ABD 43 792 966 35 234 726 40 024 064 5,7 13,6

7 Hollanda 28 340 693 25 884 299 33 557 569 4,8 29,6

8 İngiltere 24 379 706 19 518 986 25 340 193 3,6 29,8

9 İsviçre 16 723 557 14 823 365 17 591 233 2,5 18,7

10 Polonya 13 197 112 12 900 339 16 008 866 2,3 24,1

11 Rusya 9 768 649 6 513 564 11 570 360 1,6 77,6

12 Japonya 11 657 640 9 626 816 11 098 469 1,6 15,3

13 Türkiye 9 834 599 8 884 675 10 816 702 1,5 21,7

14 İrlanda 8 491 565 8 548 907 9 806 083 1,4 14,7

15 Çekya 8 962 888 7 628 097 9 019 669 1,3 18,2

Kaynak: Trademap
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Türkiye’nin Fransa’ya İhracatında Başlıca Ürünler (bin dolar)

SN GTİP ÜRÜNLER 2019 2020 2021 Pay 
(%, 2021)

Değişim (%, 
2020- 2021)

TOPLAM İHRACAT (Diğerleriyle) 556 550 374 476 082 181 569 479 663 100 19,6
1

3004
Tedavide veya korunmada 

kullanılmak üzere hazırlanan 
ilaçlar (dozlandırılmış)

26 214 543 28 092 478 27 091 543 4,8 -3,6

2

8802

Helikopterler, uçaklar vb; 
uzay araçları (uydular dahil), 

uzay araçlarını fırlatıcı araçlar 
ve yörünge-altı araçları

44 037 627 23 046 978 25 710 808 4,5 11,6

3 8703 Otomobiller 23 626 802 18 476 615 20 570 403 3,6 11,3

4 8708 Karayolu taşıtları için aksam 
ve parçalar 13 936 951 12 604 674 13 835 028 2,4 9,8

5
2204

Taze üzüm şarabı (kuvvet-
lendirilmiş şaraplar dahil) ve 

üzüm şırası
10 970 813 9 974 609 13 116 149 2,3 31,5

6 8411 Turbojetler, turbopropellerler 
ve diğer gaz türbinleri 18 876 538 11 759 488 13 114 279 2,3 11,5

7

3304

Güzellik, makyaj ve cilt 
bakımı için müstahzarlar (gü-
neşlenme kremleri ve müst. 
dahil), manikür ve pedikür 

müstahzarları

9 986 822 8 958 479 10 770 831 1,9 20,2

8
4202

Deri ve köseleden sandık, 
bavul, valiz, evrak çantası, 

seyahat eşyası, kılıf vb.
8 635 096 8 218 283 10 540 925 1,9 28,3

9 3002 İnsan kanı, hayvan kanı, se-
rum, aşı, toksin vb. Ürünler 7 489 672 8 099 202 10 061 518 1,8 24,2

10 8704 Esya taşımaya mahsus mo-
torlu taşıtlar 8 137 497 6 887 257 8 458 026 1,5 22,8

11 8542 Elektronik entegre devreler 7 700 997 6 479 863 7 467 173 1,3 15,2

12
2710

Petrol yağları ve bitümenli 
minerallerden elde edilen 

yağlar
8 387 889 4 735 872 7 228 064 1,3 52,6

13 2716 Elektrik enerjisi 3 000 795 2 154 501 7 210 756 1,3 234,7

14

2208

Etil alkol (alkol derecesi < 
%80, tağyir edilmemiş) ve 

damıtılarak elde edilmiş likör 
ve diğer alkollü içkiler

5 495 328 4 530 366 6 085 364 1,1 34,3

15 3303 Parfümler ve tuvalet suları 5 399 921 4 164 426 5 851 259 1 40,5

Kaynak: Trademap
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Türkiye’nin Fransa’dan İthalatında Başlıca Ürünler (bin dolar)

SN GTİP ÜRÜNLER 2019 2020 2021 Pay 
(%, 2021)

Değişim (%, 
2020- 2021)

TOPLAM İHRACAT (Diğerleriyle) 643 953 084 569 325 016 701 907 963 100 23,3
1 8703 Otomobiller 38 559 070 36 554 483 40 249 928 5,7 10,1

2
2710

Petrol yağları ve bitümenli 
minerallerden elde edilen 

yağlar
24 120 881 16 351 266 25 012 959 3,6 53

3 2711 Petrol gazları ve diğer gazlı 
hidrokarbonlar 13 465 213 8 186 049 19 838 666 2,8 142,3

4
2709

Ham petrol (petrol yağları ve 
bitümenli minerallerden elde 

edilen yağlar)
24 597 066 11 597 684 19 185 448 2,7 65,4

5
3004

Tedavide veya korunmada 
kullanılmak üzere hazırlanan 

ilaçlar (dozlandırılmış)
15 792 622 18 156 236 17 979 819 2,6 -1

6 8708 Karayolu taşıtları için aksam 
ve parçalar 16 702 195 12 908 130 16 344 693 2,3 26,6

7

8517

Telefon cihazları, ses, görüntü 
veya diğer bilgileri almaya 

veya vermeye mahsus diğer 
cihazlar

12 063 684 12 066 490 14 034 955 2 16,3

8 3002 İnsan kanı, hayvan kanı, se-
rum, aşı, toksin vb. Ürünler 7 079 072 8 353 980 13 344 451 1,9 59,7

9

8471

Otomatik bilgi işlem mak. 
bunlara ait birimler; man-

yetik veya optik okuyucular, 
verileri koda dönüştüren ve 

işleyen mak.

9 526 551 10 354 008 11 892 057 1,7 14,9

10
8803

88.01 ve 88.02 Pozisyonların-
daki hava taşıtlarının aksam 

ve parçaları
15 201 031 9 882 010 9 649 844 1,4 -2,3

11 8411 Turbojetler, turbopropellerler 
ve diğer gaz türbinleri 17 156 991 8 889 925 9 543 165 1,4 7,3

12 8704 Esya taşımaya mahsus mo-
torlu taşıtlar 7 197 330 6 138 031 7 277 664 1 18,6

13
9018

Tıpta, cerrahide, dişçilikte ve 
veterinerlikte kullanılan alet 

ve cihazlar
5 268 674 5 344 841 6 170 714 0,9 15,5

14 9403 Diğer mobilyalar ve bunların 
aksam ve parçaları 4 710 871 4 467 167 5 835 144 0,8 30,6

15

8544

İzole edilmiş teller, kablolar 
ve diğer elektrik iletkenler; 
tek tek kaplanmış liflerden 
oluşan fiber optik kablolar

4 920 506 3 966 065 4 942 374 0,7 24,6

Kaynak: Trademap
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5.	  PAZARDA DİKKAT EDİLMESİ GEREKEN 
HUSUSLAR VE DİĞER BİLGİLER

A.	  TİCARETİ ETKİLEYEN KÜLTÜREL FAKTÖRLER
Avrupa’da önemli bir ekonomi olan Fransa’ya ülkemizin gerçekleşenden daha fazla ihracat 
potansiyeli olduğu düşünülmektedir. İhracatçılarımızın, kuralları çok katı ancak öngörüle-
bilir olan, söz konusu pazara girmek için sabırla ve Ticaret Müşavirliklerinin ve Ataşelikleri-
nin yardımlarıyla çabalamaları gerektiği, pazara girdikten sonra da çok uzun süreli müşte-
riler edinebilecekleri değerlendirilmektedir. 

Aralarında gerçek kişi ve sermaye hareketlerinde sınır yer almaması sebebiyle, AB üyesi 
ülke mal ve hizmet üreticileri Fransa pazarında çok büyük paya sahiptir. Pazarda ayrıca 
geleneksel olarak belli tedarikçilerle çalışan Fransız firmalarının yeni tedarikçilere çok tem-
kinli yaklaştıkları gözlemlenmektedir. Nihai tüketicinin kullanım alışkanlıklarına bağlılığı ve 
kamu tarafından da özendirilen “Made in France” tercihleri zaten yerleşik ve doygunluk 
oranı yüksek bu pazara girişte ciddi emek gerektirmektedir. 

Bu kapsamda, Fransa pazarındaki alışkanlıkları kırabilmek ve ülkemizin AB ülkeleriyle ya-
rışabilmesi için büyük kampanyalarla, sponsorluklarla, ticaret heyetleriyle ve fuarlarla Türk 
ürün ve hizmetlerinin kalitesinin Fransa pazarına anlatılması gerektiği düşünülmektedir. 

Ayrıca ihracatçılarımızın gerekli başvuruları yaparken bürokrasinin doğuracağı zaman ka-
yıplarını göz önünde bulundurarak faaliyet takvimi oluşturmalarında yarar bulunmaktadır. 

Diğer taraftan, zorunlu değil gönüllü bir standart olmakla beraber “Norme Française”, 
Fransa’da kişi ve kurumlar tarafından tercih sebebi olabilmektedir. İlgili sektörlerde Fransa 
pazarını hedef alan firmalarımızın ürünlerine CE belgesi almakla yetinmeyip, özellikle yapı 
malzemeleri ve genel anlamda insan sağlığını doğrudan ilgilendiren gıda dışındaki sektör-
lerde, “Norme Française” in mevcut olması halinde, söz konusu standartların sağlanması 
firmalarımızın pazara giriş olanaklarını arttıracaktır. 

Fransa pazarına girmek isteyen ihracatçılarımızın Fransa’daki dil sorununu da göz önün-
de bulundurmaları faydalı olacaktır. Paris dışına çıkıldığında bu sorun oldukça problem 
yaratmaktadır. Bu sebeple, Müşavirlik ve Ataşeliklerimizden edinilen ithalatçı firma listele-
rindeki firmalara (özellikle de KOBİ’lere) gönderilen ürün ve firma tanıtıcı e-posta, broşür 
ve tekliflerin mümkün mertebe iyi bir Fransızca ile hazırlanmasında, ayrıca ihracatçı ve ya-
tırımcılarımızın fuarlar da dâhil olmak üzere herhangi bir iş sebebiyle Fransa’ya geldiklerin-
de yanlarında tercüman bulundurmalarında yarar görülmektedir. 

Bir diğer husus, heyet ziyareti ve diğer tanıtım etkinliklerinin hazırlık safhası ve zamanla-
masıdır. Fransız iş kültürü çerçevesinde, çalışma programları bir-iki yıl öncesinden plan-
lanmaktadır. Firmalarımızdan aldığımız bilgiler çerçevesinde, örneğin moda editörlerinin 
programları danışmanları tarafından ve uzun döneme yaygın şekilde yapılmaktadır. Do-
layısıyla, ülkemiz ürün ve tasarımlarının tanıtımına yönelik düzenlenecek etkinlikler için, 
Türkiye’de veya yurt dışında olsun, yeterli hazırlık aşaması öngörülmesi önem taşımakta-
dır, aksi takdirde sonuçları istikşafı mahiyette kalabilecektir. Ayrıca, iş planlaması yapılır-
ken takvimlendirmede, Noel ve Yılbaşı nedeniyle acil durumlar hariç olmak üzere, Aralık’ın 
ikinci yarısı ve ocak ayının ilk haftası ile yaz tatili nedeniyle de tüm ağustos ayına görüşme, 
ziyaret vb. organizasyonların eklenmemesi tavsiye edilmektedir. 

Geleneksel bir pazara giriş yöntemi olan önemli fuarlara katılım sağlanmasının, Fransa gibi 
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yüz yüze ilişkilerin hala baskın olduğu bir ülkede önümüzdeki dönem de önemini koruya-
cağı değerlendirilmektedir. Firmalarımızın gerekli tanıtım faaliyetlerini yaparak söz konusu 
fuar ve kongre gibi organizasyonlara etkin katılımı ve katılım öncesi Müşavirliğin/ Ataşe-
liğin de yönlendirmesiyle sektör bazlı dergi ve gazetelere reklam verilmelerinin katılımın 
faydasını artıracağı düşünülmektedir. 

Ülkemiz ürünlerinin otomotiv, makina ve teçhizat, hazır giyim ve diğer tekstil ürünlerinde 
iyi bir pazara giriş potansiyeli ve ivmesi bulunmaktadır. Türk kültürüne yakın alıcıların Türk 
ürün ve iş adamlarına güvenlerinin her geçen gün arttığı gözlemlenmektedir. Fuarlarda 
firmalarımıza yoğun ilgi yönelmektedir. Piyasadaki Çin, İtalya, Almanya, İngiltere ve İspan-
ya gibi temel oyuncular özeline bakıldığında, ülkemiz “kalite, fiyat ve termin” parametreleri 
bir arada düşünüldüğünde birçok avantaja sahiptir. Bu koşullar altında, hâlihazırda, ulusla-
rarası ve Fransız markalara üretim yaparak pazardaki varlıklarını sürdüren ihracatçılarımı-
zın kendi markalarıyla Fransız pazarında yer edinebilecekleri düşünülmektedir. 

Diğer bir husus da son dönemde Fransa pazarında organik sertifikalı ürünlerin tüketiciler 
tarafından çok talep edilir olduğunun gözlemlenmesidir. Bu çerçevede gerekli belgelen-
dirmeyi edinen firmalarımızın bu talep artışını değerlendirerek Fransa pazarına ihracatları-
nı arttırabilecekleri düşünülmektedir. 

Ayrıca, Fransız piyasasına yüksek kalitede, ileri teknolojide, çevre dostu, doğal hammaddeli, 
etik üretim süreçli ve tasarımı ön plana çıkaran ürünlerle girmekte ısrarcı olmamız ülkede-
ki pazar payımızı arttırmak için çok önemlidir

B.	  Pasaport ve Vize İşlemleri 
Ülkeye girişte, Avrupa Topluluğu vatandaşları için pasaport ya da nüfus cüzdanı yeterlidir. 
Diğer ülke vatandaşlarından istenilen belgeler, yasal geçerlilik taşıyan bir pasaport ve Fran-
sa Büyükelçiliği veya konsolosluklarından alınmış geçici giriş veya oturma vizeleridir. 

Vize uygulamasının olmadığı ülke vatandaşları için 90 günü aşmamak ve çalışmamak kay-
dıyla geçici giriş hakkı mevcuttur. 

Pasaport ve vize gereğine ilişkin bilgiler T.C. Dışişleri bakanlığımızın Konsolosluk sayfasında 
yer almaktadır. https://www.konsolouk.gov.tr/VisaInfo/Index 

İş erbabını ilgilendiren vize ve oturma izinleri aşağıda 5no’lu “Şirket Kuruluşu ve İş Yapma 
ile İlgili Bilgiler” Bölümünde yer almaktadır. 

Pasaport ve vize gereğine ilişkin bilgiler T.C. Dışişleri Bakanlığı Konsolosluk ve Ankara Fran-
sız Büyükelçiliği sayfasında yer almaktadır. (https://www.konsolosluk.gov.tr/VisaInfo/Index ) 
, (https://tr.ambafrance.org/Vize-basvurulari-3781
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C.	  Resmî Tatiller ve Çalışma Saatleri
1.1.2022 Yeni Yıl Tatili 

18.4.2022 Fransa'da Dini Tatil (Paskalya) 

1.5.2022 İşçi Bayramı 

8.5.2022 II. Dünya Savaşı Zafer Günü 

26.5.2022 Fransa'da Dini Tatil ("Ascension") 

6.6.2022 Fransa'da Dini Tatil ("Pentecôte") 

14.7.2022 Fransız Milli Bayramı 

15.8.2022 Fransa'da Dini Tatil ("Assomption") 

1.11.2022 Fransa'da Dini Tatil ("Toussaint") 

11.11.2022 I. Dünya Savaşı Ateşkes Yıldönümü 

25.12.2022 Fransa'da Dini Tatil (Noel) 

	» Bankalar; Pazartesi-Cuma günleri 9.00 – 17.00 saatleri arasında açıktır.

	» Resmi kuruluşlar ise hafta içi saat 09.00- 17.00 arasında çalışmaktadır. 

Öte yandan büyük mağazalarda, süpermarketlerde ve hipermarketlerde öğle tatili uygula-
ması yoktur ve hafta sonu dâhil olmak üzere gece saat 22.00’ye kadar hizmet verilmektedir.

D.	  Yerel Saat 
Fransa Orta Avrupa Zaman Dilimindedir (Central European Time); UTC+1. Türkiye’ye göre 2 
saat geridedir. Yaz saati 27 Mart 2022 itibarıyla Orta Avrupa Yaz Saati Dilimi Central Europe-
an Summer Time); UTC+2 kapsamında olacaktır.

6.	 PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER 

A.	  Fikri, Sınai Mülkiyet Hakları 
Fikri, Sınai, Ticari Mülkiyet Hakları ile ilgili Fransız mevzuatı, diğer AB üye devletlerinin ka-
nunları ile tutarlıdır. Fransa, bu alanda konuyla ilgili uluslararası anlaşmaları imzalamış 
olup, bu sayede Fransa’da yaşayan ve Fransız vatandaşı olmayanların Fikri, Sınai Mülkiyet 
Haklarının korunması sağlanabilmektedir. Ayrıca Fransız vatandaşları da bu korumayı dün-
yanın herhangi bir ülkesinde elde edebilmektedirler. 

Fransa’da konu ile ilgili kuruluşlar aşağıda ifade edilmektedir. 

The National Institute of Industrial Property (INPI) patent, ticari markalar model ve sanayi 
tasarım için The Society of Authors, Composers and Publishers of Music (SACEM), The Na-
tional Union of Authors and Composers of music (SNAC), The Society of Stage Authors and 
Composers (SACD), The Society of Men of Letters (SGDL), The Civil Society of Multimedia 
Authors (SCAM), High Authority for the Distribution of Works and Protection of Rights on 
the Internet (HADOPI). ticari markaları, tasarımları ve modelleri kontrol etmek için: İç Pa-
zarda Uyumlaştırma Ofisi Uluslararası Üyelik WIPO Üyesi (Dünya Fikri Mülkiyet Örgütü) 
bulunmaktadır. 

Fransa tarafından konuyla ilgili imzalanan en 
önemli anlaşmalar aşağıda yer almaktadır: 
	» Agreement on Trade-related aspects of intellectual property rights (TRIPS) – World 

Trade Organization (WTO) 
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	» Paris Convention- World Intellectual Property Organization (WIPO) (Fikri Mülkiyetin 
Korunmasına ilişkin) 

	» Patent Cooperation Treaty (PCT) – WIPO- Ticari markaları, tasarımları ve modelleri 
kontrol etmek için: İç Pazarda Uyumlaştırma Ofisi Uluslararası WIPO Üyesi (Dünya Fikri 
Mülkiyet Örgütü) 

	» European Patent Convention - European Patent Organization Ticari markaları, tasa-
rımları ve modelleri kontrol etmek için: 

	» Madrid Agreement – WIPO 

	» Madrid Protocol – WIPO 

	» Berne Convention for the Protection of Literary and Artistic Works – WIPO Avrupa Bir-
liğinde geçerli fikri sınai ve ticari mülkiyet hakları için: https://www.europarl.europa.eu/
factsheets/fr/sheet/36/propriete-intellectuelle-industrielle-et- commerciale adresinden 
detaylı bilgiye ulaşılabilmektedir. 

B.	  Dağıtım Kanalları 
Fransa’da tüketicilerin önemli bölümü büyük perakendecilerden ve büyük şirketlerden 
alışveriş yapmaktadır. Şehirlerde ortalama satın alma düşerken bu sayı dükkân, butik tarzı 
yerlerden yapılan daha fazla alışveriş ile dengelenmiştir. Bir diğer önemli konu ise; büyük 
perakendecilere ve büyük şirketlere olan tüketici güveninin, küçük dükkânlara ve zanaat-
kârlara verilen güvenden iki kat daha düşük (%40’a karşı %80) olmasıdır.

Online satışlar, e-ticaret ve m-ticaret (akıllı telefon üzerinden yapılan alış veriş Fransızların 
ilgisini giderek daha fazla çekmektedir. Bu uygulama; aynı zamanda büyük şehirlerde eve/
arabaya teslim hizmetinin gelişmesi ile başta gıda olmak üzere tüketim mallarının satışın-
da önemli bir rol oynamaktadır. İthal ürünler, süpermarketlerde ve diğer dağıtım kanalla-
rında yaygın olarak satılmaktadır.

C.	  Tüketici Tercihleri 
Fransa nüfusunun tüketim alışkanlıkları incelendiğinde, tüketicilerin birbirinden çok farklı 
nitelikte tüketim alışkanlıkları olduğu ve yüksek miktarlarda harcama yaptıkları görülmek-
tedir (Tüketicilerin çoğunun temel ihtiyaçlarını karşılanma dışında büyük miktarda mal ve 
hizmet tüketmesi çok yüksek ortalama tüketim seviyesi olarak tanımlanmaktadır). Fran-
sızların çoğu tüketimin zevkle eşanlamlı olduğuna inanmaktadır ve bu nedenle de turizm, 
dışarda yeme-içme, spor, kültür ve eğlence gibi hizmetler ve bu kapsamdaki ürünler çoğu 
Fransız tüketici için oldukça önemlidir. 

Şehirlerde, yabancı restoran zincirleri ve diğer yabancı ürün ve hizmetler ülke çapında bu-
lunmaktadır. Bununla birlikte, “Made in France –Fransız Malı “ etiketine sahip ürünler, ye-
rel ekonomiye destek olduklarına inanan ve yerli ürünleri kalitenin garantisi olarak gören 
Fransız tüketicilerinin %79’u için önem kazanmaktadır. Yapılan bir araştırmaya göre tüketi-
cilerin markaya olan sadakati, ürünlerin türüne bağlı olarak değişmektedir. Bu kapsamda 
kozmetik, giyim, TV / yüksek teknoloji için tüketicilerin yarısı markaya sadık kalırken, ev 
aletleri ve ev mobilyalarında çoğu tüketicinin markaya sadakat göstermediği verisi elde 
edilmiştir. 

Fransız tüketicilerin çoğu büyük verilerin ve kişisel verilerin korunması konusunda endişe 
duymaktadır. Sosyal medya, kullanıcıların ve sosyal medyada ‘etkileyici kişilerin’ (influen-
cer) reklamları, görüşleri ve yorumları, özellikle yemek pişirme, güzellik ürünleri ve moda 
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ile ilgili konularda tüketicilerin karar verme sürecini etkileyebilmektedir. Her üç internet 
kullanıcısından biri, bir etkileyiciyi kişiyi takip etmektedir. Bu takipçilerin %75’i ise bir etki-
leyici kişinin tavsiyesi üzerine alışveriş yapmaktadır. Diğer taraftan, Fransız tüketiciler; ürün 
tercihlerinde kalite, izlenebilirlik, ürünün içeriği, özgünlük, şeffaflık, çevreye saygı vb. gibi 
özellikleri de dikkate almaya başlayarak daha sorumlu bir tavır almaya başlamıştır. 2019’da 
yapılan bir araştırmada Fransızların %67’sinin “sorumlu tüketim” konusunda hassasiyet 
gösterdikleri ve bazı alışkanlıklarını değiştirdikleri iddia edilmektedir. Tüketicilerin %13’ü tü-
ketimlerinin çevreye/ doğaya/topluma olan olumsuz etkisini azaltmak için mümkün olan 
her şeyi yaptıklarını söylemişlerdir. 

Fransa’da son on yıl içerisinde “sürdürülebilir tüketim” ile mümkün olduğunca az paket-
lenmiş organik ürünlere yönelim gözlemlenmektedir. 

Bu kapsamda yöresel, daha az katkı maddesi içeren ve daha doğal ürünlerini kapsayan 
orta ölçekli “Kısa Arz” adı verilen, üretici ve tüketici arasına çok fazla aracı olmadan satış 
yapan gıda marketleri oldukça rağbet görmektedir. 

Sürdürülebilirlik gıda tüketiminin yanı sıra teması kapsamında hazır giyimde (yöresel ve 
organik ürünlerin kullanılması, geri dönüştürülen tekstilden üretilen ürünler vb.) ve elekt-
ronik piyasasında da gözlemlenmektedir. 

Nitekim Fransa’da elektronik ev aletleri piyasasında lider konumunda olan ve yakın za-
manda FNAC’ı da satın alan DARTY; son yıllarda bozulan elektrikli ev aletleri ve elektronik 
cihazların onarımı veya geri dönüştürülmesi hususunda da 2018 yılından itibaren büyük 
yatırımlar yapmıştır. 

Gıda sektöründe son yıllarda fiyatların düşmesine rağmen, satın alınan ürün miktarı aza-
lırken, daha kaliteli ürünler satın alınmaya başlanmıştır (organik, etiketli, vegan, yerel, taze, 
mevsimlik vb.). 

Ulaşım ile ilgili olarak, otomobil en çok kullanılan ulaşım aracı olmaya devam etse bile, 
kentsel alanlarda ve otobüsle seyahatte alternatif ulaşım yöntemleri (bisiklet, scooter vb.) 
tercih edilebilmektedir. Özellikle gençler arasında son yıllarda söz konusu alternatif ulaşım 
yöntemleri tercih edilmektedir. 

Kaynak: https://presse.ademe.fr/2021/05/14eme-barometre-de-la-consommation-respon-
sable-2021.html 

D.	  Satış Teknikleri ve Satışı Etkileyen Faktörler 
Ülkede büyük mağazalar, alışveriş merkezleri ve hipermarketler tarafından, alışveriş kart-
ları, indirimler ve müşteriye özel promosyonlar yoluyla, “müşteri sadakati” ve bağımlılık ya-
ratma çalışmaları yapılmaktadır. Diğer taraftan, doğrudan pazarlama, posta yoluyla satış, 
özellikle sabah saatlerinde toplumun yaşlı kesimine hitap eden televizyon kanallarında 
pazarlama ile sosyal medya üzerinden elektronik ticaret gibi yeni satış teknikleri giderek 
yaygınlaşmaktadır. 

Son bir yıl içinde özellikle Covid 19 salgınından sonra zincir süper marketlerin verdiği drive 
diye adlandırılan hizmet çok popüler hale gelmiştir. ‘Drive’ hizmeti, internet üzerinden yap-
tığınız alışverişin, markete gittikten sonra arabadan inmeden ve hiç kimseyle iletişiminiz 
olmadan aldığınız ürünlerin arabanızın bagajına yüklenmesini kapsamaktadır. Fransa’da 
‘drive’ hizmeti sunan 5113 market bulunmaktadır. 2019 yılında süper marketlerden ‘drive’ 
aracılığıyla yapılan alışverişlerde 2018 yılına göre %7 artış olmuştur. 2020 yılında süper mar-
ketlerden yapılan gıda alışverişlerinin %80’i drive veya eve teslim olarak gerçekleşmiştir. 
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Diğer taraftan, özellikle salgın sebebiyle AVM’lerin belli dönemlerde kapatılması sonucun-
da markaların e-ticaret sitelerinden alışveriş oldukça popüler hale gelmiş ve firmaların eko-
nomik kurtarıcısı olmuştur. 

Fransa E-Ticaret Federasyonu FEVAD’ın yayınladığı rapora göre, 2021 yılında Fransa’da in-
ternet alışverişinde harcanan toplam tutar 129 milyar avro olup, ülkede en çok alışveriş ya-
pılan sektör %49,2 ile moda ve hazır giyimdir. En çok ürün satan e-ticaret siteleri sırasıyla 
Amazon (%42,4), Vinted (%26,0) ve Décathlon (%21) olmuştur. 

Fransa’da 2021 yılında yapılan online alışverişlerin %29,2’si güzellik, kozmetik ve hijyen 
ürünleri olmuştur. Sektörde en çok satış yapan web sayfaları sırasıyla %29,2 Yves Rocher, 
%26,7’lik payla Amazon ve ardından Sephora olmuştur. 

7.	  FRANSA ÖNDE GELEN FUARLAR
FUAR İSMİ SEKTÖRÜ ŞEHİR TARİH
MAISON&OBJET 2023-1 EV TEKSTİLİ VE EV EŞYALARI PARİS 19-23.01.2023

PARIS PACKAGING WEEK 
2023

AMBALAJ ve PAKETLEME PARİS 25-26.01.2023

TEXWORLD TEKSTİL, KONFEKSİYON, HAZIR 
GİYİM, DERİ VE TEKNOLOJİLERİ

PARİS 06-08.02.2023

SIA TARIM VE HAYVANCILIK FUARI PARİS 25/02/2023-05/03/2023

PREMIERE VISION MA-
NUFACTURING 2023-1

TEKSTİL, KONFEKSİYON, HAZIR 
GİYİM, DERİ VE TEKNOLOJİLERİ

PARİS 07-09.02.2023

EUROPAIN AMBALAJ ve PAKETLEME PARİS 21-24.01.2024

SIAL PARIS GIDA FUARI PARİS 19-23.10.2024

8.	 FRANSA RESMİ TEMSİLCİLİKLERİ
TÜRKİYE CUMHURİYETİ PARİS BÜYÜKELÇİLİĞİ

Telefon: +33 1 53 92 71 11

Fax: +33 1 45 20 41 91

E-Posta Adresi: ambassade.paris@mfa.gov.tr

Posta Adresi: 16, avenue de Lamballe 75016 Paris-France

TÜRKİYE CUMHURİYETİ PARİS BAŞKONSOLOSLUĞU
Telefon : +33 1 80 14 63 35

Fax: +33 1 47 12 30 50

E-Posta Adresi: consulat.paris@mfa.gov.tr

Posta Adresi: 44 rue de Sèvres 92100 Boulogne-Billancourt/France
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TÜRKİYE CUMHURİYETİ BORDO BAŞKONSOLOSLUĞU
Telefon : +33 5 57 99 77 20

Fax: +33 5 56 48 27 34

E-Posta Adresi: consulat.bordeaux@mfa.gov.tr

Posta Adresi: 29, Allées de Chartres 33000 Bordeaux

ANKARA 
FRANSA BÜYÜKELÇİLİĞİ

Telefon +90 (312) 455 45 45

Faks + 90 312 455 45 37

E-Posta Adresi: etat-civil.ankara-amba@diplomatie.gouv.fr

Posta Adresi : Paris Caddesi No : 70 Kavaklıdere - Ankara

İSTANBUL 
FRANSA BAŞKONSOLOSLUĞU

Telefon +90 (212) 334 87 30

Faks +90 (212) 334 87 31

E-Posta Adresi: info.frtr@vfshelpline.com

Posta adresi : Taksim Caddesi 34435 Beyoğlu / Istanbul
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9.	 FRANSA’DA GÖRÜLMESI GEREKEN KENTLER

Fransa şehirleri gezilecek yerler listesi her zaman başkent Paris ile başlar. Alternatif bir 
Fransa turu hedefliyorsanız, ülkenin görülmesi gereken diğer şehirlerine de alıcı gözle bak-
manızı tavsiye ederiz. Fransa’nın en önemli şehirleri dediğimizde aklınıza ilk gelen yer Paris 
olmalı. Ancak Fransa Paris’ten ibaret değil. Akdeniz’den, Manş Denizi ve Kuzey Denizi’ne, 
doğuda Ren Nehri’nden, batıda Atlas Okyanusu’na kadar yayılan Fransa, aslında görkemli 
başkentinden çok daha fazlasını barındırıyor.

Gastronomi Kenti Lyon
Fransa’nın Rhône-Alpes bölgesinde yer alan 
Lyon aynı zamanda bu bölgenin başkenti. 
Eski Lyon olarak bilinen tarihi kent merkezi, 
UNESCO Dünya Kültür Mirası Listesi’nde yer 
alıyor. Ayrıca Lyon Fransa şehirleri arasında 
gastronomiyle ön plana çıkıyor.

19.yüzyıl tarihli Notre Dame de Fourvière Ba-
zilikası ve saklı geçitleriyle Lyon, Fransa’da 
görülecek şehirler listenizde mutlaka yer al-
malı. Saone ve Rhône nehirleri arasında yer 
alan Lyon, mutfak kültürü ve kamusal alan-

larıyla da Fransa’nın en önemli şehirleri arasında öne çıkıyor. Gastronomi alanında adını 
duyurmuş olan kentte St. Jean Katedrali ve Musée des Beaux-Arts de Lyon gibi birbirinden 
görkemli tarihi yapıtlar görmek mümkün. La Croix- Rousse, Fourvière Tepesi ve Presqu’île 
de şehrin görülmeye değer alt bölgeleri olarak biliniyor.

Lyon ayrıca çevresi ve kırsalı ile de görmeye değer. Les Brotteaux bölgesinde yer alan Tete 
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d’Or Parkı, Fransa’nın en büyük şehir parklarından biri. Beaujolais bölgesiyse ünlü Fransız 
şaraplarının en iyilerinden birkaçına ev sahipliği yapıyor. Özellikle bağ bozumu dönemi bu-
rayı keşfetmek için en uygun zaman. Türk Hava Yolları’nın direkt İstanbul Lyon uçak sefer-
leri bulunuyor.

Şirin Ortaçağ Evleriyle Strazburg
Avrupa Birliği ve Avrupa kültürü açısından 
kritik bir öneme sahip olan Strazburg, Alsas 
bölgesinin başkenti. Avrupa Parlamento-
su’nun ev sahibi olması sebebiyle Avrupa’nın 
başkenti kabul ediliyor. Kent, 1988’den beri 
UNESCO Dünya Mirası Listesi’nde yer alıyor.

Strazburg, Fransa Almanya sınırında yer al-
ması sebebiyle iki ülke kültürünün de izleri-
ni taşıyan bir kent. Şehrin tarihi merkezinde 
hem Fransız hem Alman mimarisinin tüm 
zamanlarından örnekler görmek mümkün.

Noel’in başkenti olan olarak da anılan Strazburg, bu dönemde en yoğun ziyaretçi akınına 
uğruyor. Şirin evleri ve Rönesans mimarisinin seçkin örneklerini rengarenk Noel ortamında 
keşfetmenin tadına doyulmuyor.

Alsas Bölgesi’nin başkentinde gezilecek yerlerin büyük çoğunluğu araç trafiğine kapalı 
olan tarihi kent merkezinde bulunuyor. Grand Île (Büyük Ada) üzerindeki bu mekânlara 
yürüyerek, bisikletle ya da tramvay gibi toplu taşıma seçenekleriyle ulaşabiliyorsunuz.

Bu kültür başkentinin tarihi kökenini merak ediyorsanız Küçük Fransa (La Petite France) 
bölgesini Strazburg gezilecek yerler listesine mutlaka dahil etmelisiniz. İlk yerleşimcilerini 
kentte yaşayan tabakacıların, değirmencilerin ve balıkçıların oluşturduğu bu tarihi bölge, 
16. yüzyıldan kalma ahşap evleriyle kentin geçmişini mükemmel biçimde yansıtıyor.

Şarabıyla Ünlü Bordeaux
 VFransa’nın dünyaca ünlü şaraplarına adı-
nı veren Bordeaux aynı zamanda Garonne 
Nehri üzerine kurulmuş tarihi bir liman ken-
ti. Görkemli mimarisi, tarihi yapıları, canlı şe-
hir hayatı ve kültür sanat ortamıyla Fransa 
şehirleri arasında görülecekler arasında yer 
alıyor.

Bordeaux’nun tarihi kent merkezinde 
350’nin üzerinde tarihi yapı bulunuyor. Quin-
conces Meydanı, Place de la Bourse, Grand 
Theatre de Bordeaux, Bordeaux Katedrali ve 

Aquitaine Müzesi Bordeaux’da görülecek yerler listenin üst sıralarında yer alıyor. Şarabın 
başkentine kadar gelmişken üzüm bağları ve şatolarıyla ünlü Dordogne bölgesini de Fran-
sa turu programınıza dahil etmekte yarar var.

Bordeaux gezilecek yerler listesindeki bir başka tarihi yer bölge ise St. Pierre. Garonne Neh-
ri üzerine kurulu köprüsüyle bilinen bölgede çok sayıda bar, restoran ve küçük butikler yer 
alıyor.
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Kentte görmeden geçmemeniz gereken bir diğer nokta ise Place de la Bourse ile Garrone 
Nehri arasında yer alan Miroir d’Eau. 2006 yılında Mimar Michel Corajoud ve Jean-Max Llor-
ca tarafından tasarlanarak inşa edilen dünyanın en büyük yansıma havuzu, 3450 metreka-
re genişliğindeki granitten yapılmış. Havuzun granit zemini ve su besleme sistemi mevsim 
ve hava durumuna göre değişen yansımalar sergiliyor.

Güneyin İncisi Nice
Güney Fransa şehirleri arasında yer alan ve 
ülkenin en ünlü tatil beldelerinden biri olan 
Nice, yaz aylarında ziyaretçi akınına uğruyor. 
Burası aynı zamanda ülkenin en lüks tatil 
beldelerinden biri. Nice, dünyaca ünlü uzun 
kumsalı, şirin köyleri ve kaliteli yeme, içme, 
konaklama seçenekleriyle Fransa’da görme-
niz gereken şehirler listesinde yer alıyor.

Nice’te ayrıca su sporları başta olmak üzere 
her türlü deniz aktivitesi yapılabiliyor. Bunun 
için yönelmeniz gereken yer şehrin popüler 

gezi noktalarından biri olan Promenade des Anglais (İngiliz gezinti yolu). Burası palmiye 
ağaçlarının çevrelediği bir sahil yolu. Otellerin, keyifli restoran ve kafelerin yer aldığı İngiliz 
Gezinti Yolu’nda yürüyüş yapabilir ya da denize girebilirsiniz.

Nice gezilecek yerler listesine eklemeniz gereken diğer noktalar ise şöyle: Cimiez Bölgesi, 
Garibaldi Meydanı, Cathédrale de Nice, Cathédrale Saint Reparate, Monastère de Cimiez, 
Musée des Arts Asiatiques, Notre Dame de Port Kilisesi, Chapelle de la Miséricorde de Nice, 
Jardin Albert I, Mini Özgürlük Heykeli, Opéra de Nice ve Zone Pietonne.

Paris’in Ezeli Rakibi Marsilya
Ülkenin en önemli limanı ve en büyük ikinci 
kenti… 2013’te Avrupa Kültür Başkenti seçi-
len Marsilya’nın, Fransa’da Akdeniz kimliğini 
en çok hissedeceğiniz şehir olduğunu söyle-
mek yanlış olmaz.

Marsilya Limanı’ndaki pirinç plakada, “Bu 
şehir, MÖ 600’de Anadolu’dan gelen Pho-
kaialılar tarafından kurulmuştur” yazıyor. St. 
Nicholas Kalesi ve St. Jean Körfezi’nden gö-
rülebilen ve yelkenli direkleri ile dolup taşan 
Vieux Port (Eski Liman), Marsilya’nın atmos-

ferine hızlıca kapılmak için iyi bir başlangıç noktası.

Limanın güney rıhtımı barlar, kafeler, balık lokantaları ve butiklere ev sahipliği yapıyor. 
Fransa’nın en güzel parklarından biri olan Borély Parkı, Marsilya’nın güneyinde yer alan ve 
fiyortlardan oluşan Calanques bölgesi mutlaka görülmeli. Avrupa ve Akdeniz Medeniyetle-
ri Müzesi ve en önemli yapılardan biri olan Notre Dame de la Garde Kilisesi de Marsilya’da 
görülmesi gereken yerler arasında.
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10.	  KAYNAKLAR
TÜRKİYE CUMHURİYETİ TİCARET BAKANLIĞI

TÜRKİYE CUMHURİYETİ DIŞİŞLERİ BAKANLIĞI

FRANSA BÜYÜKELÇİLİĞİ ANKARA

TUİK (TÜRKİYE İSTATİSTİK KURUMU)

ITC – TRADE MAP (ULUSLARARASI TİCARET MERKEZİ)

SKYSCANNER (SEYAHAT ARAMA PORTALI)

IMF (ULUSLARARASI PARA FONU)
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